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In algemene zin heeft Nederland in België een positief imago. 
Nederland is relatief dichtbij en goed bereikbaar. Ondanks de 
geringe afstand biedt het, ook net over de grens, een andere 
beleving dan België. Bezoekers aan de Veluwe geven nog al eens 
aan dat men positief verrast wordt door alles wat er te doen is 
in Nederland. De Gelderse Nederlander wordt daarnaast gezien 
als nuchter en gastvriendelijk. Deze campagne focust op een 
verblijf van een weekend, of langer, op de Veluwe. Met de focus 
op ‘beleef de herfst op de Veluwe’. De Vlamingen voelen zich 
aangesproken tot de volgende thema’s:

• fietsen van de gebaande paden, 

• uitgebreid dineren midden in het groen (streekgerechten);

• winkelen.

In deze campagne stonden de segmenten creatives en 
socializers uit het Glocalities-model centraal. De campagne vond 
plaats in september en oktober 2023. We hebben een speciale 
campagnepagina aangemaakt, een online artikel geplaatst op 
feeling.be en campagne gevoerd via social media.

Beleef de herfst op de Veluwe



Samenvatting resultaten

Themacampagne Totaal bereik 

Campagnepagina 4.268

Feeling.be 2.971

Social media 83.065

TOTAAL 90.304

• Meer dan 90.000 personen zijn geïnspireerd om 
naar de Veluwe te komen om er de herfst te 
beleven.

• Er zijn ruim 4.200 unieke bezoekers op de 
landingspagina geweest.

• Het artikel op feeling.be had 2.971 page views.

• De campagne op social media is erg goed verlopen 
met 221.785 impressies en een bereik van ruim 
83.000 mensen.

* Hiernaast zijn met de awareness-campagne van Gelderse 
streken – waarop deze campagne mooi aansloot – nog eens 
ca. 3 miljoen mensen bereikt.



Campagnepagina

• In totaal zijn er 7.997 bezoeken op de 
campagnepagina geweest, waarvan er 4.268 unieke 
bezoekers zijn (doelstelling 2.500).

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 1:22 op de 
campagnepagina.

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar 
routesopdeveluwe.nl. en de 
overnachtingsmogelijkheden.

https://www.visitveluwe.nl/zien-en-doen/genieten-over-de-grens


Externe media inkoop – Feeling.be

Feeling.be is er voor de stijlvolle en ambitieuze vrouw die 
kwaliteit en verfijning zoekt. Alle lifestyle-thema’s komen aan 
bod met focus op mode, beauty, uitgaan en reizen. Daarnaast 
is er ook aandacht voor gezondheid, psychologie en relaties. 
De aanpak is praktisch met veel concrete tips en shopping. 
Dankzij de website en de socials is de Feeling-vrouw 
permanent op de hoogte van de laatste nieuwe trends en de 
beste adresjes. Qua doelgroep is dit platform vergelijkbaar met 
Libelle.be en Plusmagazine.be 

• Het artikel op feeling.be stond online van 9 tot en met 29 
oktober

• In die periode waren er 2.971 weergaven op het artikel 
(doelstelling 2.600 page views). 

• De gemiddelde leestijd is 1:00.

https://www.feeling.be/partners/7-redenen-waarom-een-uitstap-naar-de-veluwe-een-must-is-deze-herfst/


Social media

• Voor de campagne zijn de deelnemende partners en de landingspagina 
gepromoot via Facebook en Instagram. Hierbij zetten we budget in en 
targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. 

• In totaal zijn er 221.785 impressies behaald met een bereik van ruim 
83.000 mensen (doelstelling 40.000). 

Resultaten

Aantal posts 2

Weergaven 215.007

Bereik 83.065

Klikken op link 1.628

Likes 114

Reacties 4

Gedeelde en opgeslagen 
berichten

18
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