
Gelderse Kastelen, historische Buitenplaatsen en Landgoederen

Verantwoording marketingcommunicatie inzet 2023



Inleiding

In deze verantwoording lees je hoe we de kastelen, historische buitenplaatsen en landgoederen in 
2023 onder de aandacht van de binnenlandse vakantieganger hebben gebracht vanuit een 
gezamenlijke Gelderse streken campagne en een regio specifieke campagne. 

We richten ons op een select aantal doelgroepen en stemmen onze communicatiemiddelen daar 
naadloos op af. 

Met de campagne bundelen we het aanbod van de deelnemende partners op basis van de aard van 
de activiteiten van de locatie en stimuleren de doelgroepen een bezoek aan de Gelderse streken te 
brengen. Uiteraard met een bezoek aan kastelen, historische buitenplaatsen en landgoederen. 



Klik om de stijl te bewerken

Gelderse streken campagne 



Beeldmerk

Voor de gezamenlijke Gelderse streken campagne is een beeldmerk voor de KBL ontwikkeld. Deze is 
in alle campagne uitingen gebruikt, waar mogelijk, voor een uniforme uitstraling. 



Tekst

Het door sKBL geschreven narratief bood een mooie aanzet voor hét verhaal van de Gelderse KBL. 

Deze zijn vertaald naar praktisch inzetbare teksten, geschikt voor de bezoekers. Ze bieden inspiratie 

voor een bezoek. Er is een korte en een lange tekst opgeleverd.

De tekst is gebruik op de landingspagina, drukwerken en extern ingekocht media. 

Vorstelijk genieten in Gelderlandse kastelen (155 woorden)

In ieder Gelders kasteel gaat een geschiedenis vol goede verhalen schuil. Bijzondere 

bewoners liepen honderden jaren geleden rond op deze plekken, maar nu is het aan 

joú om deze te ontdekken. 

In kastelen en hun bijgelegen landgoederen liggen de verhalen voor het oprapen. Ze 

zijn een doorgang naar het verleden en de perfecte plek om nieuwe herinneringen te 

maken. Bewandel de eindeloze gangen, slenter door het prachtige landgoed en 

bewonder de tijdloze kunst. Natuur- en cultuurliefhebbers kunnen in Gelderland hun 

lol op. Het zal je niet verbazen dat onze provincie het grootste aantal tuinen en 

fietsroutes rondom kastelen van heel Nederland biedt. 

Het ene huis is het andere niet. Zowel in het verleden als in het heden zijn er grote 

verschillen. Er zijn museumlocaties waar je als kunstliefhebber ook echt naar binnen 

kunt, horecalocaties voor iedere bourgondiër, maar ook kastelen omringd door een 

prachtig landgoed die zich bij uitstek lenen voor zakelijke events en bruiloften.

Vorstelijk genieten in Gelderse kastelen (224 woorden)

In ieder Gelders kasteel gaat een geschiedenis vol goede verhalen schuil. Bijzondere bewoners liepen honderden jaren geleden 

rond op deze plekken, maar nu is het aan joú om deze te ontdekken. Bewandel de eindeloze gangen, slenter door het prachtige 

landgoed en bewonder de tijdloze kunst. Natuur- en cultuurliefhebbers vinden in en rond de kastelen de ultieme pleisterplek. 

Het zal je niet verbazen dat Gelderland het grootste aantal tuinen en fietsroutes rondom kastelen van heel Nederland biedt.

Het hertogdom Gelre herbergde grandioze, oogverblindende kastelen. Vele zijn hun hele geschiedenis lang bewoond gebleven. 

De bewoners hebben al die jaren die kastelen en historische buitenplaatsen perfect onderhouden, waardoor jij er nu nog steeds 

van kan genieten. 

Maar het ene huis is het andere niet. Zowel in het verleden als in het heden zijn er grote verschillen. Er zijn museumlocaties 

waar je als kunstliefhebber ook echt naar binnen kunt, horecalocaties voor iedere echte bourgondiër, maar ook kastelen 

omringd door een prachtig landgoed die zich bij uitstek lenen voor zakelijke events en bruiloften. Bijna alle Gelderse kastelen 

zijn omringd door mooie, groene fiets- en wandelroutes. Dat betekent urenlang bezoekplezier gegarandeerd voor jong en oud.

In kastelen liggen de verhalen voor het oprapen; ze zijn doorgangen naar het verleden. Onze koninklijke familie, Hugo de Groot 

en het echtpaar Kröller-Müller maakten al geschiedenis in Gelderse kastelen. Wanneer treed jij in hun voetsporen? 



Campagnepagina

De online campagnepagina op 
geldersestreken.nl/kastelen is de centrale 
toegangspoort waar alle uitingen naar toe verwijzen.

Hierop staat een interactieve kaart waarin je kan 
doorklikken naar de individuele locaties. 

Daarnaast staan een aantal van de KBL’s hier met een 
uitgebreide vermelding op. Delen we leuke 
(fiets)routes waar je de Gelderse KBL tegenkomt. En 
verwijzen we naar de verschillende websites van de 
regio waar aanvullend toeristisch aanbod te vinden is. 

In 2023 (t/m 15 oktober) is de campagnepagina 
20.107 keer bekeken door 12.662 (unieke) personen. 

https://geldersestreken.nl/kastelen/


Video

Er is een nieuwe video voor de Gelderse KBL gemaakt. Deze 20 seconde durende video vormt de basis van de 
content op de online- en social platformen. Inhoudelijk sluit deze aan op de Gelderse streken campagne ‘Hier 
beginnen je mooiste verhalen’. Daarnaast laat de video ook goed de diverse functies van de KBL zien zoals die 
met een museale functie, een horecafunctie of bijvoorbeeld locaties die tijdens een fietsroute zijn te 
bewonderen in het landschap.



Drukwerk

Om de verbinding tussen de KBL te versterken en te stimuleren dat een bezoeker van een KBL ook 
eens een kijkje gaat nemen op een andere KBL is een drukwerk gemaakt waar alle deelnemende 
KBL op te vinden zijn. Deze is gedrukt in een oplage van 5.000 exemplaren en verspreid via ruim 100 
locaties. Op de kaart is onderscheid tussen de locaties met museale-, horeca- en hybride functie. 



Social media advertising

In totaal zijn er in de maand juli en
augustus vier posts op het 
Gelderse streken social account 
geplaatst.

Hieronder de resultaten:

• 4.439 weergaven van 
de landingspagina

• 228.920 personen bereikt



Google search advertising

In de periode van 13 juli t/m 31 augustus heeft er een 
Google ads campagne gelopen voor de pagina 
geldersestreken.nl/kastelen. Doel was om je juiste 
zoekverkeer op te vangen. 

In totaal heeft de campagne 77.889 vertoningen gehad met 
9.870 klikken. Om de kastelen meer zichtbaarheid te geven 
zijn de teksten in de advertentie volledig ingericht op 
kastelen i.c.m. met een dagje uit of fietsen/wandelen maar 
is er ook gekozen om te adverteren op wat meer algemene 
zoekwoorden als dagje uit Gelderland en Fietsen/Wandelen 
in Gelderland. 



Klik om de stijl te bewerken

Regio specifieke campagne



Inleiding

Voor de partners die participeerden met pakket B zetten we aanvullend op de gezamenlijke 
marketingcommunicatie inzet ook nog een regio specifieke campagne op. Hierin kozen we zowel 
voor media-inkoop regionaal als landelijk. Maar de focus ligt op de inwoner. 

• Voor de regio Arnhem en het Rijk van Nijmegen betrof het Kasteel Wijchen, Kasteel Doornenburg 
en Landgoed Middachten. Deze drie hebben gemeen dat de activiteiten zich focussen op een 
(museum)bezoek een de locaties. Doelgroep: Verbindingszoeker. 

• Voor de Veluwe betrof het Kasteel De Vanenburg, Kasteel De Essenburgh en Kasteel Engelenburg. 
Deze drie hebben gemeen dat de activiteiten zich focussen op een horecafunctie. Doelgroep: 
Stijlzoeker.



Arnhem – Nijmegen – bezoekersmagazines

Opname van de Gelderse KBL in de bezoekersmagazines 
2023.

• Regio Arnhem met een oplage van 11.000 exemplaren

• Rijk van Nijmegen met een oplage van 11.000 exemplaren



Nijmegen – narrowcasting Citystore

Op het digitale scherm bij Citystore Nijmegen (Grote Markt) heeft voor zowel kasteel 
Doornenburg als kasteel Wijchen een uiting gedraaid. Deze uitingen werden in een loop 
meegenomen en iedere uiting was per keer 10 seconde te zien. 
Ze zijn een maand lang van medio augustus tot medio september getoond.



Arnhem – Nijmegen – social media

In de maanden juli en augustus zijn 
er op het social account van 
VisitArnhem twee posts geplaatst 
en op VisitNijmegen drie posts. 
Hieronder de resultaten.

• 2.065 weergaven van 
de landingspagina

• 187.221 personen bereikt



Arnhem – Nijmegen – omroep Gelderland

Uitzending van in een TV spot op Omroep Gelderland via de ‘Geniet in Gelderland’-
commercialblokken. Hierin brachten we de KBL goed onder de aandacht bij de inwoners én 
vakantievierders in Gelderland! Het betrof 100 commercials van 9 seconde die in de maanden juli 
en augustus zijn uitgezonden. Dagelijks heeft Omroep Gelderland 298.000 kijkers. 



Arnhem – Nijmegen – degelderlander.nl

Van 24 juli tot 14 augustus heeft er een 
artikel live gestaan op degelderlander.nl. 

• Aangejaagd middels 113.636 impressies

• 440 views (benchmark 390-520)

• Gemiddelde leestijd 1m12sec

• Kliks naar campagnepagina: 37

https://www.gelderlander.nl/branded/ontdek-eeuwenoude-verhalen-in-een-echt-kasteel~a5123841/
https://www.gelderlander.nl/branded/ontdek-eeuwenoude-verhalen-in-een-echt-kasteel~a5123841/


Arnhem – Nijmegen – Hollands Glorie

Opname in de 1/1 pagina advertorial in Holland Glorie. Deze 
editie verscheen 3 augustus en lag twee maanden in de winkel.

• Oplage van 22.000 exemplaren

• Bereik van 90.000 lezers. 

• Hollands Glorie wordt in Nederland en in Vlaanderen verspreid 
via alle belangrijke verkoopkanalen, zoals de filialen van Albert 
Heijn, AKO, Bruna, Primera en Readshop.



Arnhem – Nijmegen – Startpagina.nl

Op startpagina staat vanaf 15 juli een sponsored 
article live. Het artikel werd een maand op de 
website aangejaagd en werd meegenomen in de 
nieuwsbrief (66.000 leden) en aangejaagd op 
facebook (9.000 leden).

Gemeten periode 15/7 - 25/10

Pageviews 2.891

CTR 4,6% naar artikel en 1,8% naar landingspagina

Tijd op artikelpagina 1 minuut 15 seconden

https://www.startpagina.nl/blog/gelderse-kastelen-ideale-plek-om-vakantieverhalen-te-verzamelen
https://www.startpagina.nl/blog/gelderse-kastelen-ideale-plek-om-vakantieverhalen-te-verzamelen


Veluwe – bezoekersmagazine 

Opname van de Gelderse KBL in het bezoekersmagazine 2023 met een oplage van 45.000 exemplaren



Veluwe – social media

In de maanden juli en augustus 
zijn er op het social account van 
VisitVeluwe vier posts geplaatst. 
Hieronder de resultaten.

• 2.063 weergaven van de 
landingspagina

• 134.614 personen bereikt



Veluwe – ohmyfoodness

Sabine van het populaire blog 
platform Ohmyfoodness ging op een 
tour langs drie verschillende kastelen 
op de Veluwe om haar volgers te 
inspireren om eens langs te gaan. De 
campagne is uitgezet op 
verschillende kanalen van 
Ohmyfoodness met een totaal bereik 
van 148.169 views!

• 1x Blogpost met 2.110 views

• 1x Facebookpost met 1.47p views

• 1x IG post met 19.179 views

• Diverse IG stories op de dag zelf en 
1x IG storyset in totaal 125.410 
views

https://ohmyfoodness.nl/
https://ohmyfoodness.nl/3x-bijzonder-eten-op-de-veluwe/


Veluwe – destentor.nl

Van 24 juli tot 14 augustus heeft er een 
artikel live gestaan op destentor.nl. 

• Aangejaagd middels 113.638 impressies

• 1.321 views (benchmark 390-520)

• Gemiddelde leestijd 1m31sec

• Kliks naar campagnepagina: 59

https://www.destentor.nl/branded/laat-je-in-de-watten-leggen-in-sprookjesachtige-kastelen-op-de-veluwe~aa7c9fa9/
https://www.destentor.nl/branded/laat-je-in-de-watten-leggen-in-sprookjesachtige-kastelen-op-de-veluwe~aa7c9fa9/


Veluwe – Villa ‘d Arte

3/1 pagina de Villa ‘d Arte Shortbreaks. Deze verscheen op 13 juli en lag de hele zomer in de winkel. 
Oplage: 95.000 exemplaren. Ook is het artikel doorgeplaatst op de online omgeving. 
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