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Ontdek de veelzijdigheid van regio Arnhem, Nijmegen en de Veluwe

In het voorjaar van 2023 hebben we ingezet op de werving van Duits bezoek naar de regio Arnhem, het Rijk 
van Nijmegen en de Veluwe. Hierbij stonden de segmenten creatives en socializers uit het Glocalities-model 
centraal. Geografisch richtten we ons op bezoekers uit Nordrhein-Westfalen en Niedersachsen (met een focus 
op de grensgebieden). De campagne vond plaats in april en mei 2023. We hebben het thema centraal gezet op 
onze Duitse website, in artikelen, op social media en (online) advertising. 



Samenvatting resultaten

Totaal bereik

Campagnepagina 5.764

Reisereporter.de 2.539

NRZ.de + nieuwsbrieven 8.692

Social media 150.824

TOTAAL 167.819

Deze campagne heeft in totaal 167.819 mensen 
bereikt. Daarnaast zien we dat op de nieuw 
aangemaakte landingspagina op de website Das 
andere Holland nog steeds bezoek naar de 
pagina komt, onder andere doordat er nog 
steeds artikelen en socialmediaberichten
verschijnen waarin partners van deze campagne 
worden genoemd. 

Het bereik van met name de landingspagina ligt 
daarmee ruim boven de doelstelling. De NRZ-
nieuwsbrieven hebben wat minder mensen 
bereikt dan verwacht. Voor de andere uitingen 
geldt dat de doelstellingen ruimschoots gehaald 
zijn, met name social media. 

* Hiernaast zijn met de awareness-campagne van Gelderse streken –
waarop deze campagne mooi aansloot – nog eens 5,2 miljoen mensen 
bereikt.



Campagnepagina

• In totaal zijn er 5.764 bezoekers op de landingspagina 
https://www.das-andere-holland.de/entdecken/vielseitig
geweest in de periode april-mei. Daarvan waren 5.454 
unieke bezoekers (doelstelling 750).

• Bezoekers spendeerden gemiddeld een halve minuut op de 
campagnepagina. 

• De meeste bezoekers kwamen op de landingspagina via 
online advertenties.

https://www.das-andere-holland.de/entdecken/vielseitig


Social media

Aantal posts 8

Impressies 256.776

Bereik 150.824

Likes 257

Reacties 7

Gedeelde berichten 45

Voor de campagne zijn verschillende 
berichten geplaatst op Facebook en 
Instagram, met verwijzingen naar de 
landingspagina en/of naar de deelnemende 
partners. Hierbij zetten we budget in en 
targetten we specifiek op de doelgroep van 
de campagne.

In totaal zijn er ruim 250.000 impressies 
gehaald met een bereik van 150.000 
(doelstelling 40.000).



Social media – top 3



Inkoop externe media – online advertorial op reisereporter.de

Op 1 april is er een online advertorial
verschenen op reisereporter.de, met daarin alle 
deelnemende partners. Ook deze advertorial
blijft 12 maanden online staan. De advertorial
heeft aandacht gekregen door een native teaser
rotation op de startpagina van reisereporter.de 
met geotargeting Nordrhein-Westfalen (NRW) 
en in het ‘Redaktionsnetzwerk Deutschland’. Dit 
is een van de grootste redactionele netwerken 
van Duitsland. Het produceert hoogwaardige 
content (o.a. over reisonderwerpen) dat door 
deze dagbladen in heel Duitsland wordt gebruikt. 
De aanjaging heeft vier weken lang live gestaan. 
Het artikel is 2.539 keer bekeken (doelstelling 
1.000) met een leestijd van ruim drie minuten. 

Native teaser Rotation

Online advertorial



Inkoop externe media – Facebookbericht op reisereporter.de

Reisereporter.de heeft het artikel ook op 
Facebook gepubliceerd en met geotargeting
gepromoot. 

Facebook
Gesamtreichweite:25.494
Gesamtimpressionen:32.043
Interaktionen:3.011



Inkoop externe media – advertorials nrz.de

• Er zijn twee advertorials verschenen op nrz.de en in de 
Niederlande-Newsletter van het platform. In de 
advertorial met thema ‘attracties voor gezinnen met 
kinderen’ zijn Apenheul, Kinderpretpark Julianatoren, 
Leisurelands, het Nederlands Openluchtmuseum en 
Burgers’ Zoo meegenomen. Deze is verschenen op 4 
april en blijft 12 maanden online staan.

• In de advertorial met als thema ‘natuur en cultuur’ zijn 
Het Nationale Park De Hoge Veluwe, het Airborne
Museum at Hartenstein, Next Venue hotel De Werelt, 
Paleis Het Loo en het Kröller-Müller Museum 
meegenomen. Deze is verschenen op 23 mei en blijft 12 
maanden online staan. 

• De artikelen zijn aangejaagd in de 2 nieuwsbrieven die 
naar 8.500 abonnees zijn gestuurd en hadden een bereik 
van 192 (doelstelling 1.000). Doordat de advertorials nog 
online staan, kunnen de aantallen nog toenemen. 



Aansluiting bij campagne Gelderse streken

Vanuit het project Gelderse streken heeft er in het 
voorjaar een awareness-campagne gelopen met 
hetzelfde thema. We hebben de iconen, passend bij 
het thema, in de etalage gezet. De themacampagne 
sloot hier qua inhoud, doelgroep en timing perfect 
op aan. In de campagne deelden we meer over 
fietsen, ontspanning in de natuur, daguitjes zoals 
winkelen en attracties en lekker eten en drinken. De 
boodschap was dat er veel te ontdekken is in de 
veelzijdige regio Arnhem Nijmegen.

Binnen de Gelderse streken-campagne is het 
volgende gerealiseerd: een social media-campagne
op het kanaal Das andere Holland, nieuwsbrieven, 
een advertorial en banners, een influencerreis, twee 
persreizen en een radiospot.

In totaal is met deze campagne een (potentieel) 
bereik van ruim 5,2 miljoen mensen behaald.
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