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Vergaderen in het groen

Op de Veluwe kan je ‘vergaderen in het groen’. Uniek aan de 
regio is de prachtige natuur, de rustige, groene omgeving 
waar je een meeting perfect kan combineren met een 
wandeling of fietstocht. Er zijn eindeloze mogelijkheden qua 
locaties, het ligt centraal in Nederland en er is genoeg te 
beleven in de omgeving als je wat langer wilt verblijven. 

De doelgroep mkb en eventplanners zijn geïnspireerd om 
hun (meerdaagse) meeting, training en/of congres op de 
Veluwe te organiseren. Hiervoor is een mix aan media 
ingezet, waaronder een campagnepagina, LinkedIn 
campagne, Google searchcampagne, nieuwsbrieven, 
branded content op verschillende kanalen en een spread in 
de lokale Business titels.



Bereik

De campagne heeft een 
(potentieel) bereik gerealiseerd 
van ruim 1,6 miljoen onder de 
doelgroep mkb en eventplanners.

Totaal (potentieel) 
bereik

DPG 1.461.000

High Profile Events 25.700

RAN Business 100.000

Management Support 4.487

Convention Bureau Veluwe Arnhem 
Nijmegen

93.181

Totaal 1.684.368

Begrippenlijst

• (Pagina)weergaven / impressies = De keren dat de content is weergegeven op een scherm. Het kan zijn 

dat één persoon de content vaker dan één keer ziet.

• Unieke bezoekers / bereik = Het aantal unieke personen dat de content heeft gezien.

• Open rate = Het aandeel van de ontvangers dat een e-mail heeft geopend, uitgedrukt in een percentage.



DPG – Branded content en seamless image

Het branded content artikel op deondernemer.nl 

leverde 2.706 paginaweergaven op. Dit is net wat 

minder dan de benchmark van 3.000 landingen. De 

gemiddelde leestijd was 1 minuut en 3 secondes. 

Om traffic te genereren naar het artikel werd er een 

banner geplaatst in het juiste umfelt en getarget op 

de doelgroep. Dit vond plaats op de volgende 

platformen: Trouw, Het Parool, de Volkskrant, AD, 

nu.nl en de ADR titels (regionale nieuwsplatformen). 

Dit leverde 1.081.000 impressies op, ruim 34% 

boven de benchmark.

De aanvullende inzet van een seamless image 

leverde 380.000 impressies op. Hiervan hebben 

1.401 personen doorgeklikt naar het artikel. Dit ligt 

in lijn met de vooraf opgestelde doelstellingen.

https://www.deondernemer.nl/personeel/branded-content-advertorial-convention-bureau-veluwe-arnhem-nijmegen-zakelijk-bijeenkomen~4466254


Nieuwsbrief – High Profile Events

Een dedicated nieuwsbrief, verzonden vanuit 
High Profile Events, heeft 25.256 mensen bereikt. 
Dit is in lijn met de doelstelling. Zo’n 28%, 7.173 
unieke bezoekers, openden deze nieuwsbrief 
special. 



Branded content – High Profile Events

Op de website van High Profile Events is een branded
content artikel online gekomen, hierin worden de 
partners die een extra inleg hebben gedaan uitgelicht. 
Het artikel is 444 keer bekeken en hiervan hebben 12 
lezers doorgeklikt naar de website. 

https://www.events.nl/nieuws/zakelijk-bijeenkomen-het-groen-op-de-veluwe


RAN Business

Als print uiting is 2/1 pagina ingekocht 
bij het magazine Driesteden Business, 
Vallei Business en Oost Gelderland 
Business. Deze magazines worden in 
totaal door ruim 100.000 mensen 
gelezen. 

Het artikel is ook doorgeplaatst online, in 
de e-magazines, nieuwsbrieven en via de 
social media van de Business titels. 

https://blocks.mvmm.nl/view/driestedenbusiness.nl/31400392/Driesteden-Business-nr-1-2023


Branded content – Management Support

Het online artikel op 
managementsupport.nl behaalde 64 
paginaweergaven, waarvan 54 unieke 
paginaweergaven. Het artikel heeft 
helaas onder onze verwachtingen 
gepresteerd qua paginaweergaven. 
Daarentegen is de gemiddelde tijd op 
pagina erg goed met 3 minuten en 18 
secondes. Ook blijft het artikel 
jaarrond online staan, waardoor het in
de toekomst nog steeds vindbaar 
blijft.

https://www.managementsupport.nl/21486/zakelijk-bijeenkomen-op-de-veluwe


Partnermail – Management Support

In de look and feel van 
conventionbureau.nl is een 
partnermail verstuurd naar het 
bestand van Management Support 
(4.433 adressen). In de mail werden 
die partners uitgelicht die een extra 
inleg hebben gedaan.

De mail is geopend door 1.033 
mensen en heeft 73 clicks behaald. 
Dit ligt net iets onder de vooraf 
opgestelde benchmark van open rate
van 25% en CTR van 5%. 

https://us8.campaign-archive.com/?u=7a79a1df58dd5196f8360ba8e&id=8eff0fb0ad


Campagnepagina

De campagnepagina heeft de volgende resultaten behaald tijdens de 
campagneperiode:

• Er zijn 1.827 weergaven geweest op de campagnepagina. Hiervan zijn 1.430
unieke bezoekers. Dit is meer dan vier keer zoveel als de campagnepagina 
vorig jaar gedurende de campagne behaalde. 

• De gemiddelde tijd op de landingspagina was 2 minuten en 42 secondes.
• De weergaven zijn voornamelijk behaald tussen 10 april en 22 mei. Dit komt 

doordat de campagne vanuit DPG grotendeels gedurende deze periode actief 
was.

• Het meeste verkeer op de landingspagina is afkomstig vanuit de display 
banners via DPG en High Profile events. 

https://www.conventionbureau.nl/nl/zakelijke-locaties-veluwe


LinkedIn advertentie

Op LinkedIn hebben we een betaalde advertentie ingezet. 
Dit resulteerde in:

• 92.460 weergaven
• 90 klikken op link

De campagnedoelstelling van min. 25.000 weergaven is 
behaald. In totaal zitten we op 92.460 impressies, meer 
dan driedubbele dan de opgestelde KPI. Dit zien we ook 
terug in het CPM (Cost Per Mille, belangrijke KPI bij een 
bereikdoelstelling) resultaat, waar de kosten onder het 
gemiddelde van Nederland liggen. Vorig jaar is er voor 
gekozen om 1 campagnedoelstelling aan te houden, om 
daar de volledige focus op te hebben. In dit geval bereik. 
In totaal hebben we 90 unieke kliks naar de 
landingspagina behaald.



Nieuwsbrief - CBVAN

Onze eigen nieuwsbrief richt zich 
op eventplanners. In het 
openingsblok is uitgebreid 
aandacht besteed aan de 
campagne. Dit geeft de volgende 
resultaten:
• Verstuurd naar 721 mensen
• Open rate van 26%
• 82 clicks

https://mailchi.mp/456406bdf036/masterclass-zet-jezelf-op-de-kaart-8756332
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