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Neem ruim de tijd om de Veluwe te ontdekken. Vul je verblijf 
met de leukste activiteiten, goed voor plezier voor de héle 
familie. De dagen duren te kort als je een van de talloze 
attracties en dierenparken bezoekt of een verfrissende duik 
neemt in de prachtige randmeren. Tijdreizen doe je op de 
Veluwe tijdens een bezoek aan de Hanzesteden. En de 
Veluwe heeft nog zoveel meer om je verrassen. Blijf gerust 
langer en sluit de veelzijdige dag af op een camping of kies 
voor een gezellig huisje op een van de parken die je er vindt 
om op te laden voor weer een nieuw avontuur.

De doelgroep Harmoniezoekers zijn dit jaar via verschillende 
platformen benaderd. Externe media zijn ingezet, onder 
andere een branded article op AD.nl en een spread in de 
Topic Talks special. Daarnaast zijn er artikelen en social
media advertenties op onze eigen kanalen gepubliceerd om 
de campagne te promoten bij de juiste doelgroep. 

Veelzijdig voor het gezin



Samenvatting resultaten

Themacampagne Totaal bereik 

Campagnepagina 5.076

Artikelen 3.835

Social media 241.323

100%NL 118.997

Dagjeweg.nl 169.562

Vriendin (L+XL) 492.027

Kleine Globetrotter(L+XL) 3.788

Social post TopParken 86.274

Social post Burgers’ Zoo 70.255

TOTAAL 1.191.137

• Met deze campagne hebben we net iets meer dan 
één miljoen harmoniezoekers geïnspireerd om met 
het gezin naar de Veluwe te komen voor leuke 
uitjes en een fijne vakantie.

• Er zijn meer dan 5.000 unieke bezoekers op de 
landingspagina geweest.

• De campagne op social media is erg goed verlopen 
met bijna een half miljoen impressies en een 
bereik van 241.323 mensen die bij de doelgroep 
horen.



Campagnepagina

http://www.visitveluwe.nl/kinderpret


Campagnepagina

• In totaal zijn er ruim 6.059 bezoeken op de 
campagnepagina geweest, daarvan zijn er 5.076 
unieke bezoekers (doelstelling 4.000).

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 2,5 minuut op de 
campagnepagina, wat erg hoog is!

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit de social media 
posts en een banner op dagjeweg.nl.

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar het 
artikel met uitjes voor als het regent, De Spelerij en 
Buitenplaats Beekhuizen.

http://www.visitveluwe.nl/kinderpret


Artikelen

Voor deze themacampagne zijn twee artikelen 
geschreven en betaald gepromoot via social media:

• Bijzonder overnachten op de Veluwe

• Pasen op de Veluwe

Bijzonder 
overnachten op de 
Veluwe

Pasen op de Veluwe

Paginaweergaven 2.319 2.874

Gemiddelde 
leesduur

0.58 1.15

Gebruikers (uniek) 1.814 2.021

https://www.visitveluwe.nl/artikelen/bijzonder-overnachten-op-de-veluwe
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/pasen-op-de-veluwe


Social media

• Voor de campagne zijn verschillende artikelen en de 
landingspagina gepromoot via Facebook en Instagram. 
Hierbij zetten we budget in en targetten we specifiek op de 
doelgroep van de campagne. 

• De campagnedoelstelling staat op verkeer, met als doel in 
totaal 125.000 bereik te behalen. Deze doelstelling hebben 
we behaald met 241.323 bereik. De frequentie ligt op 2,45, 
de advertenties zijn dus gemiddeld gezien 2,45 keer 
getoond aan de doelgroep. Wanneer de frequentie boven 
de 4 zou liggen, betekent dit dat de doelgroepsgrootte te 
klein is voor het budget dat je te besteden hebt. Een 
verkeerscampagne wordt ook wel een CPC campagne 
genoemd. De focus ligt dan op de gemiddelde kosten per 
klik op link. De CPC kosten liggen onder de gemiddelde 
benchmark van Nederland. Namelijk 0,17 cent t.o.v. het 
gemiddelde 0,44 cent op Facebook en 1,25 euro op 
Instagram. In totaal 3.379 weergaven van landingspagina. 

Resultaten

Aantal posts 4

Weergaven 462.327

Bereik 241.323

Klikken op link 5.928

Likes 140

Reacties 13

Gedeelde en opgeslagen 
berichten

54



Externe media inkoop – 100% NL

• Advertorial 1/1 pagina in de 100%NL Familie 
special. Deze editie is verschenen op 10 mei in 
een oplage van 100.000 exemplaren en 
verspreid bij Top1Toys en vanHaren. 

• Er is ook een online artikel verschenen welke 
870 keer is gelezen. Daarnaast is dit artikel ook 
via het Facebook kanaal van 100%NL 
gepromoot met een bereik van 18.127 
personen.



Externe media inkoop – Dagjeweg.nl

• De Billboard Campagne (week 41) heeft 
217.195 views gekregen en 104.587 
gebruikers bereikt. Er is in totaal 571 
keer doorgeklikt. Dat maakt dat de 
doorklik ratio (CTR) 0,57% is.

• De XXL Campagne (week 40 t/m 43) 
heeft 68.730 views gekregen en 47.273 
gebruikers bereikt. Er is in totaal 238 
keer doorgeklikt. Dat maakt dat de 
doorklik ratio (CTR) 0,55% is.

• Speciaal voor de L en XL partners is ook 
nog een redactioneel online artikel 
verschenen in week 41. Deze is 2.202 
keer bekeken. Het artikel werd 
gepromoot in de nieuwsbrief die door 
15.500 personen is gelezen.

https://www.dagjeweg.nl/nieuwsredactie/26994/Ontdek-de-Veluwe:-eropuit-met-het-hele-gezin


Externe media inkoop (L + XL) – Vriendin

• 1/1 pagina in Vriendin magazine van 25 april met 
een bereik van 427.000.

• Het artikel is ook online geplaatst en heeft daar 
2.090 views gehad.

• Daarnaast is het artikel via een Facebook post, 
Instagram story en de nieuwsbrief onder de 
aandacht gebracht met een totaal bereik van 
62.937.

• In het artikel werden de partners die extra hadden 
ingelegd meegenomen: Apenheul, De Spelerij & De 
Uitvinderij, Buitenplaats Beekhuizen, Camping de 
Midden Veluwe en Burgers' Zoo



Externe media inkoop (L + XL) – Kleine Globetrotter

• Kleine Globetrotter (platform voor de reislustige ouder met 
kinderen tot 12 jaar) heeft een bezoek aan de veelzijdige 
Veluwe gebracht waarna zij een blog hebben geschreven 
tijdens hun bezoek diverse Instagram stories hebben 
gedeeld. Het blog is 1422 keer weergegeven en de stories
hebben 2.366 personen bereikt.

• In deze uitingen werden de partners die extra hadden 
ingelegd meegenomen: Apenheul, De Spelerij & De 
Uitvinderij, Buitenplaats Beekhuizen, Camping de Midden 
Veluwe en Burgers' Zoo

https://kleineglobetrotter.nl/de-veluwe-met-kinderen-onze-tips-en-uitjes/


Extra inzet (TopParken) - Social Media

• Speciaal voor TopParken is een exclusieve social
media advertentie ingezet, getarget op de 
doelgroep Harmoniezoeker. De post liep van 22 
mei t/m 4 juni. 

TopParken

Weergaven 164.049

Bereik 86.274

Klikken op link 1.693



Extra inzet (Burgers’ Zoo) - Social Media

• Speciaal voor Burgers’ Zoo is een exclusieve 
social media advertentie ingezet, getarget op 
de doelgroep Harmoniezoeker. De post liep van 
10 t/m 23 juli. 

Burgers’ Zoo

Weergaven 140.242

Bereik 70.255

Klikken op link 1.572
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