
Themacampagne 

Onthaasten en cultuur snuiven

Veluwe - 2023



Op de Veluwe komt je helemaal tot rust! En ieder op zijn 
eigen manier: zittend op het terras met een goed glas 
(Veluwse) wijn of relaxen in de thermen. Maar ook om actief 
te ontspannen zit je op de Veluwe goed. Een rustgevende 
wandeling of een fijne fietstocht door een van de 
natuurgebieden met een smakelijke tussenstop. Onderweg 
zie je de mooiste plekken dus las zeker tijd in voor een 
bezoek aan een Hanzestad, een statig kasteel of landgoed, 
of een winkelstraat met de gezelligste boetiekjes. En als 
afsluiter: een fijne overnachting op de Veluwe waar je met 
open armen wordt ontvangen. Echte Veluwse gastvrijheid! 

De doelgroep Stijlzoekers zijn dit jaar via verschillende 
platformen benaderd. Externe media zijn ingezet, onder 
andere een branded article op AD.nl en een spread in een 
special bij &C. Daarnaast zijn er artikelen en social media 
advertenties op onze eigen kanalen gepubliceerd om de 
campagne te promoten bij de juiste doelgroep. 

Onthaasten en cultuur snuiven



Samenvatting resultaten

Themacampagne Totaal bereik 

Campagnepagina 15.672

Artikelen 4.619

Social media 401.698

AD.nl 524.575

Topic Talks special &C 320.000

Travel Diaries (Large) 144.610

Villa d’Arte (Large) 103.500

TOTAAL 1.514.674

• Meer dan 1,5 miljoen personen zijn geïnspireerd 
om naar de Veluwe te komen om te onthaasten.

• Er zijn ruim 15.500 unieke bezoekers op de 
landingspagina geweest, dit is veel meer dan de 
doelstelling van 7.500!

• De campagne op social media is erg goed verlopen 
met een bereik van ruim 400.00 mensen.

• Met onze Gelderse streken campagne bereikten 
we ook nog eens ruim 1,2 miljoen mensen binnen 
de doelgroep! 



Campagnepagina



Campagnepagina

• In totaal zijn er ruim 19.500 bezoeken op de 
campagnepagina geweest, daarvan zijn er ruim 
15.500 unieke bezoekers (doelstelling 7.500).

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 55 seconden 
op de campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit social
media advertenties.

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar 
overnachtingspartners.



Artikelen

Voor deze themacampagne zijn drie artikelen geschreven en sommige 
(betaald) gepromoot via social media:

• Overnachten in de natuur

• Ontdek, proef en beleef de Veluwe

• Wat te doen met Pinksteren 2023

2023 Overnachten in de 
natuur

Ontdek, proef en 
beleef de Veluwe

Wat te doen met 
Pinksteren 2023

Paginaweergaven 1.675 119 3.705

Gemiddelde 
leesduur

1.33 minuten 1.07 minuten 1.32 minuten

Gebruikers (uniek) 1.372 115 3.132

https://www.visitveluwe.nl/artikelen/overnachten-in-de-natuur
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/ontdek-proef-en-beleef-de-veluwe
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/activiteiten-pinksteren-veluwe


Social media

• Voor de campagne zijn verschillende 
artikelen en de landingspagina 
gepromoot via Facebook en Instagram. 
Hierbij zetten we budget in en 
targetten we specifiek op de doelgroep 
van de campagne. 

• In totaal zijn er bijna 600.000
impressies behaald met een bereik van 
ruim 400.000 mensen (doelstelling 
250.000). 

Resultaten

Aantal posts 8

Weergaven 594.840

Bereik 401.698

Klikken op link 4.951

Likes 228

Reacties 7

Gedeelde en opgeslagen 
berichten

112



Externe media inkoop – AD.nl

• Het branded article op AD.nl stond online van 18 september 
t/m 14 oktober. 

• Het artikel is aangejaagd door 520.970 impressies van een 
smarticle (banner). Doelstelling was 480.770 impressies. 

• Dit resultaat in 3.605 weergaven op het artikel (doelstelling 
2.280 tot 3.090 weergaven). Ruim boven doelstelling dus!

• De gemiddelde leestijd is 59 seconden.



Externe media inkoop – Topic Talks special in de &C

• In de Topic Talks special werd met een 
spread aandacht gegeven aan de 
campagne. De special verscheen op 31 
oktober in de gehele oplage van het 
magazine &C. Dit magazine heeft een 
bereik van 320.000 lezers.



Externe media inkoop (Large) – Travel Diaries

• Op het platform van Travel Diaries zijn twee branded blogs 
online gekomen in de thema’s ‘avontuurlijke vakanties’ (april 
t/m juni) en ‘winterse bestemmingen’ (oktober t/m december). 
De blogs zijn betaald gepromoot via social media (bereik: 
110.893) en werden twee weken lang gefeatured op de 
homepage van het reisinspiratieplatform. Daarnaast zijn de
artikelen meegenomen in twee nieuwsbrieven met een totaal 
bereik van 31.540 mensen. 

• De artikelen staan jaarrond online. Doelstelling was minimaal 
1.000 unieke lezers per blog. Dit is ruim behaald.

• In het artikel werden de partners die extra hadden ingelegd 
meegenomen: Gemeente Harderwijk, Ede Marketing, Boutique 
Hotel Beekhuizen en Topparken.

Artikel 1 Artikel 2

Paginaweergaven 1.415 1.321

Unieke paginaweergaven 1.118 1.059

https://www.traveldiariesapp.com/nl/travel-inspiration/nederland/cultureel-en-actief-genieten-tijdens-een-midweek-op-de-veluwe
https://www.traveldiariesapp.com/nl/travel-inspiration/nederland/beleef-de-winter-op-de-veluwe-5-tips


Externe media inkoop (Large) – Villa d’Arte

• Het 5 pagina’s lange artikel in Villa d’Arte is op 21 
december gepubliceerd. Het blad heeft een 
oplage van 95.000 exemplaren (bereik vele 
malen hoger). 

• Daarnaast werd het artikel opgenomen in de 
nieuwsbrief. Deze werd verstuurd naar ongeveer 
8.500 adressen. 

• In deze uitingen werden de partners die extra 
hadden ingelegd meegenomen: Gemeente 
Harderwijk, Ede Marketing, Topparken en 
Boutique Hotel Beekhuizen.



Extra inzet (Topparken) - Social Media

• Speciaal voor Topparken is een exclusieve social
media advertentie ingezet, getarget op de 
doelgroep Verbindingszoeker. De post liep van 
11 september t/m 1 oktober. 

Topparken

Weergaven 78.366

Bereik 34.678

Weergaven van 
landingspagina

544
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