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Inspiratie in de regio

De Veluwe is in staat om je te verrassen, dus geef vorm aan
jouw Veluwse avontuur! De leukste activiteiten, goed voor
plezier voor de héle familie. De dagen duren te kort als je
een van de talloze attracties en dierenparken bezoekt of een
verfrissende duik neemt in de prachtige randmeren. Ga de
natuur in om wilde dieren te spotten of een mooie route te
wandelen. Tijdreizen doe je op de Veluwe tijdens een bezoek
aan de Hanzesteden of van de vele kastelen. Na een
veelzijdige dag is het tijd om uit te rusten en je op te laden
voor een nieuw avontuur! Want de Veluwe heeft nog zoveel
meer om je te verrassen.

De campagne is gericht op de inwoners en de bezoekers die
op dat moment op de Veluwe zijn of verblijven. Deze zijn
via verschillende platformen benaderd. Externe media die
zijn inzet, zijn onder andere de Recreatiekrant, een branded
article op destentor.nl, een spread in de KIJKUIT! Special en
een online advertentie via het DPG netwerk. Daarnaast zijn
er artikelen en social media advertenties op onze eigen
kanalen gepubliceerd om de campagne te promoten bij de
juiste doelgroep.
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Samenvatting resultaten

* We hebben bijna 850.000 bewoners en bezoekers
op de Veluwe kunnen inspireren met leuke tips
voor een dagje uit.

* Erzijniets meer dan 4.000 unieke bezoekers op de
landingspagina geweest.

* De campagne op social media is erg goed verlopen
met meer dan 300.000 impressies en een bereik
van ruim 100.000 mensen.

* Met de extern ingekochte media hebben we ook
nog eens 300.000 personen bereikt.
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https://www.visitveluwe.nl/jouwveluwe

Campagnepagina visitveluwe

™| Hoe ziet jouw

* In totaal zijn er ruim 5.222 bezoeken op de 00| idoate dagle

= . Veluwe eruit?

campagnepagina geweest, daarvan zijn er 4.083
unieke bezoekers (doelstelling 2.500).

* Bezoekers spendeerden gemiddeld 1 minuut en 43
seconden op de campagnepagina. o

* De meeste bezoeken zijn afkomstig vanuit de seamless
carrousel DPG en social media advertenties.

* Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar de
evenementen en de Hanzesteden.



https://www.visitveluwe.nl/jouwveluwe

Artikelen visitveluwe

Voor deze themacampagne zijn twee artikelen geschreven en betaald
gepromoot via social media:

. . . DE LEUKSTE UITJES VOOR DE
* Meivakantie artikel HERFSTVAKANTIE

 Herfstvakantie artikel

2023 W ENELET TS Herfstvakantie
Paginaweergaven 2.001 1.849
Gemiddelde 1.14 2.20

leesduur

Gebruikers (uniek) 1.068 1.177



https://www.visitveluwe.nl/artikelen/activiteiten-meivakantie-veluwe
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/de-leukste-herfstactiviteiten-bij-veluwse-attracties

Social media Visit

* Voor de campagne zijn verschillende artikelen en de
landingspagina gepromoot via Facebook en Instagram. Hierbij
zetten we budget in en targetten we specifiek op de doelgroep
van de campagne.

) i Aantal posts 5
* De campagnedoelstelling staat op verkeer, met als doel in

totaal 100.000 bereik te behalen. Deze doelstelling hebben we Weergaven 322.311
behaald met 100.794 bereik. De frequentie ligt op 3,4, de Bereik 100.794
advertenties zijn dus gemiddeld gezien 3,4 keer getoond aan Klikkenlopllink 5 412
de doelgroep. Wanneer de frequentie boven de 4 zou liggen, .
betekent dit dat de doelgroepsgrootte te klein is voor het JLGE 40
budget dat je te besteden hebt. Een verkeerscampagne wordt Reacties 3
ook wel een CPC campagne genoemd. De focus ligt dan op de Gedeelde en opgeslagen 15
gemiddelde kosten per klik op link. De CPC kosten liggen berichten

onder de gemiddelde benchmark van Nederland. Namelijk
0,29 cent t.o.v. het gemiddelde 0,44 cent op Facebook en 1,25
euro op Instagram. In totaal 2.412 klikken op links.



Externe media inkoop — Recreatiekrant visitveluwe
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* We hebben een 1/1 pagina gehad in vier De leukste tips voor een dagje uit op de Veluwe
edities van de Recreatiekrant Veluwe.

 Editie 1: 24 april t/m 21 mei
Editie 2: 22 mei t/m 25 juni
Editie 4: 24 juli t/m 20 augustus
Editie 6: 9 oktober t/m 31 december

3

* De Recreatiekrant Veluwe biedt een S R R
uitgebreide agenda van activiteiten en e
evenementen op de Veluwe. De krant
heeft een oplage van 50.000 exemplaren
en wordt gratis verspreid bij campings,
VVV’s, bungalowparken, hotels,
restaurants, attracties en bibliotheken op
de Veluwe.




Externe media inkoop — destentor.nl

* Het branded article op destentor.nl stond
online van 19 t/m 31 mei.

* Het artikel heeft 544 views behaald
(benchmark 390-520) met 113.642
uitgeleverde impressies.

* De gemiddelde leestijd is 46 seconde.

& www.destentor.nl

Q BRANDED

Mijn Gemeente Opinle Show Geld Auto Wonen Gezond

Eropuit in de vakantie of op een
vrije dag? Ontdek de veelzijdige
Veluwe

EESEETIT De Veluwe s een van de meest gelietde toeristische
van

Aangeboden door VisitVeluwe

svenzniz @

natuur, cultur heeft
otge
wilt of even met 2 tweeén erop uit, op de Veluwe kun je letterlijk alle

Eropuit in de vakantie of op
een vrije dag? Ontdek de
veelzijdige Veluwe

De Veluwe is een van de
meest geliefde toeristische
bestemmingen van Nederland en dat is
niet voor niets. Met een mix van natuur,
cultuur en recreatieve activiteiten heeft

<


https://www.destentor.nl/branded/eropuit-in-de-vakantie-of-op-een-vrije-dag-ontdek-de-veelzijdige-veluwe~affeb2cb3/?utm_source=dpgmedia-ds&utm_medium=brandedcontent&utm_campaign=visitveluwe&utm_content=ds-fl1

Externe media inkoop — KIJKUIT! Magazine visitveluwe

* Eris een spread opgenomen in het
recreatiemagazine KIJK UIT!, een 7x tips voor een dagje

speciale uitgave, gericht op de toeristen uit op jouw Veluwe!
en inwoners in de ruime omgeving van L e e g et
Apeldoorn, Deventer en Zutphen. Het e I "
magazine ligt ongeveer 10 weken op de

afhaalpunten (in een display - bij de
campings, restaurants, hotels,
bioscopen en op nog veel meer

toeristische plekken).

2. De vele verhalen van de Eusebius

Het stijivolle familiekasteel Cannenburch staat aan
Bijzonderis

kun je genieten van eindeloos veel  Of je nou van bos, weilanden of heide houd, in
waapu G bij de mooiste recreatiegebieden op  fond Ermelo wd;ehailemnt&mekhﬂ
n rond de Veluwe. Of
evbenmdvx\degudllghedvmeendag;e mvw&‘ﬁdrﬂwd te Ermelosche naa
strand of gewoon even lekker wilt wandelen: et Fiets door het schitterende en ietwat mystriet
zovesl verschillende vind je  Speulderbos,
altjd wel een strand dat bij jou past. Ga voor een  land,
Horsten Nul- Ben
je meer i Voig dan een

‘gehouden wordt door de hoogteverschillen tussen
il

Roules op de Veluwe

e Oplage 50.000 exemplaren. Het
werkelijke bereik ligt een stuk hoger.

'Voor nog meer leuke uitjes kijkje op |
visitveluwe.nl/kijkuit




Externe media inkoop — Seamless carrousel DPG visitveluwe

* De seamless carrousel is via het DPG
netwerk (o.a. AD.nl, libelle.nl, nu.nl,

NIEUWS REGI0O SPORT SHOW PLAY PODCAST Pl

etc) in de periode van 1 aug t/m 14 ‘Luf‘mm%*ﬁwnaels;m '
oktober getoond met 114.449 e SR SR
uitgeleverde impressies. Visitveluwe

Hierbij de beste tips voor een dagje uit op jouw

® Totaal Zijn er 1.165 k||ks naar de Veluwel Zowel voor jong als oud is er erg veel te

ontdekken. Wat kies jij?

landingspagina behaald (benchmark
695-770).

* Datis een CTR (click through rate) van
1,02 (benchmark 0,56-0,62)

De mooiste routes door Interessante musea (
stad en natuur attracties

v

ruemM  De Satisfyer is hét seksspeeltje
P vanr vronwen van dit mament:
global slots log targeting bids

eview experiments conditional config A X




* De seamless carrousel is via het DPG netwerk
(o.a. AD.nl, libelle.nl, nu.nl, etc) in de periode
van 10 t/m 23 juli getoond met 124.226
uitgeleverde impressies.

* Totaal zijn er 1.337 kliks naar de
landingspagina behaald (benchmark 695-770).

 Datis een CTR (click through rate) van 1,08
(benchmark 0,56-0,62)

* Daarnaast hebben we als extra deelgenomen

aan de testfase van seamless video wat nog Jongens drijven 17 uur op
: . . Noordzee in kapotte zeilboot:
eens voor 75.008 wtgeleyerde impressies ‘Pure pech, verrast door een
heeft gezorgd plus 437 kliks. golf
.. Twee jonge zeilers uit Stadskanaal en
* In de carrousel zijn de volgende partners Erkhulzan hebben 17 uur shrioos op de
. addenzee rondgeaobbera naaa un
meegenomen: CODA, Leisurelands en bootje was omgeslagen. De Koninklijke

Nederlandse Redding Maatschappij
Gemeente Ermelo (KNRM) wist ze uitei:delijk dins::;; te

ba waaddew =-»




Externe media inkoop (L + XL) — Regionale kranten visitveluwe

Barneveldse PARTHER CONTEN
Krant "
* Eriseen halve pagina gepubliceerd in de volgende regionale E
kranten waarbij de tekst gelijk was maar de foto iedere keer . Dansende
verschilde bomen en kunst |
) van papier

> Barneveld huis-aan-huis: 26.200 oplage, 25 mei
> Ede Stad & Bennekoms Nieuwsblad: 50.100 oplage, 21 juni

24jdig en het 3anbod 2an  het ool wel het bosvan de cansende  [RETE

2 bomen noemen
omte ootdekken isgroot. OCjenou  de Kiompengaden n het indelgke

> Harderwijker Courant: 20.500 oplage, 19 juli = P Do Sty Sty S
> Huis-aan-huis Elburg | Oldebroek: 19.800 oplage, 15 augustus . M L e SRR S SIS

* Het artikel heeft ook online gestaan op de websites van de L e s T
lokale kranten en is daar totaal 452 keer gelezen. B

* In het artikel werden de partners die extra hadden ingelegd
meegenomen: CODA, Leisurelands en Gemeente Ermelo




Externe media inkoop (L + XL) — Veluwse Courant visitveluwe

| [T o oareerr
* Aan de hand van een perstrip is er een artikel voor 1/1 Laat je verrassen . .

. Lo op de Veluwe
pagina geschreven. Deze verscheen op 11 juliin e
Nunspeet, Elspeet, Hulshorst, Vierhouten, Doornspijk e

't Harde, Uddel, Garderen en Speuld.

* De Veluwse Courant heeft een oplage van 20.000
stuks (werkelijk bereik ligt hoger).

* In deze uitingen werden de partners die extra hadden
ingelegd meegenomen: CODA, Leisurelands en
Gemeente Ermelo




Extra inzet (Gemeente Ermelo) - Social Media visitveluwe

e Speciaal voor de gemeente Ermelo is een @ —— .
exclusieve social media advertentie ingezet. De Y Gesponsond- @
post liep van 17 oktober t/m 5 november. ot e s 4 A 1
trekken! 30 g In Ermelo ...Meer weergeven

r L)
' ~. .

Weergaven 253.767

Bereik 78.226

Klikken op de link 1.271
::I::?;Ze:::f:rl; Meer informatie
Ermelo

[} o 70 4 cpmerkingen 12 keer gedeeld
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