
Themacampagne 

Gezellig in het groen

Veluwe - 2023



De Veluwe is natuur! En zo divers! Stedelijkheid en natuur 
vinden elkaar op een unieke manier. Ontdek de 
kilometers lange wandel- en fietsroutes. Kom in alle rust 
wild spotten in een van de vele uitgestrekte 
natuurgebieden en zoek daarna de gezelligheid op in de 
bruisende steden en pittoreske stadjes. Duik hier zeker 
nog eens een van de musea in om de Veluwe nog beter te 
leren kennen en strijk daarna neer bij een fijn tentje. 
Geniet hier van de streek en proef de wildspecialiteiten 
en de verfijnde streekproducten. Met een beetje geluk 
pak je ook nog foodfestival mee. 

De doelgroep Verbindingszoekers zijn via verschillende 
platformen benaderd. Externe media zijn ingezet, onder 
andere een advertorial in Saar Magazine en in Margriet Erop 
uit. Ook is er een influencer op pad geweest in de regio. 
Daarnaast zijn er artikelen en socialmedia-advertenties op 
onze eigen kanalen gepubliceerd om de campagne te 
promoten bij de juiste doelgroep. 

Gezellig in het Groen



Samenvatting resultaten

Themacampagne Totaal bereik 

Campagnepagina 9.691

Artikelen 18.733

Social media 370.931

Saar Magazine 90.000

Saar Online 5.206

Margriet 89.683

Startpagina 2.298

Influencertrip 43.758

Pagina Hoenderloo 1.885

TOTAAL 632.185

• Meer dan 630.000 personen zijn geïnspireerd om 
van de diversiteit van de Veluwe te komen 
genieten.

• Er zijn bijna 10.000 unieke bezoekers op de 
campagnepagina geweest.

• De campagne op social media is erg goed verlopen 
met een bereik van ruim 370.000 mensen. 

• Met onze Gelderse streken-campagne bereikten 
we ook nog eens ruim 3,8 miljoen mensen binnen 
de doelgroep! 



Campagnepagina



Campagnepagina

• In totaal zijn er bijna 13.000 bezoeken op de 
campagnepagina geweest. Daarvan zijn er bijna 
10.000 unieke bezoekers (doelstelling 3.000).

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 55 seconden op de 
campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit socialmedia-
advertenties.

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar ideeën 
voor overnachten en wild spotten.



Artikelen

Voor deze themacampagne zijn vier artikelen geschreven en betaald gepromoot 
via social media:

Onze fietstips op de Veluwe (visitveluwe.nl)

Ontdek de natuur met kinderen | Visit Veluwe

Onze wandeltips op de Veluwe (visitveluwe.nl)

Kerstvakantie uitjes op de Veluwe | VisitVeluwe

2023 Onze fietstips 
op de Veluwe

Ontdek de 
natuur met 
kinderen

Onze 
wandeltips op 
de Veluwe

Kerstvakantie-
uitjes op de 
Veluwe

Paginaweergav
en

17.716 3.316 988 1.337

Gemiddelde 
leesduur

1.07 minuten 1.58 minuten 1.18 minuten 1.46 minuten

Gebruikers 
(uniek)

11.643 2.772 960 1.259

https://www.visitveluwe.nl/artikelen/onze-fietstips-op-de-veluwe
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/ontdek-de-natuur-met-kinderen
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/onze-wandeltips-op-de-veluwe
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/kerstvakantie-uitjes-veluwe


Social media

• Voor de campagne zijn verschillende artikelen en de landingspagina 
gepromoot via Facebook en Instagram. Hierbij zetten we budget in 
en targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. 

• In totaal zijn er bijna 370.000 impressies behaald met een bereik 
van ruim 150.000 mensen (doelstelling 100.000). 

• Naast de vier algemene posts, zijn er ook nog gesponsorde 
berichten geplaatst voor een aantal partners binnen de campagne 
(zie verderop in de verantwoording).

Resultaten

Aantal posts 4

Weergaven 367.100

Bereik 156.321

Klikken op link 3.117

Likes 563

Reacties 52

Gedeelde en opgeslagen 
berichten

38



Externe media inkoop – Saar Magazine

• Het branded article in Saar Magazine verscheen in het 
lentenummer op 5 mei 2023

• De oplage was 25.000 en het bereik 90.000 



Externe media inkoop – Saar Online

• https://www.saarmagazine.nl/wij-zijn-verliefd-op-de-
veluwe-en-dit-is-waarom/

• Het branded article op saarmagazine.nl stond online vanaf 
10 mei 2023 

• Er waren 5.206 unieke views en een gemiddelde leestijd van 
1.35 minuten

• Het artikel is aangejaagd door een item in de nieuwsbrief, 
een Facebookpost en een Instagramstory

https://www.saarmagazine.nl/wij-zijn-verliefd-op-de-veluwe-en-dit-is-waarom/
https://www.saarmagazine.nl/wij-zijn-verliefd-op-de-veluwe-en-dit-is-waarom/


Externe media inkoop (L en XL) – Margriet Er op Uit gids

• In de Margriet Er op Uit gids is op 20 september 
een advertorial (2/1 pagina) verschenen over de 
Veluwe. De Er op Uit gids is een bewaargids in 
A5-formaat, die is verschenen in de hele 
abonnee-oplage en in het hart van Margriet is 
meegehecht. 

• De Er op Uit gids is dé inspiratiebron op het 
gebied van uitstapjes als musea, exposities, 
voorstellingen, shows, evenementen, reistips en 
meer.

• De oplage is 89.683. Het bereik ligt vele malen 
hoger.

• In deze uitingen werden de partners die extra 
hadden ingelegd meegenomen: Hoenderloo, Ede 
Marketing, Next Venue (hotel De Werelt).



Externe media inkoop (L en XL) – Startpagina.nl

• Ontdek de herfstpracht van de Veluwe 
(startpagina.nl)

• Het branded article op startpagina.nl stond 
online vanaf 18 september 2023 

• Er waren 2.298 pageviews en een gemiddelde 
leestijd van 1.02 minuten

• Het artikel heeft een erg hoge CTR behaald van 
9,2%

• De toegevoegde waarde van de sponsored
articles zit daarnaast in SEO. Startpagina heeft 
een hoge domeinautoriteitscore van 82 en do-
follow links dragen bij een hogere ranking in 
Google

https://www.startpagina.nl/blog/de-veluwe-is-op-zijn-mooist-ontdek-deze-herfstschatten
https://www.startpagina.nl/blog/de-veluwe-is-op-zijn-mooist-ontdek-deze-herfstschatten


Influencertrip (L en XL) - ‘Waanzinnige Wereld’

• Waanzinnige Wereld is een Nederlands reisplatform voor de 
mooiste bestemmingen en de leukste activiteiten in binnen-
en buitenland. Ze publiceren reisverhalen, tips en foto’s. Op 
de website verwelkomen ze tienduizenden bezoekers per 
maand. Daarnaast zijn ze erg actief op Instagram, waar ze 
door meer dan 12.000 mensen worden gevolgd. 

• Het bezoek van Waanzinnige Wereld heeft geleid tot:
> Een blogartikel met foto’s: Onze tips voor een paar actieve 
dagen op de Veluwe - Waanzinnige Wereld
> Stories op Instagram meteen na het bezoek;
> Na afloop 1 feedpost op zowel Instagram als Facebook;
> Link naar het artikel via Facebook en Instagram

• Ede Marketing en Next Venue (hotel De Werelt) zijn 
meegenomen in de influencertrip.

• Totale bereik was 43.758

Feedpost
Instagram

Stories
Instagram

Facebook Blogpa-
gina

Weergaven 14.093 1.137

Bereik 11.663 13.826 17.585 684

https://www.waanzinnigewereld.nl/tips-veluwe/
https://www.waanzinnigewereld.nl/tips-veluwe/


Extra inzet (Hoenderloo) - Social Media

• Speciaal voor Hoenderloo is een exclusieve 
socialmedia-advertentie ingezet, getarget op de 
doelgroep Verbindingszoeker. De post liep van 
15 t/m 29 mei. Het bereik was ruim 45.000 
(target 40.000).

Hoenderloo

Weergaven 106.869

Bereik 45.016



Extra inzet (Ede Marketing) - Social Media

• Speciaal voor Ede Marketing is een exclusieve 
socialmedia-advertentie ingezet, getarget op de 
doelgroep Verbindingszoeker. De post liep van 
2 t/m 15 oktober. Het bereik was ruim 90.000 
(target 40.000).

Topparken

Weergaven 196.715

Bereik 90.666



Extra inzet (TopParken) - Social Media

• Speciaal voor TopParken is een exclusieve 
socialmedia-advertentie ingezet, getarget op de 
doelgroep Verbindingszoeker. De post liep van 
18 september t/m 1 oktober. Het bereik was 
ruim 78.000 (target 40.000).

Topparken

Weergaven 158.261

Bereik 78.928



Hoenderloo: eigen pagina en eigen artikel

• Speciaal voor Hoenderloo hebben we een 
eigen regiopagina op visitveluwe.nl gecreëerd, 
waarin alle deelnemende partners terugkomen: 
Hoenderloo (visitveluwe.nl)

• Daarnaast hebben we een artikel geschreven 
voor de omgeving Hoenderloo, met daarin de 
benoeming van de deelnemende partners: 
Zoveel te doen in Hoenderloo (visitveluwe.nl)

Pagina 
Hoenderloo

Artikel 
Hoenderloo

Weergaven 2.334 2.423

Gemiddelde 
leesduur

1.59 minuten 1.47 minuten

Gebruikers 
(uniek)

1.885 2.099

https://www.visitveluwe.nl/plaatsen/hoenderloo
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/zoveel-te-doen-in-hoenderloo
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