
Themacampagne 

Ultiem onthaasten op de Veluwe

December 2021 – Januari 2022



Wandelen door gezellige stadjes, genieten van een goed glas wijn of heerlijk ontspannen in de sauna. Op de 
Veluwe kom je helemaal tot rust! 

De doelgroep Stijlzoekers zijn via verschillende platformen benaderd met de content. O.a. een special bij de telegraaf, 
LINDA.nl, Talkies, jan-magazine.nl en onze eigen kanalen (zoals Facebook en Instagram) zijn ingezet voor de promotie van de 
campagne bij de juiste doelgroep. 

Ultiem onthaasten op de Veluwe



De campagne heeft een hoge zichtbaarheid 
en bereik gerealiseerd onder de Stijlzoekers. 
Ruim 4,4 miljoen personen zijn geïnspireerd 
voor een winters bezoekje op de Veluwe. 

Daarnaast zijn nog eens 3,8 miljoen mensen, 
via de Gelderse streken campagne, 
geattendeerd op de Veluwe. 

Ruim 3.500 mensen hebben een bezoek 
gebracht aan de speciale campagnepagina 
op visitveluwe.nl.

Samenvatting resultaten

Totaal bereik 

Landingspagina 3.525

Artikelen 1.291

Social media 1.814.574

LINDA. 1.353.100

Talkies 50.000

Prettige dagen special Telegraaf 1.100.000

Jan-magazine.nl 161.368

TOTAAL 4.483.858*

* Excl. PR en daarnaast zijn er met de awareness campagne van Gelderse 
streken, binnen hetzelfde thema, nog eens ruim 3,8 miljoen mensen 
bereikt. 

Extra voor partners Totaal bereik 

Kröller-Müller Museum 122.350



• 4.353 bezoeken op de campagnepagina. 3.525 
daarvan zijn unieke bezoekers (doelstelling was 
ook 3.000).  

• Er is een duidelijke piek in het bezoek te zien in het 
eerste deel van december. Vlak daarna ging de 
lockdown in en zie je het bezoek ook teruglopen. 
Maar het heeft ook te maken met de uitingen die 
allemaal begin december zijn verschenen. Daar lag 
dus ook de focus van de campagne.

• Ook de vanuit de Gelderse streken campagne lag 
de focus op begin december met de inzet van 
radio, AD.nl, nationalgeographic.nl en de 
Volkskrant. 

• Via het ad.nl en LINDA.NL zijn de meeste bezoekers 
op de campagnepagina gekomen. 

Campagnepagina



Voor deze themacampagne zijn 3 artikelen geschreven. 

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/romantisch-overnachten-op-de-veluwe

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/een-weekendje-op-de-veluwe 

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/museumstad-elburg

Artikelen

1 december 2021 t/m 31 
januari 2022

Romantisch 
overnachten

Weekendje Museumstad Elburg

Paginaweergave 768 554 393

Gemiddelde leesduur 00:00:58 00:01:52 00:01:20

Gebruikers (uniek) 527 434 330

https://www.visitveluwe.nl/artikelen/romantisch-overnachten-op-de-veluwe
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/een-weekendje-op-de-veluwe
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/museumstad-elburg


Voor de campagne promoten we verschillende 
artikelen via de social media kanalen. Ook 
plaatsen de posts voor het inspireren (traffic 
naar de landingspagina). Hierbij zetten we 
budget in en targetten we specifiek op de 
doelgroep van de campagne. Het totaal aantal 
behaalde impressies is ruim 1,8 miljoen 
(doelstelling 1 miljoen). 

Tijdens de themacampagne moest Nederland 
opnieuw in lockdown, dit heeft ervoor gezorgd 
dat we een deel van de campagne op 
inspiratie moesten inzetten en dat het aantal 
kliks lager is dan gehoopt.

We hebben het meest ingezet 
op Instagram, daar komen ook 
de meeste weergaven vandaan. 

Gemiddeld gezien zijn alle 
advertenties 2,92 keer getoond 
per persoon. 

Social media

3 dec 2021 t/m 
31 jan 2022

Totaal impressies 1.814.574

Aantal posts 9

Weergave organisch 23.219

Weergave betaald 1.791.355

Bereik organisch 22.733

Bereik betaald 1.199.884

Klikken 1.016

Likes 703

Reacties 20

Gedeelde berichten 34



• 1/1 pagina in LINDA. van 17 
november. Bereik: 1.026.000 lezers

• Online artikel op LINDA.NL

• Looptijd: 8 december – 16 
december

• Totaal behaalde pageviews: 
4.328

• Instagramstory op 9 december. 
39.338 weergaven en 1.038 clicks.

• Bannercampagne op LINDA.NL 
105.014 impressies. Deze heeft een 
gemiddelde CTR van 0,13% behaald. 

• Nieuwsbrief LINDA.NL 14 december: 
178.420 opens en 1.670 clicks 

• Deze heeft een gemiddelde CTR van 
0,13% behaald. 

Externe media inkoop – LINDA.

https://www.linda.nl/advertorial/weekend-weg-in-de-winter/

https://www.linda.nl/advertorial/weekend-weg-in-de-winter/


• 2/1 pagina Talkies

• Verscheen 26 november

• Oplage: 50.000 exemplaren

Externe media inkoop –Talkies



• 2/1 pagina advertorial in de 
jaarlijkse ‘Prettige dagen’ uitgave 
in De Telegraaf. 

• Verscheen 17 september. 

• Bereik van 1,1 miljoen personen.

• Het artikel is ook doorgeplaatst op 
een online omgeving. 

Externe media inkoop – Prettige dagen special in Telegraaf



Externe media inkoop – jan-magazine.nl

• Online branded content artikel op jan-
magazine.nl. 

• Gelezen door 4.489 lezers 

• In totaal 6.300 keer gelezen.

• Gemiddelde leestijd 1 minuut en 10 
seconde. 

• Promotie via de social kanalen (Facebook en 
Instagram). Totaal bereik: 156.879 lezers.



Speciaal voor Kröller-Müller Museum is er een social 
media campagne opgezet. Zowel Facebook als Instagram 
zijn ingezet 

Begroot was minimaal 100.000 impressies. Met het 
budget is het gelukt om ruim 122.000 impressies te 
bereiken. 

Er zijn 1.444 klikken gerealiseerd (2 van de 3 posts naar 
Kröller-Müller Museum en 1 advertentie naar de 
campagnepagina op visitveluwe.nl. 

SPECIAAL VOOR Kröller-Müller Museum

7 jan t/m 31 jan

Totaal impressies 122.350

Aantal posts 6

Weergave betaald 122.350

Bereik betaald 72.430

Klikken 1.444

Likes 24

Reacties 2

Gedeelde en opgeslagen berichten 1



Pers/PR

Analyse Levensstijl in de sectie Winterguide . De special is op 8 december gedistribueerd met het Het Financiële Dagblad en is digitaal gepubliceerd op analysenederland.nl.



Externe media inkoop vanuit Gelderse streken

Vanuit het project Gelderse streken heeft er in begin december een awareness 
campagne gelopen met een thema wat goed aansloot op de themacampagne: ontdek 
de cultuur op de Veluwe. We hebben de iconen, passend bij de thematiek, in de 
etalage gezet. De themacampagne sloot hier qua inhoud, doelgroep en timing perfect 
op aan. Binnen de campagne is gerealiseerd: 

• Radiocampagne van 1 week (vanaf 6 december) op Q-music. Hiermee zijn bijna 
88.000 luisteraars bereikt. 

• Inzet van een online artikel op nationalgeographic.nl met 3.800 lezers. En 
daarnaast nog de inzet van de overige online kanalen: 148.000 bereik via 
Facebook en108.000 bereik via de nieuwsbrief.

• Campagne via het netwerk van DPG: banners met in totaal 700.000 impressies, 
publicatie van een online artikel op AD(R) met bijbehorende aanjagers die ruim 
710.000 keer zijn uitgeleverd en tot slot een printadvertentie
in de Volkskrant (bereik van 735.000). 

• Social media campagne op het kanaal Gelderse streken met 
bijna 670.000 bereik binnen de doelgroep.

In totaal zijn er met de 
Gelderse streken campagne 
in december ruim 3,8 miljoen 
mensen bereikt. 


