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Stedelijkheid en natuur vinden elkaar op een unieke manier op de Veluwe. Kom in alle rust wild spotten en zoek 
daarna de gezelligheid op in een van de sfeervolle Hanzesteden. De herfst is heerlijk hier!

De doelgroep Verbindingzoekers zijn via verschillende platformen benaderd met de content. O.a. op de radio, in Landidee, de 
vakantiespecial, Columbus travel, ANWB, Recreatiekrant Veluwe, en onze eigen kanalen (zoals Facebook en Instagram) zijn 
ingezet voor de promotie van de campagne. 

Beleef de herfst op de Veluwe



De campagne heeft een hoog bereik 
gerealiseerd onder de Verbindingzoekers. 
Ruim 6,2 miljoen personen zijn geïnspireerd 
voor een herfst-bezoek op de Veluwe. 

Daarnaast zijn nog eens 8,88 miljoen 
mensen, via de Gelderse streken campagne, 
geattendeerd op de Veluwe. 

Ruim7.000 mensen hebben een bezoek 
gebracht aan de speciale campagnepagina 
op visitveluwe.nl.

Samenvatting resultaten

Totaal bereik 

Landingspagina 7.050

Artikelen 6.543

Social media 442.126

Radio 2.716.202

Landidee 378.297

Vakantiespecial 1.500.000

Columbus travel 83.656

ANWB 1.000.000

Recreatiekrant 100.000

TOTAAL 6.233.874*

* Excl. PR en daarnaast zijn er met de awareness campagne van Gelderse 
streken, binnen hetzelfde thema, nog eens ruim 8,88 miljoen mensen 
bereikt. 

Extra voor partners Totaal bereik 

Social media campagne Apeldoorn 1.025.897

Social media campagne Ermelo 260.473

Social media campagne Burgers’ Zoo 478.379



• Ruim 11.000 bezoeken op de campagnepagina. 
7.050 daarvan zijn unieke bezoekers (doelstelling 
was ook 7.000).  

• De kwaliteit van het bezoek was prima met bijna 
2,5 sessies en een gemiddelde sessieduur van een 
minuut en zeventien seconde.

• Er is een duidelijke piek in het bezoek te zien in de 
maand oktober. Daar lag ook de focus van de 
campagne met o.a. radio en outdoor vanuit de 
Gelderse streken campagne en de offline- en 
online uitingen van de themacampagne. 

• Het meeste is geklikt op het artikel ‘ontdek de 
leukste herfstuitjes’ en het eerste item op de 
campagnepagina: verken de omgeving van Ede. 
Ook het wild spotten en eten, culinaire hotspots en 
het Nationale Park De Hoge Veluwe waren 
populair. 

Campagnepagina



Voor deze themacampagne zijn 2 artikelen geschreven. Daarnaast is er ook een herfstvakantieartikel geschreven in deze 
periode. Deze is niet gepromoot via social media maar bevat wel een grote link naar de campagne en is dus opgenoemen in 
onderstaand overzicht:

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/7-x-herfstuitjes-op-de-veluwe

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/heerlijk-wild-eten-op-de-veluwe

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/de-leukste-herfstactiviteiten-bij-veluwse-attracties

Artikelen

1 september t/m 30 
november 2021

7 x herfstuitje Wild eten Leukste 
herfstactiviteiten

Paginaweergave 1.525 6.410 1.399

Gemiddelde leesduur 00:01:51 00:06:13 00:02:06

Gebruikers (uniek) 1.182 4.293 1.068

https://www.visitveluwe.nl/artikelen/heerlijk-wild-eten-op-de-veluwe


Voor de campagne promoten we verschillende artikelen 
via de social media kanalen. Ook plaatsen de posts voor 
het inspireren (traffic naar de landingspagina). Hierbij 
zetten we budget in en targetten we specifiek op de 
doelgroep van de campagne. Totaal aantal behaalde 
impressies is 442.126 (doelstelling 400.000). Doel is 
zoveel mogelijk kliks, dit zie je duidelijk terug met ruim 
4.400 klikken als resultaat.

De kwaliteit van de posts was goed. De gemiddelde 
kosten per klik op link (CPC) lag op € 0,33 per actie 
(benchmark € 0,64). Dit valt te verklaren door de hoge 
CTR (doorklikratio van klikken op link, het percentage 
keren dat mensen de advertentie gezien hebben en op 
een link hebben geklikt) van 3,40% per weergave 
(benchmark 1,92%). 

Op basis van de CTR en CPC zien we dat de uiting over 
regionale musea met het Nederlands tegelmuseum het 
beste heeft gepresteerd (CTR van 6,25% en CPC van 
€ 0,16): 851 weergaven van landingspagina, 100.064 
weergaven van advertentie.

Social media

6 sep t/m 26 nov

Totaal impressies 442.126

Aantal posts 11

Weergave organisch 19.805

Weergave betaald 422.321

Bereik organisch 15.453

Bereik betaald 122.514

Klikken 4.421

Likes 1.111

Reacties 78

Gedeelde berichten 81



Van 4 t/m 10 oktober heeft er een radiocampagne gedraaid op 
NPO Radio 1, NPO Radio 2 en de regionale zenders (met 
uitzondering van de provincies Groningen, Friesland en 
Drenthe). 

Het betrof een hoofdspot van 15 seconde en tag-ons van 10 
seconde voor de volgende partners:

• Regionaal museumcollectief Veluwe

• Burgers' Zoo 

Hiermee is een totaal bereik gerealiseerd van ruim 2,7 miljoen 
mensen binnen de doelgroep. 

Radio



• 2/1 pagina in Landidee van 22 september. 
Bereik: 135.000 lezers

• Redactioneel nieuwsitem in dezelfde editie 
(exclusief voor CODA)

• Brandend content op landidee.nl (blijft online 
staan)

• Bannercampagne op Landidee 67.391 
impressies

• Nieuwsbrief Landidee naar 16.951 abonnees

• Redactioneel nieuwsitem in magazine Groener 
Wonen van 2 september. Bereik 150.000 lezers.

• Bannercampagne groenerwonen 6.684 
impressies

• Nieuwsbrief Groenerwonen naar 2.271 
abonnees

Externe media inkoop – Landidee



De Vakantiespecial 2021-2022 promoot een veilige en veelzijdige vakantie in het najaar van 2021 en in 2022. Deze special 
gaat mee met verschillende titels: Columbus Travel, Delicious, EW, KIJK, Roots, Seasons en Zin. Verspreidingsperiode van 12 
t/m 29 oktober. 

Voor de Veluwe hebben we 7 pagina’s afgenomen plus een gezamenlijk voorblad met Achterhoek. 

• Bruto bereik: 1,5 miljoen

• Netto bereik welstandsklasse 1 (hoog) + 2: 600.000 

• Netto bereik 2+ uitstapjes gemaakt in binnenland afgelopen jaar: 350.000 consumenten

Externe media inkoop – Vakantiespecial 2021-2022



• Branded content online, 668 pageviews (maar blijft nog online staan)

• Nieuwsbrief, 14 oktober en 4 November naar 66.692 abonnees. 

• Social post Facebook (2x), totaal bereik van 4.662

• Social post Instagram (2x), totaal bereik van 5.817

Externe media inkoop – Columbus travel



2/1 pagina in de ANWB eropuit magazine najaar. Deze is 5 oktober verschenen en is meegestuurd met een deel van de 
abonnees van Kampioen. Oplage was 1 miljoen exemplaren! 

Daarnaast is de content uit het magazine doorgeplaatst naar een online dossier op anwb.nl. 

Externe media inkoop – ANWB



De recreatiekrant Veluwe biedt een uitgebreide 
agenda van activiteiten en evenementen op de 
Veluwe. De krant heeft een oplage van 50.000 
exemplaren en wordt gratis verspreid bij campings, 
VVV’s, bungalowparken, hotels, restaurants, 
attracties en bibliotheken op de Veluwe. 

In de editie van 11 oktober heeft 1/1 pagina 
redactionele content gestaan. 

Bereik: minimaal 100.000

Recreatiekrant Veluwe



Speciaal voor Apeldoorn is er een Facebook carrousel ingezet. Deze 
bestond uit drie elementen.

Begroot was minimaal 150.000 impressies. Met het budget is het 
zelfs gelukt om meer dan een miljoen impressies te behalen! 

Er zijn 1.121 klikken naar de campagnepagina gerealiseerd. 

SPECIAAL VOOR Apeldoorn

25 okt t/m 14 nov

Totaal impressies 1.025.897

Aantal posts 1

Weergave organisch 4.180

Weergave betaald 1.021.717

Bereik organisch 4.180

Bereik betaald 170.120

Klikken 1.121



Speciaal voor Ermelo is er een Facebook carrousel ingezet. Deze 
bestond uit vier elementen.

Begroot was minimaal 100.000 impressies. Met het budget is het 
gelukt om dit meer dan te verdubbelen naar ruim 260.000 
impressies. 

De betrokkenheid van deze advertentie was erg goed. Er zijn dan ook 
726 klik gerealiseerd. 

SPECIAAL VOOR Ermelo

20 sep t/m 6 okt

Totaal impressies 260.473

Aantal posts 4

Weergave organisch 4.815

Weergave betaald 255.658

Bereik organisch 4.635

Bereik betaald 70.333

Klikken 726



Speciaal voor Burgers’ Zoo is er een Facebook carrousel ingezet. Deze 
bestond uit drie elementen.

Begroot was minimaal 100.000 impressies. Met het budget is het 
gelukt om maar liefst bijna 500.000 impressies te realiseren. Het 
aantal kliks valt met 320 een beetje tegen, maar we hebben de 
doelgroep een elk geval wel geïnspireerd voor een bezoek. 

SPECIAAL VOOR Burgers’ Zoo

4 t/m 17 okt

Totaal impressies 478.379

Aantal posts 3

Weergave betaald 478.379

Bereik betaald 90.932

Klikken 320



Pers/PR

Leeuwarder Courant/Dagblad van het Noorden Oplage: 194.000.

Ede stad. Oplage: 50.100

Artikel over campagne icoon 2021: Veluwse attracties
Verschillende kranten waaronder De Stentor.

Vriendin. Oplage: 83.800



Externe media inkoop vanuit Gelderse streken

Vanuit het project Gelderse streken heeft er in begin oktober een awareness 
campagne gelopen met hetzelfde thema. We hebben de iconen, passend bij de 
herfst, in de etalage gezet. De themacampagne sloot hier qua inhoud, doelgroep 
en timing perfect op aan. Binnen de campagne is gerealiseerd: 

• Radiocampagne van 1 week (vanaf 4 oktober) op NPO Radio 1, NPO Radio 2 en 
ORN. Hiermee zijn ruim 2,7 miljoen luisteraars bereikt. 

• Inzet van zeven digitale snelwegmasten gedurende een week (vanaf 4 
oktober). In totaal zijn daar bijna 6 miljoen mensen langs gereden.

• Social media campagne op het kanaal Gelderse streken met 252.979 bereik 
binnen de doelgroep.

In totaal zijn er met de Gelderse streken campagne in oktober ruim 8,88 miljoen 
mensen bereikt. 


