
Themacampagne 2020

Winterpret



Ga er een paar dagen tussenuit en laad je batterij op!

De doelgroep Stijlzoekers zijn via verschillende platformen benaderd met de content. O.a. NRC, Marie Claire, Foodies, Villa 
D’arte, diverse influencers en onze eigen kanalen zijn ingezet voor de promotie van de campagne. 

Winterpret



Ondanks dat de campagne liep 
tijdens de lockdown periode hebben 
we ruim 1,1 miljoen personen 
geïnspireerd voor een winters 
bezoekje (op een later moment) aan 
de Veluwe.

Samenvatting resultaten

Totaal bereik (t/m 25 mei 2021)

Landingspagina 3.478

Artikelen 1.969

Social media 309.440

NRC weekend magazine 594.000

Traveldiaries 104.885

Marie Claire 2.472

Villa d’ Arte 91.500

Foodies 26.000

Foodblogger Myra 
Madeleine

Nnb

Instagrammer Eliane
Roest

Nnb

TOTAAL 1.133.744*

* Daarnaast zijn er met de awareness campagne van 
Gelderse streken, binnen hetzelfde thema, nog eens 
bijna 2,2 miljoen mensen bereikt. 



• Bijna 3.500 bezoeken op de campagnepagina 
(begroot 1.500). 

• Bij de start van de campagneperiode is nog een hoog 
bezoek te zien in de grafiek. Halverwege december is 
Nederland opnieuw in lockdown gegaan en dat is 
goed terug te zien.

• De december-pieken in de grafiek zijn te verklaren 
door social media campagne en de inzet van extern 
ingekochte media (zowel Gelderse streken en 
themacampagne) die direct naar 
visitveluwe.nl/winter verwezen. 

• De gemiddelde tijd die men op de landingspagina 
doorbracht is goed met 1 minuut en 47 seconde. 

Landingspagina



Voor deze themacampagne zijn 4 artikelen geschreven. Ook is de ‘wild spotten’ pagina geüpdatet en omdat deze een 
belangrijke rol speelt binnen de campagne nemen we deze resultaten ook mee. Zie hieronder een overzicht:

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/apeldoorn-hoofdstad-van-de-veluwe

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/gezellig-borrelen-onze-tips

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/romantisch-overnachten-op-de-veluwe

Helaas hebben we door de Corona-maatregelen het artikel van Apeldoorn (shoppen) en borrelen niet kunnen promoten via 
social media. Dat is direct terug te zien in de resultaten van het aantal paginaweergaven. 

Artikelen

1 december 2020 t/m 28 
februari 2021

Apeldoorn Borrelen Romantisch 
overnachten

Paginaweergave 76 89 1.804

Gemiddelde leesduur 00:02:47 00:03:49 00:00:50

Gebruikers (uniek) 54 74 1.253

https://www.visitveluwe.nl/artikelen/apeldoorn-hoofdstad-van-de-veluwe
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/gezellig-borrelen-onze-tips
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/romantisch-overnachten-op-de-veluwe


Voor de campagne promoten we normaliter de 
verschillende artikelen via de social media kanalen. 
Door de inhoud van de artikelen en de verscherpte 
maatregelen vanaf medio december hebben we 
slechts een artikel kunnen inzetten. De overige posts
zijn ingezet voor het inspireren voor later (traffic 
naar de landingspagina) en het activeren tot een 
prachtige winterse-wandeling. 

Hierbij zetten we budget in en 
targetten we specifiek op de 
doelgroep van de campagne. 
Er is ingezet op zoveel mogelijk 
verkeer naar de campagnepagina 
op visitveluwe.nl. 
Dit zie je duidelijk terug in het 
aantal kliks. 

Social media

21 december 
t/m 22 januari

Totaal impressies 309.440

Aantal posts 3

Weergave organisch 801

Weergave betaald 308.639

Bereik organisch 738

Bereik betaald 183.918

Klikken 2.071

Likes 184

Reacties 18

Gedeelde berichten 2



In het magazine wat wekelijks op 
zaterdag bij de gehele oplage van de 
NRC bijgesloten zit, heeft op 5 december 
een 2-pagina’s grote advertorial gestaan. 

Bereik: 594.000 lezers

Externe media inkoop – NRC Weekend magazine



Voor de samenwerking ‘De leukste tips 
voor een winterweekend op de Veluwe’ 
heeft Traveldiaries twee branded
artikelen geschreven en vele social 
media post gepubliceerd. 

• Totale aantal lezers: 5.549

• Bereik: 104.885

• Engagement: 4.184

Externe media inkoop – Traveldiaries



Speciaal voor Nationaal Park De Hoge Veluwe en Droomparken zijn 
nog de volgende twee media ingekocht: 

• Advertorial op marieclaire.nl, aangejaagd middels de nieuwsbrief, 
Facebook en Instagramstory. 
In totaal hebben 2.472 mensen het artikel gelezen. 
Het bereik via de social media kanalen was in totaal 3.088. De 
nieuwsbrief is naar 17.453 lezers gegaan.  

• Villa d’Arte
In de editie van 10 december heeft een prachtig artikel gestaan 
van maar liefst vier pagina’s. Oplage: 91.500 exemplaren.

SPECIAAL VOOR NPDHV en Droomparken



Speciaal voor Harderwijk zijn er die activiteiten gepland: 

1. Artikel op visitveluwe.nl + promotie via social media

2. 1/1 pagina in het magazine Foodies

3. Foodblogger Myra Madeleine op bezoek in Harderwijk!

Helaas hebben we nog niet alles kunnen uitvoeren in verband met de geldende 
maatregelen. 

Het artikel is geschreven en heeft op de 
campagnepagina gestaan (en blijft online) maar is 
nog niet gepromoot  via Facebook en Instagram.
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/
ontdek-de-beste-plekjes-in-hanzestad-harderwijk

De pagina in Foodies is gepubliceerd in de editie 
van 24 december (oplage 26.000 exemplaren). 

Bloggster Myra gaat op pad zodra de maatregelen 
het toelaten. 

SPECIAAL VOOR Harderwijk

1 december 
2020 t/m 28 
februari 2021

Artikel

Paginaweergave 73

Gemiddelde 
leesduur

00:02:452

Gebruikers 
(uniek)

67

https://www.visitveluwe.nl/artikelen/ontdek-de-beste-plekjes-in-hanzestad-harderwijk


Speciaal voor CODA stond een leuk programma voor influencer Eliane Roest klaar. Helaas kon deze door de maateregelen 
(nog) niet plaatsvinden. 

Zodra er versoepelingen zijn en het hele programma weer mogelijk is, gaat ze uiteraard alsnog op pad! 

SPECIAAL VOOR CODA



Externe media inkoop vanuit Gelderse streken

Vanuit het project Gelderse streken heeft er in december een awareness 
campagne gelopen met hetzelfde thema. We hebben de iconen, passend in de 
winter, in de etalage gezet. De themacampagne sloot hier qua inhoud, en timing 
perfect op aan. Binnen de campagne is gerealiseerd: 

• Spread in National Geographic Escapes van 16 november. Drukoplage 25.000 
exemplaren.

• Branded content artikel op quotenet.nl inclusief promotie via social media. Dat 
heeft geresulteerd in 7.784 views en 143.071 bereik via social media. 

• Week van de Veluwe op Columbus Travel. O.a. artikel op de website, elke dag 
een post op de social media kanalen en promotie via de nieuwbrief. Bijna 
70.000 bereik heeft deze campagne opgeleverd.

• Native in article op Elsevier en Delicious die maar liefst 8.366 keer is gelezen 
(benchmark 6.500). 

• 4 pagina’s in het magazine Landidee die 11 november verschenen is. Bereik: 
135.000 lezers. 

• Perstrip RTL nieuws 
https://www.rtlnieuws.nl/economie/artikel/5200453/veluwe-winter-wild-
wellness-echoput-kroller-muller-thermen-bussloo

• En via een social media campagne zijn 2.598.445 mensen bereikt via de 
verschillende campagne-uitingen. 

In totaal zijn er met de Gelderse streken campagne in oktober bijna 2,2 miljoen 
mensen bereikt (exclusief free publicity)

https://www.rtlnieuws.nl/economie/artikel/5200453/veluwe-winter-wild-wellness-echoput-kroller-muller-thermen-bussloo

