
Themacampagne 2020

Beleef de herfst op de Veluwe 



Beleef de herfst op de Veluwe en kom genieten, proeven en ontdekken! 

De doelgroep Verbindingszoekers is via verschillende platformen benaderd met de content. O.a. Trouw, Plus, Fietsactief, Saar 
de Recreatiekrant Veluwe, influencers en onze eigen kanalen zijn ingezet voor de promotie van de campagne. 

Beleef de herfst op de Veluwe!



Met een totaal bereik van ruim 1,8 
miljoen personen kunnen we 
herfstcampagne als een groot succes 
beschouwen! 

Vooral het bezoek op de 
campagnepagina is ver boven 
verwachting door de enorme 
aandacht die we hebben weten te 
realiseren. 

Samenvatting resultaten

Totaal bereik

Landingspagina 12.376

Artikelen 17.841

Social media 447.792

Trouw 736.255

Reisspecial Plus 200.000

Droomplekken.nl 21.827

Fietsactief 116.700

Saar 44.855

Instameets -

Indebuurt Randmeren 15.461

Recreatiekrant 100.000

Villa d’Arte 93.600

TOTAAL 1.806.707*

* Daarnaast zijn er met de awareness campagne van 
Gelderse streken, binnen hetzelfde thema, nog eens 13 
miljoen mensen bereikt. 



• Ruim 12.000 bezoeken op de campagnepagina 
(begroot 2.000). 

• Ivm corona zien we een stijging op de gehele website 
visitveluwe.nl, opvallend zijn hierin de routes (zowel 
fietsen als wandelen). 

• De twee pieken in de grafiek zijn te verklaren door 
social media campagne, de inzet van Trouw en de 
inzet van Gelderse streken met radio en 
buitenreclame die direct naar 
www.visitveluwe.nl/herfst verwezen. 

• De gemiddelde tijd die men op de landingspagina 
doorbracht is goed met ruim 1 minuut en 24 
seconde. 

• De meeste bezoekers hebben op ‘ontdek de 
herfstuitjes’ geklikt. 

Landingspagina

http://www.visitveluwe.nl/herfst


Voor deze themacampagne zijn 4 artikelen geschreven. Ook is de ‘wild spotten’ pagina geüpdatet en omdat deze een 
belangrijke rol speelt binnen de campagne nemen we deze resultaten ook mee. Zie hieronder een overzicht:

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/7-x-herfstuitjes-op-de-veluwe

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/ontdek-proef-en-beleef-de-veluwe

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/heerlijk-wild-eten-op-de-veluwe

• https://www.visitveluwe.nl/ontdek/wild

Artikelen

1 juni t/m 31 augustus 7 x herfstuitjes Ontdek, proef, 
beleef

Heerlijk wild eten Ontdek wild

Paginaweergave 3.270 1.522 2.690 10.359

Gemiddelde leesduur 00:02:02 00:01:12 00:02:34 00:02:47

Gebruikers (uniek) 2.673 1.021 2.028 6.455

https://www.visitveluwe.nl/artikelen/7-x-herfstuitjes-op-de-veluwe
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/ontdek-proef-en-beleef-de-veluwe
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/heerlijk-wild-eten-op-de-veluwe
https://www.visitveluwe.nl/ontdek/wild


Voor de campagne zijn verschillende artikelen gepromoot 
via de social media kanalen. Hierbij zetten we budget in en 
targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. 

Helaas hebben we door de Coronamaatregelen 
(restaurants gesloten) het wild eten maar heel beperkt 
kunnen promoten. 

De advertenties hebben zowel op Facebook en Instagram 
gedraaid en automatisch geoptimaliseerd voor de beste 
keuze. Bij alle posts was dit overduidelijk Facebook. 
Dat beeld past ook bij de media-consumptie gedrag van de 
doelgroep (Verbindingszoekers). 

Er is ingezet op zoveel mogelijk verkeer 
naar de campagnepagina op visitveluwe.nl. 
Dit zie je duidelijk terug in het aantal kliks. 

Social media

22 sep t/m 26 
okt

Totaal impressies 447.792

Aantal posts 3

Weergave organisch 14.585

Weergave betaald 443.207

Bereik organisch 13.196

Bereik betaald 220.965

Klikken 6.697

Likes 772

Reacties 131

Gedeelde berichten 59



Er is een combinatie van offline en online inzet in Trouw ingekocht.

• ½ advertorial, plaatsing op zaterdag. Bereik 431.000 lezers.

• Branded content artikel op trouw.nl, deze wordt aangejaagd door 
article teasers getarget op de doelgroep gedurende 4 weken. 

Externe media inkoop – Trouw

https://www.trouw.nl/brandedcontent/beleef-een-heerlijke-herfst-op-de-veluwe~be6f8d1c/

Resultaten Trouw.nl

Impressies article teasers 304.187

Pageviews artikel 1.068

Unieke pageviews 993

CTR 0,32% (benchmark is 0,30%)

Kliks 169

Leesduur 2:04 min (benchmark 1:07 
min) 

https://www.trouw.nl/brandedcontent/beleef-een-heerlijke-herfst-op-de-veluwe~be6f8d1c/


In de Reisspecial van het tijdschrift Plus 
stond een spread met de leukste tip 
voor een verblijf in de herfst. 

Deze special wordt meegestuurd met de 
wekelijkse editie naar ca. 200.000 
abonnees. 

Op 25 september is deze op de mat 
gevallen. 

Externe media inkoop – Reisspecial Plus



Droomplekken.nl is een award winnende Nederlands reisblog. Reisjournalist Corno van den Berg, geboren op de 
Veluwe en 18 jaar gewoond, heeft deze tijd aangegrepen om Nederland in kaart te brengen. Met bekende, maar 
ook minder bekende tips voor je vakantie in eigen land. Waarbij hij naast tips ook aandacht heeft voor SEO, zodat 
de artikelen ook goed worden gevonden op Google.

Wat heeft hij gedaan? 

• Vooraankondiging waarin hij tips vraagt aan de fans

• 5 bucket list tips > geplaatst op Facebook en in de nieuwsbrief (12.000 abonnees)

• Wildproeverij op de Veluwe: Leukste excursie voor fijnproevers - Droomplekken.nl 150 shares op de 
pagina zelf, 1.556 unieke lezers 

• Apeldoorn: De leukste bezienswaardigheden en tips - Droomplekken.nl 71 shares op de pagina zelf, 
897 unieke lezers 

• Kroondomein Het Loo in Apeldoorn: Tips, locatie en wandelen - Droomplekken.nl 91 shares op de 
pagina zelf, 1.007 unieke lezers

• Kasteel De Vanenburg in Putten: Hotel, diner en rondleiding - Droomplekken.nl 101 shares op de 
pagina zelf, 1.024 unieke lezers

• IJsselvallei: Tips voor kastelen, Deventer en wandelen langs natuur - Droomplekken.nl 110 shares op de 
pagina zelf, 1.434 unieke lezers

• Reisverhaal / Belevenisartikel > ook geplaatst op Facebook

• De Veluwe in de herfst - Droomplekken.nl 345 shares, 3.909 unieke lezers

In het voorjaar van 2021 wordt alle content nogmaals geplaatst ter inspiratie van de herfst in 2021. 

Externe media inkoop – Droomplekken.nl

https://www.droomplekken.nl/nederland/wildproeverij-veluwe/
https://www.droomplekken.nl/nederland/apeldoorn/
https://www.droomplekken.nl/nederland/kroondomein-het-loo/
https://www.droomplekken.nl/nederland/kasteel-de-vanenburg/
https://www.droomplekken.nl/nederland/ijsselvallei/
https://www.droomplekken.nl/reisverhalen/veluwe-in-de-herfst/


• In de eerste week van oktober heeft er een radiocampagne gedraaid op de zenders NPO Radio 1, NPO Radio 2 en de regionale zenders (met 
uitzondering van de provincies Groningen, Friesland en Drenthe). 

• Het betrof een hoofdspot van 15 seconde en verschillende tag-ons van 10 seconde voor de volgende partners:

• Vakantieoord Het Lorkenbos 

• Ede

• Apeldoorn marketing 

• Droomparken hoofdkantoor  

• Planken Wambuis    

• CODA   

• Hanzesteden 

• Beeldentuin / Zandsculpturenfestijn Garderen 

• Burgers' Zoo 

• Regionale musea 

• Hiermee is een totaal bereik gerealiseerd van ruim 2,8 miljoen mensen binnen de doelgroep. 

Externe media inkoop – Radio



Speciaal voor Ede is er in samenwerking met Fietsactief 1/1 pagina 
gepubliceerd over mountainbiken op de Veluwe (in de herfst). 

Deze editie is verschenen op 11 september in een oplage van 116.400 
exemplaren. 

SPECIAAL VOOR EDE



In samenwerking met Droomparken is 
een speciaal herfstarrangement gemaakt. 
Deze is via de kanalen van VisitVeluwe 
onder de aandacht gebracht maar ook op 
de platformen van SAAR. In een blogpost 
en een nieuwbriefitem zijn de lezers 
warm gemaakt voor een bezoek aan de 
Veluwe in de herfst plus een leuke 
aanbieding.  

SPECIAAL VOOR Droomparken

Blogpost Nieuwsbrief item

Datum publicatie 4 oktober 5 oktober

Views 1.862

Bereik 37.042 7.813

Engagement 64

Leesduur 03:01 

Kliks naar visitveluwe.nl 156 568



Speciaal voor een collectief van Noord-Veluwse gemeenten (Ermelo, Harderwijk, 
Heerde, Nunspeet, Oldebroek en Putten) is een artikel geschreven over de combinatie 
van cultuur en natuur op de Noord-Veluwe. Deze is gepubliceerd op de 
campagnepagina en gepromoot via de social media kanalen en Indebuurt Randmeren. 
Ook zijn er twee Instameets gepland. 

Artikel
Het artikel is 848 keer gelezen (640 unieke lezers). Gemiddeld heeft de lezer 51 
seconde gelezen. https://www.visitveluwe.nl/artikelen/ontdek-cultuur-en-natuur-op-
de-noord-veluwe

Social media inzet
De advertenties hebben zowel op Facebook als  Instagram gedraaid en automatisch 
geoptimaliseerd voor de beste keuze. Dit was overduidelijk Facebook. Dat beeld past 
ook bij de media-consumptie van de doelgroep (Verbindingszoekers). We targetten we 
specifiek op de doelgroep van de campagne en er is ingezet op zoveel mogelijk traffic, 
ook dat verklaard dat Facebook het beter heeft gedaan (Vanuit Facebook wordt veel 
sneller doorgeklikt). Zie alle resultaten in het tabel hiernaast. 

Indebuurt Randmeren
Op de kanalen van Indebuurt Randmeren is een artikel met dezelfde insteek geplaatst 
en aangejaagd middels Facebook post. Alle resultaten zijn in het tabel hiernaast te 
zien. Het artikel is bijn1 14 duizend keer vertoond en 330 gelezen. 

Instameets
Op 2 en 3 oktober stonden de Instameets gepland. Op die dagen was een leuk 
programma gemaakt voor 10 Instagrammers die met heel veel foto’s en post een leuk 
verslag van de dag zouden maken. Helaas kon dit niet doorgaan vanwege de corona-
maatregelen. Ze staan alsnog op de planning voor Q1-2021. 

SPECIAAL VOOR de Noord-Veluwse gemeenten

Indebuurt

Vertoningen artikel 13.726

Facebook-bereik 1.753

Aantal keer gelezen 330

Engagement 9

Gem. leestijd 03:20 min

Social media campagne 5 t/m 12 okt

Totaal impressies 290.021

Aantal posts 1

Weergave organisch 5.000

Weergave betaald 285.021

Bereik organisch 4.645

Bereik betaald 279.245

Klikken 510

Likes 242

Reacties 49

Gedeelde berichten 13

https://www.visitveluwe.nl/artikelen/ontdek-cultuur-en-natuur-op-de-noord-veluwe


Villa d’Arte vroeg ons om input voor een drie-pagina artikel in de ‘Verrassend Nederland’ special. Deze is verschenen op 7 
september. Deze special is meegestuurd naar de abonnees van Villa d’Arte en heeft een oplage van 93.600 exemplaren.
Het is een mooie uiting geworden waarin we voor bijna alle belangrijke thema’s en partners aandacht hebben kunnen krijgen. 

EXTRA - Gratis publiciteit Villa d’Arte



In de recreatiekrant heeft een paginagroot artikel gestaan met tips voor een 
heerlijke herfst uit op de Veluwe. 

Bereik: 100.000 lezers (bewoners en bezoekers op de Veluwe)

EXTRA - Publiciteit Recreatiekrant Veluwe



Externe media inkoop vanuit Gelderse streken

Vanuit het project Gelderse streken heeft er in oktober een awareness campagne 
gelopen met hetzelfde thema. We hebben de iconen, passend in de herfst, in de etalage 
gezet, de themacampagne sloot hier qua inhoud, en timing perfect op aan. Binnen de 
campagne is gerealiseerd: 

• Radio: In de eerste week van oktober heeft er een radiocampagne gedraaid op de 
zenders NPO Radio 1, NPO Radio 2 en de regionale zenders. Hiermee is een totaal 
bereik gerealiseerd van ruim 2,8 miljoen mensen binnen de doelgroep. 

• Buitenreclame: in week 40 (2 t/m 8 oktober) hebben er landelijk 1.500 abri’s/mupi’s
gehangen. Daarna zijn 5.188.392 mensen bereikt (M/V 25+) en in totaal 15.699.231 
contacten gerealiseerd. 

• Volkskrant en Trouw: door een crossmediale campagne op de offline en online 
platformen van de Volkskrant en Trouw zijn 2.265.273 mensen bereikt. Daarnaast 
hebben 4.665 lezers via deze promotie visitveluwe.nl bezocht. 

• Buitenleven: in het tijdschrift is een spread geplaatst. Deze editie is 11 september 
verschenen in een oplage van 69.000 exemplaren

• En via een social media campagne zijn 2.598.445 mensen bereikt via de verschillende 
campagne-uitingen. 

In totaal zijn er met de Gelderse streken campagne in oktober bijna 13 miljoen mensen 
bereikt! 


