
Themacampagne 2020

Vier de lente op de Veluwe 



Het is lente! Boek je vakantie naar de Veluwe, kom naar buiten ontdek de veelzijdigheid. Deze themacampagne was gepland 
in de maanden maart, april en mei. Wegens de Corona-omstandigheden is deze helaas medio maart on hold gezet. In overleg 
met de partners is deze in de maand juni met een aangepaste boodschap hervat: ontdek de veelzijdige Veluwe. 

De doelgroep Harmoniezoekers is via verschillende manieren benaderd met de content. NS SPOOR magazine was onderdeel 
van de plannen maar is door de omstandigheden niet verschenen. Als alternatief hebben we het platform van Vriendin 
ingezet. Daarnaast is ook DagjeWeg.NL ingekocht en onze eigen kanalen gebruikt voor de promotie van de campagne. 

Vier de lente op de Veluwe > Ontdek de veelzijdige Veluwe



Ondanks de verschuiving en 
aanpassingen die we hebben moeten 
doen ivm het Corona-virus heeft de 
campagne goede resultaten behaald.

De KPI voor de campagnepagina 
online is nagenoeg gehaald en door 
alle media inzet zijn er bijna 1,7 
miljoen mensen bereikt.

Samenvatting resultaten

Totaal bereik

Landingspagina 3.862

Artikelen 6.177

Social media 155.352

DagjeWeg.NL 509.206

Vriendin 681.078

Roots 112.200

Apenheul 226.608

TOTAAL 1.694.483



• Bijna 4.000 bezoeken op de campagnepagina 
(begroot 4.000). Ivm Corona heeft de campagne 
eigenlijk alleen in de eerste twee weken van maart 
en de maand juni gedraaid in plaats van drie gehele 
maanden lang. 

• De eerste heft van maart zie je de bezoeken stijgen 
(start campagne) tot dat de Corona-maatregelen van 
kracht werden, het verkeer kwam toen bijna stil te 
liggen. 

• Vanaf eind mei (herstart campagne met Pinksteren) 
nam het bezoek gelijk weer toe. 

• De gemiddelde tijd die men op de landingspagina 
doorbracht is heel erg goed met ruim 2 minuten. 

• De campagne op DagjeWeg.NL heeft veel traffic 
opgeleverd. 

• De meeste bezoekers hebben op ‘bekijk de uitjes’ 
geklikt (eerste item op de campagnepagina). Dit was 
tevens het artikel waarin de partners zijn benoemd. 

Landingspagina



Voor deze themacampagne zijn 4 artikelen geschreven:

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/10-lente-uitjes-op-de-veluwe/ (alle partners hierin opgenomen)

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/ontdek-de-natuur-met-kinderen

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/uitkijktorens-op-de-veluwe

• https://www.visitveluwe.nl/artikelen/vogelen-in-de-ijsselvallei (niet gepromoot)

*Dit artikel heeft heel veel traffic gehad in de Corona periode. Hij stond op de homepage van visitveluwe.nl en is ook vaak bekeken via een post op Facebook. 
Visitveluwe.nl heeft in de Corona periode heel veel bezoekers getrokken, vooral op routes, maar dus ook dit soort artikelen. 

Artikelen

1 maart t/m 30 juni 10 lente uitjes op de 
Veluwe (incl
overnachten)

Ontdek de natuur 
met kinderen

Uitkijktorens op de 
Veluwe*

Vogelen in de 
Ijsselvallei

Paginaweergave 1.854 654 3.574 95

Gemiddelde leesduur 00:01:00 00:01:00 00:01:01 00:00:09

Gebruikers (uniek) 1.378 479 2.584 78

https://www.visitveluwe.nl/artikelen/10-lente-uitjes-op-de-veluwe/
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/ontdek-de-natuur-met-kinderen
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/uitkijktorens-op-de-veluwe
https://www.visitveluwe.nl/artikelen/vogelen-in-de-ijsselvallei


Voor de campagne zijn verschillende artikelen gepromoot via de social media 
kanalen. Hierbij zetten we budget in en targetten we specifiek op de doelgroep van 
de campagne. 

De advertenties hebben zowel op Facebook en Instagram gedraaid en automatisch 
geoptimaliseerd voor de beste keuze. Bij alle posts was dit overduidelijk Facebook. 
Dat beeld past ook bij de media-consumptie gedrag van de doelgroep 
(Harmoniezoekers). 

Er is ingezet op zoveel mogelijk verkeer naar de campagne landingspagina op 
visitveluwe.nl. Dit zie je duidelijk terug in het aantal kliks. 

Social media

2 t/m 28 juni

Totaal impressies 155.352

Aantal posts 3

Weergave organisch 15.082

Weergave betaald 140.270

Bereik organisch 13.739

Bereik betaald 79.963

Klikken 6.530

Likes 264

Reacties 38

Gedeelde berichten 34



Bij DagjeWeg.NL is een grote campagne ingekocht:

• Twee weken XXL campagne – een grote afbeelding 
op de themapagina’s van Gelderland, Veluwe, 
Arnhem en Nijmegen. Link direct naar de 
campagnepagina op visitveluwe.nl.

• Twee keer één week een billboard campagne 
(banner) op de homepage en de rest van de 
website. Deze verwezen naar de twee artikelen op 
DagjeWeg.NL (week 23 naar de leukste uitjes op de 
Veluwe en week 26 naar de 
overnachtingsmogelijkheden). De artikelen 
verwezen onderling ook naar elkaar. 

Artikel ‘De leukste uitjes op de Veluwe’ is 4.474 keer 
gelezen. Het artikel ‘Blijf slapen op de Veluwe’ is 1.264 
keer gelezen.

Externe media inkoop – DagjeWeg.NL

Resultaten XXL-Channel 
campagne 
wk 22 t/m 27

Native Billboard-
campagne wk 23

Native Billboard-
campagne wk 26

Views 42.739 269.743 190.986

Clicks 512 758 372

CTR 1,20% 0,28% 0,19%



Op het platform van Vriendin is een combi-deal gemaakt voor aandacht in het magazine en op de website. 
Totale mediawaarde: € 29.738,-

Magazine: 

- 2/1 pagina advertorial
in de editie van 16 juni

- ½ pagina advertorial
leuke uitjes in de regio
in de editie van 23 juni

Gemiddeld bereik 13+ : 662.000

Externe media inkoop – Vriendin offline



Op Vriendin.nl is het volgende ingekocht: 

- 2 x Sponsored artikel

- 4 x Social Media post

Er is een totaal bereik gerealiseerd van 19.078 personen. 

Externe media inkoop – Vriendin online

Resultaten online 
artikelen

Leukste uitjes 
met kinderen 
op de Veluwe 

Leukste plekken op 
de Veluwe 

Paginaweergaven 365 303

Gem. tijd op pagina 00:02:06 00:03:07

Bereik Facebook 9.253 9.157

Klik via Facebook 203 157

Likes via Facebook 4 5



Speciaal voor Ede marketing is een 1/1 pagina in het magazine Roots
ingekocht. Deze is op 20 maart verschenen. 

Mediawaarde € 3.770

Bereik: 112.200

SPECIAAL VOOR EDE - Externe media inkoop - Roots



Speciaal voor de Apenheul is een artikel geschreven. Deze is gepromoot via de social media 
kanalen. Hierbij zetten we budget in en targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. 

Social media inzet
De advertenties hebben zowel op Facebook als 
Instagram gedraaid en automatisch geoptimaliseerd 
voor de beste keuze. Dit was overduidelijk Facebook.
Dat beeld past ook bij de media-consumptie
van de doelgroep (Harmoniezoekers). 

Er is ingezet op zoveel mogelijk weergaven,  dat is goed 
gelukt! Ook de reacties op de post 
waren positief en leuk. 

Artikel
Het artikel is 1.646 keer 
gelezen (1.406 unieke lezers). 
Gemiddeld heeft de lezer 28 
seconde gelezen. 

SPECIAAL VOOR Apenheul – artikel + promotie via social

9 t/m 14 juni

Totaal impressies 224.962

Aantal posts 1

Weergave organisch 6.408

Weergave betaald 218.554

Bereik organisch 5.934

Bereik betaald 40.864

Klikken 2.123

Likes 69

Reacties 131

Gedeelde berichten 16


