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Inspiratie in de regio

In de regio Arnhem is er zoveel te ontdekken! Geniet van 
beestachtige topattracties die goed zijn voor urenlang 
vermaak met het hele gezin. Ook vind je in de regio Arnhem 
genoeg musea om bijvoorbeeld alles te ontdekken over de 
WOII geschiedenis. Het is volop plezier maken in de 
recreatiegebieden en de mooiste natuurgebieden. Fiets of 
wandel een van de vele routes, ga shoppen of bezoek een 
kasteel. Alles kan in de regio Arnhem! En van al die leuke uitjes 
in de regio krijg je trek! Kies een plek in een van de vele 
restaurants en geniet na van een gezellige dag! Om weer op te 
laden voor de volgende dag vertier in de regio Arnhem.

De focus lag op inwoners en bezoekers die in de regio waren. 
Deze doelgroep is via verschillende platformen benaderd. 
Hiervoor zijn artikelen bij Indebuurt, Kidsproof en de 
Gelderlander ingekocht. Daarnaast zijn er artikelen, 
socialmedia- en Google-advertentie op onze eigen kanalen 
gepubliceerd om de campagne te promoten bij de juiste 
doelgroep. 



Samenvatting resultaten

• We hebben ruim 326.000 bewoners en 
bezoekers van de regio Arnhem kunnen 
inspireren met leuke tips voor een dagje uit.

• De campagne op Google is goed uitgepakt. 
Er zijn ruim 1.600 klikken gerealiseerd uit de 
campagne (CTR van ruim 8%, wat extreem 
hoog is).

• Met de extern ingekochte media, 
geselecteerd omdat deze passen bij de 
doelgroep van de campagne, hebben we 
gezamenlijk 232.084 mensen bereikt.

Totaal bereik

Campagnepagina 6.151

Artikelen 7.917

Social media 76.061

Narrowcasting 80.000

Google display 20.572

De Gelderlander 2.043

Indebuurt 1.754

Kidsproof 106.654

Eropuit in de regio 25.000

TOTAAL 326.152



Campagnepagina

https://www.visitarnhem.com/eropuit


Campagnepagina

• In totaal zijn er 7.521 paginaweergaven 
behaald, daarvan zijn 6.151 unieke bezoekers 
(doelstelling 3.000). 

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 1.24 
minuut op de campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit Google 
(organisch) en Google ads en socialmedia-
advertenties.

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar 
attracties en evenementen.

https://www.visitarnhem.com/eropuit


Artikelen

Voor deze themacampagne zijn drie artikelen geschreven en 

betaald gepromoot via social media:

• Meivakantie

• Zomervakantie-artikel

• Kerstvakantie-artikel

Meivakantie Zomervakantie Kerstvakantie Totaal artikelen

Paginaweergaven 2.227 2.511 3.179 7.917

Gemiddelde 
leesduur in 
minuten

00:02:03 00:01:53 00:02:21 Ca. 2 minuten

Gebruikers 
(uniek) 

1.786 2.138 2.713 6.637

https://www.visitarnhem.com/artikelen/activiteiten-meivakantie-arnhem
https://www.visitarnhem.com/artikelen/zomervakantie-arnhem
https://www.visitarnhem.com/artikelen/kerstvakantie-uitjes-in-omgeving-arnhem


Social media

• Voor de campagne is de landingspagina gepromoot via Facebook en 
Instagram. Hierbij zetten we budget in en targetten we specifiek op de 
doelgroep van de campagne. 

• De campagnedoelstelling stond op ‘verkeer’ met als doel om totaal 
100.000 bereik te behalen. Helaas is het niet gelukt om deze doelstelling 
te behalen. Toch zien we verbetering in de campagne ten opzichte van 
voorgaande jaren. De frequentie ligt op 3,7; de advertenties zijn dus 
gemiddeld 3,7 keer vertoond aan de doelgroep. Dit is erg netjes. We 
willen dat het bericht vaker aan de doelgroep wordt vertoond, maar niet 
té vaak om advertentiemoeheid te voorkomen. Een verkeerscampagne 
wordt ook wel een CPC-campagne genoemd. De focus ligt dan op de 
gemiddelde kosten per klik op een link; hoe lager deze is, hoe beter. Deze 
lagen lager dan vorig jaar en dus ook weer lager dan de benchmark, 
namelijk op € 0,09. Ook het doorklikpercentage ligt boven het 
gemiddelde, namelijk op 2,81%. De post rondom de meivakantie zit daar 
nog flink boven, namelijk op 5,43%. In totaal is de website vanuit de 
socialcampagnes door 6.303 unieke gebruikers bezocht. Samen bekeken 
zijn 9.815 pagina’s. 

Resultaten

Aantal posts 4

Weergaven 285.964

Bereik 76.061

Klikken op link 8.032

Reacties (likes, 
geweldig, opm.)

195

Gedeelde en 
opgeslagen berichten

52



Google Ads

• Voor de campagne is de landingspagina gepromoot via 
Google Ads. Hierbij zetten we budget in en targetten we 
specifiek op de doelgroep van de campagne. 

• Het gemiddelde CTR van ruim 8% is extreem goed voor een 
dergelijke campagne. Daarom is met een beperkt budget 
toch een goed resultaat gehaald. 

• Bijna 1.700 mensen zijn op de landinsgpagina terecht 
gekomen; in totaal hebben ze ruim 4.500 pagina’s op 
visitarnhem.com bezocht. 

Resultaten

Vertoningen 20.572

Aantal klikken 1.676

Gem. CPC € 0,29

Gem. CTR 8,15%



Narrowcasting Citystore Arnhem

• Een week voor iedere schoolvakantie t/m 
het einde van die betreffende 
schoolvakantie heeft er een vermelding met 
foto en naam gedraaid op de narrowcasting-
schermen bij de Citystore Arnhem. Ieder 
van deze uitingen leidde naar de 
landingspagina van de campagne.

• Gemiddeld hebben 80.000 bezoekers per 
maand de uitingen op het 
narrowcastingscherm gezien.



Ook is er een brandend content artikel verschenen op degelderlander.nl (1 juni t/m 3 juli). Na de looptijd van dit 
artikel is er geretarged op de geïnteresseerde doelgroep met een Seamless XL banner. De resultaten zijn als 
volgt:

• Het artikel is 2.043 keer gelezen (benchmark 610)

• Het artikel had een gemiddelde leestijd van
maar liefst 3 minuten en 25 
seconde

Externe media inkoop – Degelderlander.nl

https://www.gelderlander.nl/branded/een-dagje-uit-in-regio-arnhem-tips-voor-de-leukste-uitjes~aee64c43/?utm_source=dpgmedia&utm_medium=brandedcontent&utm_campaign=bcnative


Het artikel stond vanaf 1 juli online en is op verschillende 
manieren op hun website of via hun social-kanaal gepusht. 
Dit waren de behaalde resultaten:

• Aantal keer gelezen (2253) 1.845 (1.754 uniek) 

• Gemiddelde leestijd:  1m 16s 

• Doorkliks vanaf Indebuurt: 726 

• Instagram-bereik  1.893

Externe media inkoop – Indebuurt Arnhem

https://indebuurt.nl/arnhem/doen/toerist-in-eigen-regio-6-tips-voor-een-topzomer-in-arnhem-en-omgeving~298933/?utm_source=e-mail&utm_medium=servicemail&utm_campaign=artikelgepubliceerd_indebuurt_RegioArnhem


• De blog met zomeruitjes stond vanaf 17 juni online.
Bereikcijfers blog: 60.113 views, 1.003 hits en 32 kliks

• Grote homepagetip: 43.438 views en 224 kliks. 

• Nieuwsbrieftip in de zomervakantie special 1.345 
keer geopend en op plek 1 meest geklikte items in de 
nieuwsbrief

• Meerdere social berichten met link naar blog: 1.758 
bereikte personen

Externe media inkoop – Kidsproof

https://www.kidsproof.nl/arnhem/blog/leuke-zomeruitjes-in-regio-arnhem/


• 1/1 pagina in de Eropuit in de regio krant

• Oplage 25.000 stuks

• Verspreiding bij onder meer vakantieparken, 
campings, grote supermarkten en gemeentehuizen

• Verspreid vanaf zaterdag 8 juni

Eropuit in de regio
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