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Inspiratie in de regio Rijk van Nijmegen

Kernboodschap

Je kan er urenlang rondslenteren door de oude binnenstad, shoppen 
in hippe boetiekjes of op ontdekking gaan in een van de musea of 
kastelen die je meer vertellen over deze bijzondere regio. Na een duik 
in het verleden tijd voor een duik in de natuur? Vanaf de Waalkade 
loop je, via de wandelbrug de Ooypoort, zo de natuur in en de 
strandjes op en ontdek je de mooie omgeving van het Rijk van 
Nijmegen. En dat allemaal op steenworp afstand van elkaar! 

Doelgroep

De doelgroepen - inwoners en bezoekers - zijn via verschillende 
platformen benaderd. Er is externe media ingekocht zoals een 
advertentiereeks in De Brug, Eropuit in de regio en Vierdaagse 
nieuws. Daarnaast zijn artikelen en social media advertenties op onze 
eigen kanalen ingezet voor de promotie van de campagne bij de juiste 
doelgroep. 



Samenvatting resultaten

• Bijna 630.000 personen zijn geïnspireerd om 
het Rijk van Nijmegen te ontdekken.

• Er zijn bijna 9.000 unieke bezoekers op de 
landingspagina geweest. Dat is veel meer dat 
vorig jaar en wat de verwachting was. Dat komt 
door een goed presterende Google campagne.

• De campagne op social media is erg goed 
verlopen met 330.567 impressies en een hoog 
CTR van 2,11%.

Totaal bereik

Campagnepagina 8.948

Artikelen 6.177

Social media 81.987

Narrowcasting 100.000

De Brug 274.000

Eropuit in de regio 25.000

Vierdaagsenieuws 133.250

TOTAAL 629.362



Campagnepagina

• In totaal zijn er 12.832 bezoeken op de 
campagnepagina geweest, daarvan zijn er 
8.948 unieke bezoekers (doelstelling 2.500).

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 54 
seconden op de campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit een 
Google campagne die uitzonderlijk goed heeft 
gepresteerd.

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar 
de pannenkoekenpagina, evenementen, 
kasteel Hernen en routes.



Artikelen

Voor deze themacampagne zijn drie artikelen geschreven en waar mogelijk betaald gepromoot via social 
media:

• Activiteiten in de meivakantie

• Tips voor in de zomervakantie 

• Kerstvakantie uitjes in het Rijk van Nijmegen

2024 Meivakantie Zomervakantie Kerstvakantie

Paginaweergaven 1.589 3.540 4.170

Gemiddelde 
leesduur

00:01:34 00:01:43 00:02:40

Gebruikers 
(uniek)

1.052 1.724 3.401

https://www.visitnijmegen.com/artikelen/activiteiten-meivakantie-nijmegen
RC%20REGIO%09%09visitnijmegen%09Zomervakantie%09Chantal%09Ook%20koppeling%20maken%20met%20duurzame%20evenementen%20(input%20komt%20via%20Janique/Denise)%09Leisurelands%09%09Ja%20%09Ja%20%09https:/www.visitnijmegen.com/artikelen/de-leukste-zomervakantie-tips
https://www.visitnijmegen.com/artikelen/kerstvakantie-uitjes-in-het-rijk-van-nijmegen


Social media

• Voor de campagne zijn verschillende artikelen en de 
landingspagina gepromoot via Facebook en 
Instagram. Hierbij zetten we budget in en targetten 
we specifiek op de doelgroep van de campagne.

• De campagnedoelstelling staat op verkeer, met als 
doel in totaal 100.000 bereik te behalen. Deze 
doelstelling hebben we niet helemaal behaald met 
bijna 82.000 bereik. Dat komt omdat de doelstelling 
vooral is om bezoekers naar de artikelen en 
landingspagina te laten doorklikken en daar hebben 
we hele goede resultaten behaald. Het 
doorklikpercentage ligt op 2,11% (CTR) en de kosten 
per klik (CPC) op €0,14. Wat in beide gevallen een 
stuk beter is dan de gemiddelde benchmarkcijfers. 
Wanneer we kijken naar CTR en CPC, dan heeft vooral 
de meivakantiecampagne goed gescoord met een 
CTR van 3,89% en een CPC van €0,08 (zie hiernaast 
een voorbeeld van deze uiting). 

Resultaten

Aantal posts 4

Weergaven 330.567

Bereik 81.987

Klikken op link 6.976

Likes 159

Reacties 11

Gedeelde en 
opgeslagen 
berichten

41



Narrowcasting Citystore Rijk van Nijmegen

• Een week voor iedere schoolvakantie t/m 
het einde van die betreffende 
schoolvakantie heeft er een vermelding met 
foto en naam gedraaid op de narrowcasting 
schermen bij de Citystore Nijmegen. Ieder 
van deze uitingen leidde naar de 
landingspagina van de campagne.

• Bereik van bijna 100.000 passanten per 
maand. Dat zijn er bijna 1,2 miljoen per 
jaar!
(Bron: Visitor Data Monitor – speciaal aangemaakt meetgebied voor de 
narrowcasting beeldschermen)



Externe media inkoop – De Brug

In de maand juni is er vier weken op een rij een 
redactioneel artikel verschenen met leuke uittips in 
het Rijk van Nijmegen en een verwijzing naar de 
landingspagina. De Brug wordt huis-aan-huis verspreid 
in Nijmegen, Lent en Oosterhout.  

De oplage van de krant is 68.500 exemplaren. Met vier 
uitingen komt het totaal dan op 274.000. 



Externe media inkoop – Eropuit in de regio

Er is een pagina afgenomen in de Eropuit in de regio 
van 8 juni. Deze krant is een speciale zomeruitgave van 
Uitgeverij Starterspers en Lingewaard Print BV.  Het is 
een special vol toeristische informatie voor inwoners 
en bezoekers van onder meer de regio 
Arnhem/Nijmegen. 

De krant is verschenen in een oplage van 25.000 stuks 
en is verspreid bij onder meer vakantieparken, 
campings, grote supermarkten en gemeentehuizen. 



Externe media inkoop – Vierdaagse Nieuws

Er is een halve pagina ingekocht in de speciale 
krant met de naam: “Vierdaagse Nieuws”. Dit is 
een aparte bijlage die ingevoegd zit in De Brug 
Nijmegen en Het Gemeente Nieuws. Deze is 
verschenen in de week van 1 juli in een oplage 
van 133.250 exemplaren (bereik dus nog vele 
malen groter). 
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