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Arnhem en omgeving hebben veel meegemaakt. In de rijke 
geschiedenis van de regio gaat de aandacht daarom al snel naar 
de Tweede Wereldoorlog en de roemruchte Slag om Arnhem. De 
vele musea vertellen je het hele verhaal. Maar de regio Arnhem 
heeft meer te bieden. Tijdens een weekendje ontdek je de 
verschillende musea waar je terug in de tijd kan duiken. En wat 
dacht je van de eeuwenoude kastelen waar de tijd lijkt stil te 
hebben gestaan. Fiets of wandel door statige groene lanen en 
weelderige landschappen. En als je voeten beginnen te 
protesteren, strijk je lekker neer in een gezellig koffietentje, 
aangename wijnbar of heerlijk zacht hotelbed.

De doelgroep Inzichtzoekers zijn dit jaar via verschillende 
platformen benaderd. Hiervoor is een pagina ingekocht in het 
Museumtijdschrift en in Hollands Glorie. Zijn er online banner 
advertenties via het DPG netwerk getoond en heeft er spread  
speciaal voor Burgers’ Zoo in de In Eigen Land gestaan. 
Daarnaast zijn er artikelen en social media advertenties op onze 
eigen kanalen gepubliceerd om de campagne te promoten bij de 
juiste doelgroep. 

Verrijk jezelf in de regio Arnhem



Samenvatting resultaten

• Ruim 1 miljoen personen zijn geïnspireerd 
voor een dagje/weekendje cultureel 
genieten in de regio Arnhem. 

• Dat er goede media is ingezet binnen de 
campagne is ook te zien aan het aantal 
bezoekers van de landingspagina, bijna 
12.000 gedurende de campagnepagina (KPI: 
7.500)

• Met onze Gelderse streken campagne 
bereikten we ook nog eens ruim 3,5 miljoen 
personen binnen dezelfde doelgroep!

Totaal bereik

Campagnepagina 11.760

Artikelen 440

Social media 295.120

DPG 369.062

Hollands Glorie 98.000

Museumtijdschrift 90.500

In Eigen Land – 
Burgers’ Zoo

165.000

TOTAAL 1.035.229



Campagnepagina

https://www.visitarnhem.com/zien-en-doen/cultuur-en-historie


Campagnepagina

• In totaal zijn er ruim 11.760 paginaweergaven 
behaald, daarvan zijn ruim 9.655 unieke 
bezoekers (doelstelling 7.500). 

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 47 
secondes op de campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit social 
media advertenties.

• Er is veel geklikt naar kastelen, musea en de 
stadswandeling.

https://www.visitarnhem.com/zien-en-doen/cultuur-en-historie


Artikelen

Voor deze themacampagne zijn twee artikelen geschreven:

• De fijnste hotels tijdens een weekendje Arnhem

• De leukste musea in de regio Arnhem 

Leukste musea Fijnste hotels

Paginaweergave totaal 114 326

Gemiddelde leesduur 1:54 minuten 1:58 minuten

Betrokkenheidspercentage 83% 95%

https://www.visitarnhem.com/artikelen/de-fijnste-hotels-tijdens-een-weekendje-arnhem
https://www.visitarnhem.com/artikelen/de-leukste-musea-in-de-regio-arnhem


Social media

• Voor de campagne is de landingspagina gepromoot via 
Facebook en Instagram. Hierbij zetten we budget in en 
targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. 

• De campagnedoelstelling staat op verkeer, met als doel in 
totaal 90.000 bereik te behalen. Deze doelstelling hebben we 
behaald met 115.065 bereik. We behaalden in totaal bijna 
294.495 weergaven. De frequentie ligt op 2,56, de 
advertenties zijn dus gemiddeld gezien 2,56 keer getoond 
aan de doelgroep. Wanneer de frequentie boven de 4 zou 
liggen, betekent dit dat de doelgroepsgrootte te klein is voor 
het budget dat je te besteden hebt. 

• Een verkeerscampagne wordt ook wel een CPC campagne 
genoemd. De focus ligt dan op de gemiddelde kosten per klik 
op link. De CPC kosten liggen onder de gemiddelde 
benchmark van Nederland. Namelijk 0,21 cent t.o.v. het 
gemiddelde 0,44 cent op Facebook en 1,25 euro op 
Instagram. In totaal 3.635 klikken op links. 

Resultaten

Aantal posts 2

Weergaven 294.495

Bereik 115.065

Klikken op link 3.635

Reacties 214



Via het DPG Media netwerk zijn er, gericht 
op de doelgroep, twee flights uitgezet met 
een seamless carrousel. In deze carrousels 
werden de hoofdthema’s van de campagne 
in beeld en tekst uitgelicht. 

Vervolgens werd er met nog een 
advertentie geretarget op de groep die de 
carrousel al hadden gezien. Dit om de 
impact en herkenbaarheid te vergroten.

Zie hiernaast in de tabellen de behaalde 
resultaten. In totaal 369.062 impressies en 
2.118 kliks.

Externe media inkoop – DPG Media



Voor de campagne is een 1/1 pagina ingekocht in het 
magazine Hollands Glorie. De pagina is verschenen in 
editie vier die van 15 augustus t/m 17 oktober in de 
winkels heeft  gelegen. De oplage van het magazine is 
22.000 maar er wordt een totaal bereik behaald van 
90.000. Hollands Glorie wordt in Nederland verspreid 
via alle belangrijke verkoopkanalen, zoals de filialen van 
Albert Heijn, Bruna, Primera en Readshop.

Daarnaast heeft de campagne ook aandacht gekregen 
in de digitale nieuwsbrief welke naar 8.000 abonnees 
wordt gestuurd. 

In totaal zijn er dus 98.000 mensen bereikt.

Externe media inkoop – Hollands Glorie



Op 30 augustus is er een 1/1 pagina verschenen in het 
Museumtijdschrift. Dit tijdschrift heeft een bereik van 
50.000 mensen. 

Ook is er een banner met verwijzing naar de 
campagnepagina opgenomen in de nieuwsbrief. Deze 
heeft een bereik van 40.500. 

Totaal zijn er 90.500 mensen bereikt met de inzet van 
deze media.

Externe media inkoop – Museumtijdschrift



Extra inzet voor Burgers’ Zoo (XL partner)

Social advertentie

Weergaven 352.760

Bereik 180.055

Klikken op link 4.977

• Speciaal voor Burgers’ Zoo is er op 
Instagram en Facebook een extra 
advertentie ingezet van 10 t/m 31 oktober. 
Hiermee zijn ruim 180.000 mensen en 4.977 
kliks bereikt, ruim boven de beoogde 
doelstelling van 40.000 bereik en 1.000 
kliks.

• Aanvullend is voor Burgers’ Zoo een spread 
advertorial ingekocht in het blad In Eigen 
Land. Deze is op 10 september verschenen 
en heeft een bereik van 165.000 lezers.
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