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Arnhem en omgeving hebben veel meegemaakt. In de rijke
geschiedenis van de regio gaat de aandacht daarom al snel naar
de Tweede Wereldoorlog en de roemruchte Slag om Arnhem. De
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vele musea vertellen je het hele verhaal. Maar de regio Arnhem = ‘ .o,
heeft meer te bieden. Tijdens een weekendje ontdek je de : . - ﬂ" 4:5' = ,.;,* pd
verschillende musea waar je terug in de tijd kan duiken. En wat P s MR T e BT Y] ‘

dacht je van de eeuwenoude kastelen waar de tijd lijkt stil te ' STNPPY vy, B g, # v

hebben gestaan. Fiets of wandel door statige groene lanen en

weelderige landschappen. En als je voeten beginnen te CULTUUR EN HIST ORIE
protesteren, strijk je lekker neer in een gezellig koffietentje,

aangename wijnbar of heerlijk zacht hotelbed. o Verrijk jezelf in de regio Armhem

Ambe

De doelgroep Inzichtzoekers zijn dit jaar via verschillende
platformen benaderd. Hiervoor is een pagina ingekocht in het
Museumtijdschrift en in Hollands Glorie. Zijn er online banner
advertenties via het DPG netwerk getoond en heeft er spread
speciaal voor Burgers’ Zoo in de In Eigen Land gestaan. (5o smol naay oo van de volgende onderwerpen:
Daarnaast zijn er artikelen en social media advertenties op onze B :

eigen kanalen gepubliceerd om de campagne te promoten bij de o ® Geschiedens van

juiste doelgroep.



Samenvatting resultaten

* Ruim 1 miljoen personen zijn geinspireerd
voor een dagje/weekendje cultureel
genieten in de regio Arnhem.

e Dat er goede media is ingezet binnen de
campagne is ook te zien aan het aantal
bezoekers van de landingspagina, bijna

12.000 gedurende de campagnepagina (KPI:

7.500)

* Met onze Gelderse streken campagne
bereikten we ook nog eens ruim 3,5 miljoen
personen binnen dezelfde doelgroep!

Campagnepagina
Artikelen

Social media

DPG

Hollands Glorie
Museumtijdschrift

In Eigen Land —
Burgers’ Zoo

TOTAAL

Visit
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295.120
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https://www.visitarnhem.com/zien-en-doen/cultuur-en-historie
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* In totaal zijn er ruim 11.760 paginaweergaven
behaald, daarvan zijn ruim 9.655 unieke
bezoekers (doelstelling 7.500).

* Bezoekers spendeerden gemiddeld 47

. —— Weergaven
secondes op de campagnepagina. 100
* De meeste bezoeken zijn afkomstig uit social
media advertenties. 300
* Eris veel geklikt naar kastelen, musea en de 200
stadswandeling.
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https://www.visitarnhem.com/zien-en-doen/cultuur-en-historie
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Voor deze themacampagne zijn twee artikelen geschreven:

* De fijnste hotels tijdens een weekendje Arnhem

e De leukste musea in de regio Arnhem

Paginaweergave totaal 114

Gemiddelde leesduur

Betrokkenheidspercentage 83%

1:54 minuten

326

1:58 minuten

95%

regioarnhem

DE FIJNSTE HOTELS TIJDENS EEN
WEEKENDJE ARNHEM!

GENIETEN IN DE
NATUUR



https://www.visitarnhem.com/artikelen/de-fijnste-hotels-tijdens-een-weekendje-arnhem
https://www.visitarnhem.com/artikelen/de-leukste-musea-in-de-regio-arnhem
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* Voor de campagne is de landingspagina gepromoot via Resultaten

Facebook en Instagram. Hierbij zetten we budget in en

s Aantal posts 2
targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne.
Weergaven 294.495

* De campagnedoelstelling staat op verkeer, met als doel in —— 115 065

totaal 90.000 bereik te behalen. Deze doelstelling hebben we _ _ :

behaald met 115.065 bereik. We behaalden in totaal bijna Klikken op link 3.635

294.495 weergaven. De frequentie ligt op 2,56, de Reacties 214

advertenties zijn dus gemiddeld gezien 2,56 keer getoond
aan de doelgroep. Wanneer de frequentie boven de 4 zou
liggen, betekent dit dat de doelgroepsgrootte te klein is voor
het budget dat je te besteden hebt.

* Een verkeerscampagne wordt ook wel een CPC campagne
genoemd. De focus ligt dan op de gemiddelde kosten per klik
op link. De CPC kosten liggen onder de gemiddelde
benchmark van Nederland. Namelijk 0,21 cent t.o.v. het
gemiddelde 0,44 cent op Facebook en 1,25 euro op
Instagram. In totaal 3.635 klikken op links.



Externe media inkoop — DPG Media

Via het DPG Media netwerk zijn er, gericht

op de doelgroep, twee flights uitgezet met
een seamless carrousel. In deze carrousels

werden de hoofdthema’s van de campagne
in beeld en tekst uitgelicht.

Vervolgens werd er met nog een
advertentie geretarget op de groep die de
carrousel al hadden gezien. Dit om de
impact en herkenbaarheid te vergroten.

Zie hiernaast in de tabellen de behaalde
resultaten. In totaal 369.062 impressies en
2.118 kliks.

llllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllllRetargetingimpressies

Periode 04 sep - 18 sep
Budget € 1.125,-
Aantal impressies 180.000

Uitgeleverde impressies 179.993

CTR benchmark 0,42-0,47%
Actual CTR 054% +f
Verwachte aantal kliks 756-846
Actual Kiiks 972 v

targeting op onderstaande selecties

« Persona: Intellectuelen, PlusFit, Actieve vijftigplussers,
Interesse - Vakantie - Cultural travellers | demografisch age
45+

& Geo: Noord-Holland, Noord Brabant, Utrecht, Overijssel en
Zuid Holland

Periode 19 sep - 03 okt
Budget €1.125,-+ €76,~
Aantal impressies 180.000

Uitgeleverde impressies 179.987

CTR benchmark 0,42-0,47%
Actual CTR 061%
Verwachte aantal kliks 756-846
Actual kliks 1.098 (

8.000 (uitgeleverd 9.082)
Kliks benchmark / actual 16/ 48
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Regio Amhem
Advertentie

Verrijk jezelf in de regio Amhem. Duik i
en ontdek prachtige kunst bij de musea
aanbod!

Museum Arnhem; kunst
mode en sieraden

Rijke historie bijzondere musea en
hotels in stad en groes
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Moeizame start
voor domkop

Meer troepen
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Externe media inkoop — Hollands Glorie Visit ‘ arnhem
nijmegen

Voor de campagne is een 1/1 pagina ingekocht in het
magazine Hollands Glorie. De pagina is verschenen in
editie vier die van 15 augustus t/m 17 oktober in de
winkels heeft gelegen. De oplage van het magazine is
22.000 maar er wordt een totaal bereik behaald van
90.000. Hollands Glorie wordt in Nederland verspreid
via alle belangrijke verkoopkanalen, zoals de filialen van
Albert Heijn, Bruna, Primera en Readshop.

Daarnaast heeft de campagne ook aandacht gekregen e .

bezienswaardigheden kijk je hier je ogen uit. Wij zetten 5 tips op een rij!

in de digitale nieuwsbrief welke naar 8.000 abonnees trdin gt rmrei ek are. K s s

Airborne Museum de hele wereld steunt tweede grootste Vincent van Gogh-
In september 1944 was Villa Hartenstein r top-
als
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In totaal zijn er dus 98.000 mensen bereikt.

vanne (Safari). Mooi mee-  Kroller-Maller Museum
je met je bezoek gelijk bij-  Beleef een unieke combinatie van kunst, B
Graagt aan natuurbehoud doordat het  architectuur én natuur bj het krae (€810 TN hem

Nieuwsgierig geworden naar meer? Kijk op visitarnhem com/glorie



Externe media inkoop — Museumtijdschrift

Op 30 augustus is er een 1/1 pagina verschenen in het
Museumtijdschrift. Dit tijdschrift heeft een bereik van
50.000 mensen.

Ook is er een banner met verwijzing naar de
campagnepagina opgenomen in de nieuwsbrief. Deze
heeft een bereik van 40.500.

Totaal zijn er 90.500 mensen bereikt met de inzet van
deze media.

de
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Ontdek en ervaar de rijke historie van Arnhem
en omgeving. Met tal van musea en iconische

bezienswaardigheden kijk |

“'Wij zetten Siips op een. rif!

5lag om Amhem in
het Airborne Museum

In september 1944 was Villa Harten-
stein het hoofdkwartier van de
Britse luchtlandingstroepen. Nu, als
Airborne Museumn at Hartenstein,
leer je alles over de Slag om Arnhem
die een einde had moeten maken
aan WOIl. Van de luchtiandingen op
de hei tot de evacuatie over de Rijn.

st en natuur bij het
{réller-Miiller Museum
Beleef een unieke combinatie van
kunst, architectuur én natuur bij
het Kréller-Miiller Museum. Sta oog
in oog met de tweede grootste
Vincent van Gogh-collectie ter
wereld en bewonder topstukken
van moderne meesters als Monet,
Picasso en Mondriaan. Ontdek in de
uitgestrekte beeldentuin maar liefst
160 sculpturen van beeldbepalende
kunstenaars.

eghier je ogen'uit.

Inzicht en uitzicht bij
Museum Amhem

Gelegen op een hoge stuwwal heb je
bij Museum Arnhem prachtig uitzicht
over de Rijn. Het museum brengt je
hedendaagse en moderne kunst, mode
en sieraden. Daarbij altijd op zoek

naar de verbinding: met jou, de stad

en het nu.Vanaf 7 september is de

Ga op 5 in Burgers’ Zoo tentoonstelling ‘Radicaal - Vrouwelijke
Bij dierenpark Koninklijke Burgers” kunstenaars en modernisme 1910-
Zoo reis je in een dag rond de 1950 te zien waarbij grensverleggende
wereld. Duik onder in de tropische vrouwelike kunstenaars worden
koraalzee (Ocean), verken de gevierd.

overdekte jungle (Bush), de Oost-
Afrikaanse savanne (Safari) en het
zoutwater ioedbos van Belize
(Mangrove). Mooi meegenomen
dat je met je bezoek gelijk bijdraagt
aan natuurbehoud doordat het
dierenpark verschillende projecten
over de hele wereld steunt.

Doe rustig aan en blijf slapen

De meeste mensen hebben aan een

dag in deze regio niet genoeg. Logisch, Nieuwsgjerig geworden naar meer?
je programma is hier zo gevuld. Dus Kijk op visitarnhem.com/herfst
blijf gewoon lekker slapen bij een hotel

midden in de stad of in de natuur. Er

zijn genoeg leuke hotels te vindenin de fegiO(] rﬂh em

regio Amhem!




Extra inzet voor Burgers’ Zoo (XL partner) ViSit ‘ arnhem
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REISINSPIRATIE VAN ONZE PARTNER

* Speciaal voor Burgers’ Zoo is er op
Instagram en Facebook een extra
advertentie ingezet van 10 t/m 31 oktober.
Hiermee zijn ruim 180.000 mensen en 4.977

kliks bereikt, ruim boven de beoogde Meéér dan aspjes lajker; |
doelstelling van 40.000 bereik en 1.000

inkSn aer .zn ;J' : sr fdvan Ooea a:ae
| social advertentie ==
Weergaven 352.760

Bereik 180.055
Klikken op link 4.977
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met de natuur ' indrukwekkende draken4 , eenhoorns %,
en iszelfs centauren, boomnimfen®, __Meer weergeven

gezonder b
PANTASTISCHE 77
JABELWEZENS
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de regio Amhem tall
e varaseon Goor alls wat Arfem e bedon Pt

Aanvullend is voor Burgers’ Zoo een spread
advertorial ingekocht in het blad In Eigen FNE <
Land. Deze is op 10 september verschenen
en heeft een bereik van 165.000 lezers.
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