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Duik in het groen en ontdek het verleden
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Duik in het verleden van het Rijk van Nijmegen

Ulpia Noviomagus Batavorum: zo’n kleine tweeduizend jaar geleden
streken de Romeinen hier neer op deze voor hen strategisch
interessante plek. En vanaf dat moment zijn de stad en de regio
uitgegroeid tot een hotspot met op iedere hoek van de straat een
herinnering aan het rijke verleden. Je kan er urenlang rondslenteren
door de oude binnenstad, shoppen in hippe boetiekjes of op
ontdekking gaan in een van de musea die je meer vertellen over deze
bijzondere regio. Na een duik in het verleden tijd voor een duik in de
natuur? Vanaf de Waalkade loop je, via de wandelbrug de Ooijpoort,
zo de natuur in en de strandjes op en ontdek je de mooie omgeving
van het Rijk van Nijmegen. En dat allemaal op steenworp afstand van
elkaar!

De doelgroep Verbindingszoekers zijn via verschillende platformen
benaderd. Er is externe media ingekocht zoals het Laten we Gaan
Magazine van de ANWB en een seamless carrousel bij DPG. Daarnaast
zijn artikelen en social media advertenties op onze eigen kanalen
ingezet voor de promotie van de campagne bij de juiste doelgroep.
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Samenvatting resultaten

 Meer dan 1,4 miljoen personen zijn
geinspireerd om het Rijk van Nijmegen te
ontdekken.

* Erzijn 11.102 bezoeken op de landingspagina
van de campagne geweest.

* De campagne op social media is erg goed
verlopen met ruim 520.894 impressies en een
bereik van ruim 231.000 mensen.

* Met onze Gelderse streken campagne ‘Duik in
het verleden van het Rijk van Nijmegen’
bereikten we ook nog eens bijna 2,7 miljoen
mensen binnen de doelgroep!
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Campagnepagina
Artikelen

Social media
ANWB

DPG
Wandelvrouw
TOTAAL

11.102
6.812
231.027
1.000.000
179.998
13.645
1.442.584
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https://www.visitnijmegen.com/natuur-en-cultuur

Campagnepagina ViSit ‘ girjrmeegén

* In de periode april tot en met juli zijn er in
totaal 11.102 bezoeken op de campagnepagina
geweest, daarvan zijn er 8.404 unieke
bezoekers (doelstelling 5.000). 200

—— Weergaven

* Bezoekers spendeerden gemiddeld 1 minuut

en 22 seconden op de campagnepagina. i

* De meeste bezoeken zijn afkomstig uit social

media advertenties.
100

* Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar
de Liberation Route, Herinneringsroute
Thornse Molen en meer informatie over de 0
Romeinen.
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https://www.visitnijmegen.com/natuur-en-cultuur
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Voor deze themacampagne zijn drie artikelen geschreven en waar mogelijk betaald gepromoot via social
media:

rijkvannijmegen

e Zwemmen in het Rijk van Nijmegen

 8x musea in het Rijk van Nijmegen

8X MUSEA IN HET RIJK VAN

[ ) NIJMEGEN
 Berg en Dal °

Paginaweergaven 1.130 1.445 9.233
Gemiddelde 1.10 minuten 1.17 minuten 1.58 minuten
leesduur

Gebruikers 966 1.289 4,557

(uniek)


https://www.visitnijmegen.com/artikelen/zwemmen-in-het-rijk-van-nijmegen
https://www.visitnijmegen.com/artikelen/9-x-musea-in-het-rijk-van-nijmegen
https://www.visitnijmegen.com/berg-en-dal
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* Voor de campagne is de landingspagina gepromoot via
Facebook en Instagram. Hierbij zetten we budget in en

targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. Aantal posts 3

* De campagnedoelstelling staat op verkeer, met als doel in BHEEEEEn LB
totaal 75.000 bereik te behalen. Deze doelstelling hebben we Bereik 90.116
behaald met ruim 90.116 bereik. We behaalden in totaal zo’'n Klikken oo link 1955
196.000 impressies. De frequentie ligt op 2,86, de P '
advertenties zijn dus gemiddeld gezien 2,86 keer getoond Likes 286
aan de doelgroep. Wanneer de frequentie boven de 4 zou

liggen, betekent dit dat de doelgroepsgrootte te klein is voor AEEladle =
het budget dat je te besteden hebt. Een verkeerscampagne Gedeelde en 34
wordt ook wel een CPC campagne genoemd. De focus ligt opgeslagen

dan op de gemiddelde kosten per klik op link. De CPC kosten berichten

liggen onder de gemiddelde benchmark van Nederland.
Namelijk 0,31 cent t.o.v. het gemiddelde 0,44 cent op
Facebook en 1,25 euro op Instagram. In totaal 1.255 klikken
op links.



Externe media inkoop — DPG

De seamless carrousel XL bij DPG heeft
een totaal aantal van 179.998 impressies
opgeleverd. Dit ligt in lijn met de
doelstelling. Er is 1.073 keer doorgeklikt
naar de campagnepagina.

Groter brandgevaarbij flexwoningen en
verduurzaming, vrees voor dodelijke
slachtoffers

Advertentie

Rijk van Nijmegen

Verken Nijmegen, een bruisende stad aan de Waal
boordevol geschiedenis, cultuur en natuur. Wij geven je
de leukste tips!

Slapen bij van der Valk Historie en mysterie bij
Nijmegen - Lent Museum Valkhof

naar Rusland: 'Deze mensen worden
ingezet voor de Russische pr'

lers entk ders arote
www.ad.n

Visit]

arnhem
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Externe media inkoop — ANWB Magazine

Eris 1/1 pagina ingekocht in de zomereditie

van het Laten we Gaan! magazine. Deze editie
verscheen op 10 juni bij de doelgroep
50+/early nesters. Dit waren in totaal
1.000.000 gedrukte exemplaren.

De rijke omgeving van Nijmegen

Zo'n 2000 jaar geleden streken de Romeinen neer in regio Nijmegen. Vanaf dat moment groaiden
de stad en de regio uit tot een brulsende hotspot, met overal herinneringen aan het rijke verleden.

] ) regio is fijk aan musea
Tussen de prachtige heuvels

van Groesbeek zie je de koepel

van het nieuwe

PRACHTIGE PROVINCIES

Zevenheuvelenweg vind je de
grootste Canadese begraafplaats
wvan Nederland. Van een bezoek
aan deze wordt

Het vertelt het fascinerende
Verhaal van Oorlog en Vrijheid
zonder Grenzen,

In muZIEum ervaar je hoe het is
‘om blind of slechtziend te zijn.
Hoe kom je in vakantiesferen als
Je niets zlet? En hoe vind je de
weg buiten? Een ervaren blinde of
slechtziende gids laat het je zien.
En in Valkhof Museum haal je je
partie kunst en geschiedenis

TERUG IN DE TLJD

In het Rijk van Nijmegen en
gemeente Berg en Dal zijn vele
herinneringen aan de Tweede
‘Wereldoorlog. Langs de bekende

iedere bezoeker stil. In september
2iln er verschillende activitelten
rondom Market Garden, een van
de grootste geallieerde operaties
uit de Tweede Wereldoorlog. In
2024 is dat tachtig jaar geleden,

FIETSEN EN WANDELEN

De omgeving leent zich natuurlijk
perfect voor fietsen en wandelen.
Volg al fietsend de Liberation
Route, die je langs plekken brengt
waar je de oorlogsstrijd kunt
herdenken. Het is de ideale combi
tussen genieten van het land-
schap en informatie over de
aorlogstiid in Berg en Dal

15

visit

T
Meer weten?
Kijk vaor meer
informatie over
Nijmegen op
anwb.nl/
piInijmegen

Herinneringsroute Thornsche
Molen is een wandelroute door
Nederland en Duitsland en brengt
je langs de indrukwekkende
beelden Menschenkinder,

BLIJF LEKKER SLAPEN

Op en om de stranden in het Rijk
van Nijmegen vind je een mix

van inspanning en ontspanning
De recreatiegebieden, zoals
Mookerplas, zijn groene oases,
perfecte plekken om te zwemmen
en te ontspannen. Voor jong en
oud is er wat te doen.

In Rijk van Mijmegen is veel te
zien en beleven. Blijf gewoon een
paar nachtjes slapen, bijvoorbeeld
in Van der Valk Hotel Nijmegen-
Lent, of een van de andere
accommodaties die de regio rijk is.

arnhem
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Externe media inkoop — Wandelvrouw

In het voorjaar ging influencer Wandelvrouw op pad in het Rijk van
Nijmegen. In het programma was speciale aandacht voor gemeente Berg
en Dal waarin 80 Jaar Vrijheid, wandelroutes en overnachten centraal
staan.

Naar aanleiding van het bezoek is het volgende opgeleverd en bereikt:

* Artikel ‘Het Rijk van Nijmegen, wandeltips en andere inspiratie’, met
een 1.976 paginaweergaven en 1.416 gebruikers. De weergave per
gebruiker staat op 1.40, dit betekent dat gebruikers vaker terugkomen
naar het blog.

* Instagram feedpost die 4.657 mensen bereikt heeft.

* Facebook bericht met een bereik van 4.062 en een betrokkenheid van
472.

* 2 Instagram highlights met elk 26 plaatjes heeft een totaal van 2.950
mensen bereikt.

* Daarnaast is het Rijk van Nijmegen meerdere malen vermeld in de

nieuwsbrief met 9.800 abonnees en een openingsrate gemiddeld 52%.

Dit resulteerde in een totaal bereik van 13.645 mensen.
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https://www.wandelvrouw.nl/het-rijk-van-nijmegen-wandeltips/

Externe inzet (Berg en Dal) — Social media Visit ‘ arnhem
nijmegen

Speciaal voor de gemeente Berg en Dal zijn er

twee exclusieve social media advertenties

ingezet, getarget op de doelgroep @ i
Verbi nd | ngS Zoeke r. De gemeente Berg en Dal barst van cultuur en historie. De Romeinen, die hier 2000 jaar geleden @ T0juri-@

leefden, hebben hier sporen achtergelaten. Cok heeft de Tweede Wereldoorleg een grote impact Ingeklemd tussen Maas en Waal ligt een van de mooiste gemeenten van Nederland: Berg en Dal.
gehad op de gemeente. Hier geniet je van een overweldigend landschap, rijke cultuurhistorie en bijzondere wijnbouw.

Ontdek hoe het is om in aorlag te leven bij het Vrjheidsmuseum. Wandel ook de Verken Berg en Dal met een van de vele wandel- en fietsroutes. Bezoek negen verschillende

De campagnedoelstelling staat op verkeer, met  =rersametom v i reise s redeien sy e e SIS e e e 0 O e e e
als doel in totaal 40.000 bereik te behalen. e S B sy
Deze doelstelling hebben we behaald met '
140.911 bereik. We behaalden in totaal zo’n

324.224 impressies. De frequentie ligt op 2,3,
de advertenties zijn dus gemiddeld gezien 2,3

keer getoond aan de doelgroep. Een

o

Berg & Dalse

Ve r ke e rs Ca m p a g n e WO rd t O O k We I e e n C P C \":ij}hfid's/museum Herinneringsroute E)e fi l_(roegjesmute Sl L streek B T =iet’s

Meer informatie Thornse Molen Meer informatie Een perfecte mix va... Proef de smazk van

campagne genoemd. De focus ligt dan op de e P U U S T—
gemiddelde kosten per klik op link. De CPC co o
kosten liggen onder de gemiddelde benchmark -

van Nederland. Namelijk 0,09 cent t.o.v. het

gemiddelde 0,44 cent op Facebook en 1,25

euro op Instagram. In totaal is er 7.273 geklikt

op de links.
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