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Regio Arnhem ademt cultuur

Arnhem en omgeving hebben veel meegemaakt. In de rijke 
geschiedenis van de regio gaat de aandacht daarom al snel 
naar de Tweede Wereldoorlog en de roemruchte Slag om 
Arnhem. De vele musea vertellen je het hele verhaal. Maar de 
regio Arnhem heeft meer te bieden. Tijdens een weekendje 
ontdek je de verschillende musea waar je terug in de tijd kan 
duiken. En wat dacht je van de eeuwenoude kastelen waar de 
tijd lijkt stil te hebben gestaan. Fiets of wandel door statige 
groene lanen en weelderige landschappen. En als je voeten 
beginnen te protesteren, strijk je lekker neer in een gezellig 
koffietentje, aangename wijnbar of heerlijk zacht hotelbed.

De doelgroep Inzichtzoekers zijn dit jaar via verschillende 
platformen benaderd. Hiervoor is een branded article op 
trouw.nl ingekocht. Daarnaast zijn er artikelen en social media 
advertenties op onze eigen kanalen gepubliceerd om de 
campagne te promoten bij de juiste doelgroep. 



Samenvatting resultaten

• Ruim 515.000 personen zijn geïnspireerd 
voor een dagje/weekendje cultureel 
genieten in de regio Arnhem. 

• De campagne op social media is ook erg 
goed verlopen met bijna 148.000 impressies 
en een bereik van ruim 84.000 mensen 
(doelstelling 75.000). Ook de 
campagnepagina scoorde boven verwachting 
goed met ruim 13.500 bezoekers (KPI: 7.500)

• Met onze Gelderse streken campagne 
bereikten we ook nog eens ruim 2 miljoen 
personen binnen dezelfde doelgroep!

Totaal bereik

Campagnepagina 13.573

Artikelen 6.386

Social media 84.197

Trouw.nl 411.185

TOTAAL 515.314



Campagnepagina

https://www.visitarnhem.com/zien-en-doen/cultuur-en-historie


Campagnepagina

• In totaal zijn er ruim 18.000 paginaweergaven 
behaald, daarvan zijn ruim 13.500 unieke 
bezoekers (doelstelling 7.500). 

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 1 minuut 
en 14 secondes op de campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit social 
media advertenties.

• Er is veel geklikt naar kastelen en museums.

• We zien een opvallende piek in het najaar, dit 
is de periode waarin de meeste externe inzet is 
gepleegd binnen de Gelderse streken 
campagne. 

https://www.visitarnhem.com/zien-en-doen/cultuur-en-historie


Artikelen

Voor deze themacampagne zijn drie artikelen geschreven en betaald gepromoot via social media:

• De fijnste hotels tijdens een weekendje Arnhem

• De leukste musea in de regio Arnhem

• Met het gezin de regio Arnhem in

• Zichtbare herinneringen aan WOII

• Arnhem tijdens de Tweede Wereldoorlog

• Herfstvakantie uitjes

2023 Totaal artikelen

Paginaweergave totaal 7.854

Gemiddelde leesduur +/- 2 minuten

Gebruikers totaal 6.386

https://www.visitarnhem.com/artikelen/de-fijnste-hotels-tijdens-een-weekendje-arnhem
https://www.visitarnhem.com/artikelen/de-leukste-musea-in-de-regio-arnhem
https://www.visitarnhem.com/artikelen/met-het-gezin-een-dagje-de-regio-arnhem-in
https://www.visitarnhem.com/artikelen/zichtbare-herinneringen-aan-wo2
https://www.visitarnhem.com/artikelen/arnhem-tijdens-de-tweede-wereldoorlog-opmerkelijke-gebeurtenissen
https://www.visitarnhem.com/artikelen/9x-herfstvakantie-uitjes


Social media

• Voor de campagne is de landingspagina gepromoot via 
Facebook en Instagram. Hierbij zetten we budget in en 
targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. 

• De campagnedoelstelling staat op verkeer, met als doel in 
totaal 75.000 bereik te behalen. Deze doelstelling hebben we 
behaald met 84.197 bereik. We behaalden in totaal bijna 
148.000 impressies. De frequentie ligt op 2,02, de 
advertenties zijn dus gemiddeld gezien 2,02 keer getoond 
aan de doelgroep. Wanneer de frequentie boven de 4 zou 
liggen, betekent dit dat de doelgroepsgrootte te klein is voor 
het budget dat je te besteden hebt. Een verkeerscampagne 
wordt ook wel een CPC campagne genoemd. De focus ligt 
dan op de gemiddelde kosten per klik op link. De CPC kosten 
liggen onder de gemiddelde benchmark van Nederland. 
Namelijk 0,21 cent t.o.v. het gemiddelde 0,44 cent op 
Facebook en 1,25 euro op Instagram. In totaal 2.375 klikken 
op links. 

Resultaten

Aantal posts 6

Weergaven 147.974

Bereik 84.197

Klikken op link 2.375

Likes 240

Reacties 32

Gedeelde en opgeslagen 
berichten

44



• Het branded article op trouw.nl stond online van 24 
april t/m 18 mei. 

• Het artikel is aangejaagd door 400.000 impressies 
van een smarticle (banner). Dit komt overeen met de 
doelstelling. 

• Dit resulteert in 1.951 weergaven op het artikel. Het 
heeft boven de verwachte doelstelling (1.360 tot 
1.840 weergaven) gepresteerd! 

• De gemiddelde leestijd is 59 seconden.

• Met een retargeting banner zijn nog eens 11.185 
impressies uitgeleverd (doelstelling 10.000 
impressies). Hieruit zijn 57 kliks gerealiseerd 
(doelstelling 38 – 47 kliks). 

Externe media inkoop – Trouw.nl

https://www.trouw.nl/brandedcontent/zo-haal-je-het-meeste-uit-je-bezoek-aan-regio-arnhem~b713bcc3/


Extra inzet voor Burgers’ Zoo (XL partner)

Social advertentie

Weergaven 159.574

Bereik 82.288

Klikken op link 1.063

• Speciaal voor Burgers’ Zoo is er op 
Instagram en Facebook een extra 
advertentie ingezet van 8 mei t/m 21 mei. 
Hiermee zijn ruim 82.000 mensen bereikt, 
ruim boven de beoogde doelstelling van 
35.000.

• Aanvullend is voor Burgers’ Zoo een ½ 
pagina advertorial ingekocht in de Trouw 
krant van donderdag 12 oktober. Dit heeft 
een bereik van 257.000 lezers.
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