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Op pad met kinderen

In de regio Arnhem is er zoveel te ontdekken met het hele 
gezin. Geniet van beestachtige topattracties die goed zijn voor 
urenlang vermaak. Ook vind je in de regio Arnhem genoeg 
musea om te leren en (spelenderwijs) te ontdekken. Het is 
volop plezier maken bij de gave (speel)bossen en de mooiste 
natuurgebieden. En van al die leuke uitjes in de regio krijg je 
trek! Kies een plek in een van de vele restaurants en geniet na 
van een gezellige dag! Om weer op te laden voor de volgende 
dag kan je natuurlijk terecht bij een van de vele 
overnachtingsmogelijkheden. Hotels, campings, 
bungalowparken… in de stad of juist in de natuur. 
Alles kan in de regio Arnhem!

De doelgroep Harmoniezoekers is dit jaar via verschillende 
platformen benaderd. Hiervoor is de Kleine Globetrotter 
ingezet met een online artikel en een spread speciaal voor 
Burgers’ Zoo in hun magazine. Daarnaast zijn er social media 
advertenties op onze eigen kanalen gepubliceerd en een 
artikel gepusht om de campagne te promoten bij de juiste 
doelgroep. 



Samenvatting resultaten

• In totaal zijn er meer dan 300.000 personen 
bereikt voor een dagje/weekend/vakantie 
met kinderen in de regio Arnhem. 

• Vooral via social media is een mooi bereik 
behaald met bijna 438.171 impressies en 
een bereik van ruim 208.971 mensen 
(doelstelling 100.000). 

• De landingspagina heeft in totaal ruim 
19.200 paginaweergaven behaald, daarvan 
zijn 14.923 unieke bezoekers (doelstelling 
7.500). 

Totaal bereik

Campagnepagina 14.923

Artikel 5.507

Social media 208.971

Kleine Globetrotter online 13.441

Kleine Globetrotter print 
Burgers’ Zoo

5.000

Social post Burgers’ Zoo 66.682

TOTAAL 314.524



Campagnepagina

https://www.visitarnhem.com/zien-en-doen/eropuit-met-kinderen


Campagnepagina

• In totaal zijn er ruim 19.200 paginaweergaven 
behaald, daarvan zijn 14.923 unieke bezoekers 
(doelstelling 7.500). 

• Bezoekers spendeerden gemiddeld anderhalve 
minuut op de campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit Google 
paid search en social advertenties.

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar 
de artikelen over musea en buitenuitjes.

https://www.visitarnhem.com/zien-en-doen/cultuur-en-historie


Social media + artikel

• Voor de campagne is tweemaal de landingspagina 
gepromoot via Facebook en Instagram. En een keer het 
Paasartikel. Hierbij zetten we budget in en targetten we 
specifiek op de doelgroep van de campagne. 

• De campagnedoelstelling staat op verkeer, met als doel in 
totaal 100.000 bereik te behalen. Deze doelstelling hebben 
we behaald met 208.971 bereik. De frequentie ligt op 2,46, 
de advertenties zijn dus gemiddeld gezien 2,46 keer getoond 
aan de doelgroep. Wanneer de frequentie boven de 4 zou 
liggen, betekent dit dat de doelgroepsgrootte te klein is voor 
het budget dat je te besteden hebt. Een verkeerscampagne 
wordt ook wel een CPC campagne genoemd. De focus ligt 
dan op de gemiddelde kosten per klik op link. De CPC kosten 
liggen onder de gemiddelde benchmark van Nederland. 
Namelijk 0,20 cent t.o.v. het gemiddelde 0,44 cent op 
Facebook en 1,25 euro op Instagram. In totaal 4.683 klikken 
op links. 

Resultaten

Aantal posts 3

Weergaven 460.287

Bereik 208.971

Klikken op link 4.683

Likes 75

Reacties 11

Gedeelde en opgeslagen 
berichten

33

Paasartikel Resultaten

Nieuwe bezoekers 5.507

Gemiddelde leestijd 1.18

https://www.visitarnhem.com/artikelen/wat-is-er-te-doen-met-pasen


• Er is een online blog geschreven door Kleine 
Globetrotter aan de hand van een bezoek aan de 
regio en de partners. Dit blog is 665 keer 
weergegeven met 295 unieke lezers.

• Alle partners zijn ook als tip genoemd in een 
Instagram post en een Instagram story. De post heeft 
10.695 accounts bereikt en de story is bekeken door 
2.451 personen bekeken.

Externe media inkoop – Kleine Globetrotter

https://kleineglobetrotter.nl/regio-arnhem-met-het-gezin/


Extra inzet voor Burgers’ Zoo (XL partner)

Social advertentie

Weergaven 133.659

Bereik 66.682

Klikken op link 1.325

• Speciaal voor Burgers’ Zoo is er op 
Instagram en Facebook een extra 
advertentie ingezet van 25 sept. t/m 11 okt. 
Hiermee zijn ruim 66.682 mensen bereikt, 
ruim boven de beoogde doelstelling van 
35.000.

• Aanvullend is voor Burgers’ Zoo een spread 
advertorial ingekocht in het Kleine 
Globetrotter magazine. Deze heeft een 
oplage van 5.000 stuks.
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