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Ontdek het Bruisende Rijk van Nijmegen

Het is de oudste stad van Nederland, maar in het Rijk van Nijmegen 
bruist het! En dan hebben we het niet alleen over de bubbels in hét 
wijndorp van Nederland; Groesbeek. In het Rijk van Nijmegen is het 
net alsof je je in Zuid-Frankrijk waant. Ook in de fijne restaurants en 
de winkelstraten is het genieten van de bourgondische gezelligheid. 
Tijd voor ontspanning? Trek eropuit en haal een frisse neus in een van 
de vele natuurgebieden waar je uren door kan struinen of sportief op 
pad kan gaan met de mountainbike. Maar zoals de Romeinen het al 
vaak en uitgebreid deden, kan je ook genieten van een heerlijke dag in 
een van de spa’s, sauna’s of thermen. En blijf om de dag goed af te 
sluiten overnachten - de kussens zijn al voor je opgeklopt! 

De doelgroep Plezierzoekers zijn via verschillende kanalen benaderd. 
Externe media zijn ingezet, zoals een spread in het e-book van Travel 
Diaries en twee branded blogs op hun website. Ook hebben we met 
social media advertenties ingezet voor de promotie van de campagne 
bij de juiste doelgroep. 



Samenvatting resultaten

• Bijna 110.000 personen zijn geïnspireerd om 
naar het bruisende Rijk van Nijmegen te komen.

• Er zijn bijna 5.000 unieke bezoekers op de drie 
bijbehorende artikelen geweest.

• De campagne op social media is erg goed 
verlopen met ruim 73.000 impressies en een 
bereik van ruim 43.000 mensen.

Totaal bereik

Campagnepagina 1.781

Artikelen 4.974

Social Media 43.203

Travel Diaries 59.578

TOTAAL 109.536



Campagnepagina



Campagnepagina

• In totaal zijn er ruim 2.200 bezoeken op de 
campagnepagina geweest, daarvan zijn er bijna 
1.800 unieke bezoekers (doelstelling 2.000).

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 1 minuut en 
3 seconden op de campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit Google 
(organisch).

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar 
museums.



Artikelen

Voor deze themacampagne zijn drie artikelen 
geschreven en gepromoot via social media:

• 48 uur in het Rijk van Nijmegen

• Lekker opladen: samen ontspannen in het Rijk 
van Nijmegen

• Wellbeing

2023 48 uur in het 
Rijk van 
Nijmegen

Lekker 
opladen

Wellbeing

Paginaweergaven 4.299 76 2.241

Gemiddelde 
leesduur

1.21 minuten 1.12 minuten 1.16 minuten

Gebruikers (uniek) 3.106 58 1.810

https://www.visitnijmegen.com/ontdek/rijk-van-nijmegen-in-een-weekend
https://www.visitnijmegen.com/artikelen/lekker-opladen-samen-ontspannen-in-het-rijk-van-nijmegen
https://www.visitnijmegen.com/artikelen/lekker-opladen-samen-ontspannen-in-het-rijk-van-nijmegen
https://www.visitnijmegen.com/ontdek/wellbeing


Social media

• Voor de campagne is de landingspagina gepromoot via 
Facebook en Instagram. Hierbij zetten we budget in en 
targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. 

• De campagnedoelstelling staat op verkeer, met als doel in 
totaal 30.000 bereik te behalen. Deze doelstelling hebben 
we behaald met ruim 43.000 bereik. In totaal zijn er ruim 
73.000 impressies behaald. De frequentie ligt op 1,87, de 
advertenties zijn dus gemiddeld gezien 1,87 keer getoond 
aan de doelgroep. Wanneer de frequentie boven de 4 zou 
liggen, betekent dit dat de doelgroepsgrootte te klein is 
voor het budget dat je te besteden hebt. Een 
verkeerscampagne wordt ook wel een CPC campagne 
genoemd. De focus ligt dan op de gemiddelde kosten per 
klik op link. De CPC kosten liggen rond de gemiddelde 
benchmark van Nederland. Namelijk 0,62 cent t.o.v. het 
gemiddelde 0,44 cent op Facebook en 1,25 euro op 
Instagram. 

Resultaten

Aantal posts 4

Weergaven 73.427

Bereik 43.203

Klikken op link 404

Likes 94

Reacties 2

Gedeelde en opgeslagen berichten 9



Externe media inkoop – Travel Diaries

• Allereerst is een spread ingekocht in het e-book 
‘Verborgen parels van Nederland’ van Travel Diaries. Het 
e-book kwam begin maart uit en is 1.597 keer 
gedownload. 

• Het artikel uit het e-book is ook online doorgeplaatst op 
de website. Dit leverde 1.582 paginaweergaven op, 
waarvan 1.514 unieke paginaweergaven (doelstelling: 
1.000). De gemiddelde leestijd van dit online artikel was 
2 minuten en 32 secondes.  

• Daarnaast kwam nog een branded blog online op Travel 
Diaries in de themaspecial ‘actieve najaarsvakanties’, 
gedurende juli en september. Het artikel werd betaald 
gepromoot via social media (bereik: 37.486) en 
meegenomen in de nieuwsbrief (ruim 17.000 abonnees). 
De blog behaalde 1.610 paginaweergaven, waarvan 
1.322 unieke paginaweergaven (doelstelling: 1.000). 

https://www.traveldiariesapp.com/nl/travel-inspiration/nederland/24-uur-op-avontuur-in-het-rijk-van-nijmegen
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