
Themacampagne

Duik in het groen en ontdek het verleden

Rijk van Nijmegen - 2023



Duik in het verleden van het Rijk van Nijmegen

Ulpia Noviomagus Batavorum: zo’n kleine tweeduizend jaar geleden 
streken de Romeinen hier neer op deze voor hen strategisch 
interessante plek. En vanaf dat moment zijn de stad en de regio 
uitgegroeid tot een hotspot met op iedere hoek van de straat een 
herinnering aan het rijke verleden. Je kan er urenlang rondslenteren 
door de oude binnenstad, shoppen in hippe boetiekjes of op 
ontdekking gaan in een van de musea die je meer vertellen over deze 
bijzondere regio. Na een duik in het verleden tijd voor een duik in de 
natuur? Vanaf de Waalkade loop je, via de wandelbrug de Ooijpoort, 
zo de natuur in en de strandjes op en ontdek je de mooie omgeving 
van het Rijk van Nijmegen. En dat allemaal op steenworp afstand van 
elkaar! 

De doelgroep Verbindingszoekers zijn via verschillende platformen 
benaderd. Er is externe media ingekocht zoals de Eropuit gids van 
Margriet en het 100%NL Magazine. Daarnaast zijn artikelen en social 
media advertenties op onze eigen kanalen ingezet voor de promotie 
van de campagne bij de juiste doelgroep. 



Samenvatting resultaten

• Meer dan 1,1 miljoen personen zijn 
geïnspireerd om het Rijk van Nijmegen te 
ontdekken.

• Er zijn bijna 10.000 unieke bezoekers op de 
landingspagina geweest, wat meer dan drie 
keer zoveel is als de opgestelde KPI van 3.000.

• De campagne op social media is erg goed 
verlopen met ruim 192.000 impressies en een 
bereik van ruim 82.000 mensen.

• Met onze Gelderse streken campagne ‘Duik in 
het verleden van het Rijk van Nijmegen’ 
bereikten we ook nog eens ruim 3,8 miljoen 
mensen binnen de doelgroep! 

Totaal bereik

Campagnepagina 9.930

Artikelen 13.404

Social media 82.705

Eropuit gids Margriet 90.000

100%NL Magazine 797.000

Startpagina.nl (Large) 78.571

Waanzinnige Wereld 
(Large)

39.593

TOTAAL 1.111.203



Campagnepagina

https://www.visitnijmegen.com/natuur-en-cultuur


Campagnepagina

• In totaal zijn er ruim 13.000 bezoeken op de 
campagnepagina geweest, daarvan zijn er bijna 
10.000 unieke bezoekers (doelstelling 3.000).

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 51 
seconden op de campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit social 
media advertenties.

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar 
de Berg en Dalse Kroegjesroute, De Bastei en 
Afrika Museum.

https://www.visitnijmegen.com/natuur-en-cultuur


Artikelen en pagina’s

Voor deze themacampagne zijn drie artikelen geschreven en waar mogelijk betaald gepromoot via social 
media:

• Combinatie van natuur en stad in het Rijk van Nijmegen

• 9x musea in het Rijk van Nijmegen

• Berg en Dal

2023 Combinatie 
natuur en stad

9x musea Berg en Dal

Paginaweergaven 244 898 26.230

Gemiddelde 
leesduur

2.05 minuten 2.03 minuten 2.12 minuten

Gebruikers 
(uniek)

187 657 12.560

https://www.visitnijmegen.com/artikelen/combinatie-van-natuur-en-stad-in-nijmegen
https://www.visitnijmegen.com/artikelen/9-x-musea-in-het-rijk-van-nijmegen
https://www.visitnijmegen.com/berg-en-dal


Social media

• Voor de campagne is de landingspagina gepromoot via 
Facebook en Instagram. Hierbij zetten we budget in en 
targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. 

• De campagnedoelstelling staat op verkeer, met als doel in 
totaal 75.000 bereik te behalen. Deze doelstelling hebben we 
behaald met ruim 82.000 bereik. We behaalden in totaal zo’n 
192.000 impressies. De frequentie ligt op 2,86, de 
advertenties zijn dus gemiddeld gezien 2,86 keer getoond 
aan de doelgroep. Wanneer de frequentie boven de 4 zou 
liggen, betekent dit dat de doelgroepsgrootte te klein is voor 
het budget dat je te besteden hebt. Een verkeerscampagne 
wordt ook wel een CPC campagne genoemd. De focus ligt 
dan op de gemiddelde kosten per klik op link. De CPC kosten 
liggen onder de gemiddelde benchmark van Nederland. 
Namelijk 0,31 cent t.o.v. het gemiddelde 0,44 cent op 
Facebook en 1,25 euro op Instagram. In totaal 1.255 klikken 
op links. 

Resultaten

Aantal posts 4

Weergaven 192.154

Bereik 82.705

Klikken op link 1.255

Likes 287

Reacties 9

Gedeelde en 
opgeslagen 
berichten

12



Er is een spread ingekocht in de Eropuit 
gids in de Margriet. Deze bewaargids 
werd in het hart van Margriet mee 
gehecht. Het verscheen op 17 mei bij 
alle bijna 90.000 abonnees van de 
Margriet.

Externe media inkoop – Eropuit gids Margriet



Externe media inkoop – 100%NL Magazine

Er is 1/1 pagina ingekocht in de 100ste editie 
van 100%NL Magazine. Deze editie verscheen 
op 31 augustus bij de abonnees, in de losse 
verkoop, leesmappen en leestafels. Dit waren 
in totaal 100.000 gedrukte exemplaren, met 
een bereik van 797.000 mensen. 



Externe media inkoop (Large) – Startpagina.nl

Speciaal voor de gemeente Berg en Dal en Afrika 
Museum is een sponsored article op startpagina.nl 
ingekocht. Deze pagina ging live op 20 april en had 
een redactionele uitstraling. 

Het artikel heeft goed gepresteerd met 3.571 
behaalde paginaweergaven (doelstelling: minimaal 
2.500) en een gemiddelde tijd op de pagina van 10 
minuten (doelstelling: 9 minuten). 

Daarnaast werd het artikel meegenomen in de 
nieuwsbrief (66.000 lezers) en aangejaagd via 
Facebook (9.000 leden).

https://www.startpagina.nl/blog/weekend-weg-nijmegen


Externe media inkoop (Large) – Waanzinnige Wereld

In augustus ging influencer Waanzinnige Wereld op pad in 
het Rijk van Nijmegen. In het programma was speciale 
aandacht voor gemeente Berg en Dal en het Afrika Museum. 

Naar aanleiding van het bezoek is het volgende opgeleverd 
en bereikt:

• Artikel ‘Onze tips voor natuur en historie in Nijmegen’, 
met een 645 paginaweergaven en 357 gebruikers.

• Instagram feedpost die 4.275 mensen bereikt heeft.

• 21 Instagram Stories met een totaal bereik van 15.697 
mensen.

• Met een social media campagne zijn nog eens 19.264 
mensen bereikt.

Dit resulteerde in een totaal bereik van 39.593 mensen.

https://www.waanzinnigewereld.nl/doen-in-nijmegen-en-omgeving/


Externe inzet (Berg en Dal) – Social media

Speciaal voor de gemeente Berg en Dal is een 
exclusieve social media advertentie ingezet, 
getarget op de doelgroep Verbindingszoeker.

De post liep van 3 t/m 23 april en behaalde 
een bereik van 47.187 (doelstelling: 40.000). 

Resultaten

Weergaven 98.469

Bereik 47.187

Klikken op link 918
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