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Inspiratie in de regio Rijk van Nijmegen

Kernboodschap

Je kan er urenlang rondslenteren door de oude binnenstad, shoppen 
in hippe boetiekjes of op ontdekking gaan in een van de musea of 
kastelen die je meer vertellen over deze bijzondere regio. Na een duik 
in het verleden tijd voor een duik in de natuur? Vanaf de Waalkade 
loop je, via de wandelbrug de Ooypoort, zo de natuur in en de 
strandjes op en ontdek je de mooie omgeving van het Rijk van 
Nijmegen. En dat allemaal op steenworp afstand van elkaar! 

Doelgroep

De doelgroepen - inwoners en bezoekers - zijn via verschillende 
platformen benaderd. Er is externe media ingekocht zoals 
Hallo!Nijmegen en Vierdaagse nieuws. Daarnaast zijn artikelen en 
social media advertenties op onze eigen kanalen ingezet voor de 
promotie van de campagne bij de juiste doelgroep. 



Samenvatting resultaten

• Meer dan 678.533 personen zijn geïnspireerd 
om het Rijk van Nijmegen te ontdekken.

• Er zijn bijna 3500 unieke bezoekers op de 
landingspagina geweest.

• De campagne op social media is erg goed 
verlopen met 315.442 impressies en een bereik 
van ruim 130.701 mensen.

Totaal bereik

Campagnepagina 3.498

Artikelen 5.102

Social media 130.701

Eropuit in de regio 25.000

Vierdaagsenieuws 133.250

HalloNijmegen! 225.000

Indebuurt Nijmegen 3.716

De Gelderlander 113.018

Extra inzet social
Leisurelands

39.248

TOTAAL 678.533

Plus ruim 7,1 miljoen mensen via de narrowcasting schermen



Campagnepagina

https://www.visitnijmegen.com/mooidichtbij


Campagnepagina

• In totaal zijn er ruim 4.489 bezoeken op de 
campagnepagina geweest, daarvan zijn er 
3.498 unieke bezoekers (doelstelling 2.500).

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 60 
seconden op de campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit social 
media advertenties.

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar 
de pannenkoekenpagina, standen in het Rijk 
van Nijmegen, de Bastei en kasteel Hernen. 



Artikelen en pagina’s

Voor deze themacampagne zijn vier artikelen geschreven en waar mogelijk betaald gepromoot via social 
media:

• Activiteiten in de meivakantie

• Tips voor in de zomervakantie 

• De leukste uitjes in de herfstvakantie

• Kerstvakantie uitjes in het Rijk van Nijmegen

2023 Meivakantie Zomervakantie Herfstvakantie Kerstvakantie

Paginaweergaven 629 643 1.117 2.713

Gemiddelde 
leesduur

00:02:19 00:01:51 00:02:00 00:01:39

Gebruikers 
(uniek)

358 512 832 2.136

https://www.visitnijmegen.com/artikelen/activiteiten-meivakantie-nijmegen
RC%20REGIO%09%09visitnijmegen%09Zomervakantie%09Chantal%09Ook%20koppeling%20maken%20met%20duurzame%20evenementen%20(input%20komt%20via%20Janique/Denise)%09Leisurelands%09%09Ja%20%09Ja%20%09https:/www.visitnijmegen.com/artikelen/de-leukste-zomervakantie-tips
RC%20REGIO%09%09visitnijmegen%09Herfstvakantie%09Chantal%09%09%09%09Ja%20%09Ja%20%09https:/www.visitnijmegen.com/artikelen/de-leukste-herfstvakantie-uitjes
https://www.visitnijmegen.com/artikelen/kerstvakantie-uitjes-in-het-rijk-van-nijmegen


Social media

• Voor de campagne zijn verschillende artikelen en de 
landingspagina gepromoot via Facebook en Instagram. 
Hierbij zetten we budget in en targetten we specifiek op de 
doelgroep van de campagne.

• De campagnedoelstelling staat op verkeer, met als doel in 
totaal 100.000 bereik te behalen. Deze doelstelling hebben 
we behaald met 134.645 bereik. De frequentie ligt op 2,3, de 
advertenties zijn dus gemiddeld gezien 2,3 keer getoond aan 
de doelgroep. Wanneer de frequentie boven de 4 zou liggen, 
betekent dit dat de doelgroepsgrootte te klein is voor het 
budget dat je te besteden hebt. Een verkeerscampagne 
wordt ook wel een CPC campagne genoemd. De focus ligt 
dan op de gemiddelde kosten per klik op link. De CPC kosten 
liggen onder de gemiddelde benchmark van Nederland. 
Namelijk 0,16 cent t.o.v. het gemiddelde 0,44 cent op 
Facebook en 1,25 euro op Instagram. In totaal 3.584 
weergaven van landingspagina. 

Resultaten

Aantal posts 4

Weergaven 315.442

Bereik 130.701

Klikken op link 5.021

Likes 560

Reacties 46

Gedeelde en 
opgeslagen 
berichten

47



Social media posts – top 3



Narrowcasting Citystore Nijmegen

• Een week voor iedere schoolvakantie t/m 
het einde van die betreffende 
schoolvakantie heeft er een vermelding met 
foto en naam gedraaid op de narrowcasting 
schermen bij de Citystore Nijmegen. Ieder 
van deze uitingen leidde naar de 
landingspagina van de campagne.

• Er zijn gemiddeld 19.540 mensen per dag in 
de buurt van het narrowcasting 
beeldscherm geweest in 2023. Dat zijn er 
ruim 7,1 miljoen per jaar!
(Bron: Visitor Data Monitor – speciaal aangemaakt meetgebied voor de 
narrowcasting beeldschermen)



Opname in een ½ pagina advertentie in de speciale 
krant met de naam: “Vierdaagse Nieuws”. Dit is een 
aparte bijlage die ingevoegd zit in De Brug 
Nijmegen/Hét Gemeente Nieuws. Deze editie is 
verschenen in week 27 (8 juli). De totale oplage is 
133.250 exemplaren, het bereik is dus nog vele 
malen groter. Huis-aan-Huis verspreiding bij: 

• De Brug Nijmegen 

• Het Gemeente Nieuws Lingewaard 

• Het Gemeente Nieuws Overbetuwe 

• Het Gemeente Nieuws Berg en Dal/Mook/ 
Heumen 

Externe media inkoop – Vierdaagse nieuws



Externe media inkoop - Branded content indebuurt.nl

• Voor de campagne is er tevens een branded content artikel 
ingekocht op indebuurt.nl. Deze pagina ging live op 15 mei 
en had een redactionele uitstraling. 

• Het artikel heeft goed gepresteerd met 116.321 
vertoningen. Van dit totaal aantal views waren 3.716 
unieke bezoeken. 

• De pagina had een gemiddelde leestijd van 00:00:34 
seconden. 

Resultaten

Vertoningen 116.321

Aantal views 4.558

Unieke views 3.716

Gemiddelde leestijd 00:00:34

https://indebuurt.nl/nijmegen/doen/van-afrika-tot-heuvels-en-kastelen-8-x-op-vakantie-in-en-rond-nijmegen~222790/


Externe media inkoop – Branded article op DeGelderlander.nl 

Ook is er een branded article op DeGelderlander.nl in week 28 
(10 juli start van de zomervakantie) verschenen. Het artikel is 
aangejaagd door 113.636 impressies van een smarticle 
(banner). De resultaten zijn als volgt:

Resultaten

Uitgeleverde 
impressies

113.018

Uitklikken 11

Tijd op pagina 1m07sec

Retargeting
Seamless

5.000/5.019

Kliks 26

https://www.gelderlander.nl/branded/zoveel-moois-dichtbij-7-tips-in-het-rijk-van-nijmegen~a8ec9f32/
https://www.gelderlander.nl/branded/zoveel-moois-dichtbij-7-tips-in-het-rijk-van-nijmegen~a8ec9f32/
https://www.gelderlander.nl/branded/zoveel-moois-dichtbij-7-tips-in-het-rijk-van-nijmegen~a8ec9f32/


Externe media inkoop – Eropuit in de regio

Er is een pagina afgenomen in de EROPUIT in de regio 
van 23 juni. Deze krant komt van Uitgeverij 
Starterspers en brengt in de zomerperiode de uitgave 
'Eropuit in de regio' uit. Een uitgave vol toeristische 
informatie voor inwoners en gasten van onder meer de 
regio Arnhem/Nijmegen. De uitgave wordt verspreid in 
de regio Nijmegen, regio Arnhem maar ook in de regio 
Lingewaard en Betuwe. EROPUIT in de regio verschijnt 
in een oplage van 25.000.



Externe media inkoop – Hallo!Nijmegen

Er is een 1/1 pagina in Hallo! Nijmegen in augustus 
verschenen. Hallo! Nijmegen is de stadskrant van 
Nijmegen die 12x per jaar kosteloos wordt verspreid 
aan huishoudens in Nijmegen en op afhaalpunten in 
de regio gratis mee te nemen is. Hallo!Nijmegen 
informeert en inspireert de lezer over alle kansen die 
onze regio te bieden heeft op het gebied van wonen, 
werken, sport, recreëren, lifestyle, trends, natuur, 
geschiedenis, maatschappij, familieleven etc. Het 
lezersbereik is 225.000 personen per editie. 



Externe media inkoop (Leisurelands) – Hallo!Nijmegen

Speciaal voor Leisurelands is er dedicated media-inkoop 
geweest. Er is 1/1 pagina in Hallo! Nijmegen in de 
augustus editie verschenen. Hallo!Nijmegen is de 
stadskrant van Nijmegen die 12x per jaar kosteloos wordt 
verspreid aan huishoudens in Nijmegen en op 
afhaalpunten in de regio gratis mee te nemen is.

Hallo!Nijmegen informeert en inspireert de lezer over alle 
kansen die onze regio te bieden heeft op het gebied van 
wonen, werken, sport, recreëren, lifestyle, trends, natuur, 
geschiedenis, maatschappij, familieleven etc. Het 
lezersbereik is 225.000 personen per editie. 



Externe media inkoop (Leisurelands) – Eropuit in de regio

Ook is er voor Leisurelands dedicated media-inkoop in 
de EROPUIT in de regio uitgave geweest, in de editie die 
in juli is verschenen. Deze krant komt van Uitgeverij 
Starterspers en brengt in de zomerperiode de uitgave 
'Eropuit in de regio' uit. Een uitgave vol toeristische 
informatie voor inwoners en gasten van onder meer de 
regio Arnhem/Nijmegen. De uitgave wordt verspreid in 
de regio Nijmegen, regio Arnhem maar ook in de regio 
Lingewaard en Betuwe. EROPUIT in de regio verschijnt 
in een oplage van 25.000.



Externe inzet (Leisurelands) – Social media

Speciaal voor Leisurelands is een exclusieve 
social media advertentie ingezet, getarget op 
de doelgroep Verbindingszoeker.

De post is op 11 juli gepubliceerd en heeft de 
volgende resultaten behaald:

Resultaten

Weergaven 90.815

Bereik 39.248
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