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Inspiratie in de regio

In de regio Arnhem is er zoveel te ontdekken! Geniet van 
beestachtige topattracties die goed zijn voor urenlang 
vermaak met het hele gezin. Ook vind je in de regio Arnhem 
genoeg musea om bijvoorbeeld alles te ontdekken over de 
WOII geschiedenis. Het is volop plezier maken in de 
recreatiegebieden en de mooiste natuurgebieden. Fiets of 
wandel een van de vele routes, ga shoppen of bezoek een 
kasteel. Alles kan in de regio Arnhem! En van al die leuke uitjes 
in de regio krijg je trek! Kies een plek in een van de vele 
restaurants en geniet na van een gezellige dag! Om weer op te 
laden voor de volgende dag vertier in de regio Arnhem.

De focus lag op inwoners en bezoekers die in de regio waren. 
Deze doelgroep is via verschillende platformen benaderd. 
Hiervoor zijn artikelen bij indebuurt, Kidsproof en de 
Gelderlander ingekocht. Daarnaast zijn er artikelen en social
media advertenties op onze eigen kanalen gepubliceerd om de 
campagne te promoten bij de juiste doelgroep. 



Samenvatting resultaten

• We hebben bijna 400.000 bewoners en 
bezoekers van de regio Arnhem kunnen 
inspireren met leuke tips voor een dagje uit.

• De campagne op social media is ook erg 
goed verlopen met bijna 238.001 impressies 
en een bereik van ruim 97.000 mensen 
(doelstelling 80.000). 

• Met de extern ingekochte media, 
geselecteerd omdat deze passen bij de 
doelgroep van de campagne, hebben we 
gezamenlijk 242.164 mensen bereikt.

Totaal bereik

Campagnepagina 3.196

Artikelen 2.849

Social media 97.630

Narrowcasting 42.000

De Gelderlander 114.407

Indebuurt 121.080

Kidsproof 6.677

TOTAAL 387.839



Campagnepagina

https://www.visitarnhem.com/eropuit


Campagnepagina

• In totaal zijn er ruim 4.100 paginaweergaven 
behaald, daarvan zijn 3.196 unieke bezoekers 
(doelstelling 2.500). 

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 1.28 
minuut op de campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit social 
media advertenties.

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar 
attracties en evenementen.

https://www.visitarnhem.com/eropuit


Artikelen

Voor deze themacampagne zijn twee artikelen geschreven en 

betaald gepromoot via social media:

• Zomervakantie artikel

• Kerstvakantie artikel

Totaal artikelen

Paginaweergaven 4.255

Gemiddelde leesduur in 
minuten

Tussen de 1,5 en 2 minuten

Gebruikers (uniek) 2.849

https://www.visitarnhem.com/artikelen/zomervakantie-arnhem
https://www.visitarnhem.com/artikelen/kerstvakantie-uitjes-in-omgeving-arnhem


Social media

• Voor de campagne is de landingspagina gepromoot via 
Facebook en Instagram. Hierbij zetten we budget in en 
targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. 

• De campagnedoelstelling staat op verkeer, met als doel in 
totaal 80.000 bereik te behalen. Deze doelstelling hebben we 
behaald met 97.630 bereik. De frequentie ligt op 2,5, de 
advertenties zijn dus gemiddeld gezien 2,5 keer getoond aan 
de doelgroep. Wanneer de frequentie boven de 4 zou liggen, 
betekent dit dat de doelgroepsgrootte te klein is voor het 
budget dat je te besteden hebt. Een verkeerscampagne 
wordt ook wel een CPC campagne genoemd. De focus ligt 
dan op de gemiddelde kosten per klik op link. De CPC kosten 
liggen onder de gemiddelde benchmark van Nederland. 
Namelijk 0,13 cent t.o.v. het gemiddelde 0,44 cent op 
Facebook en 1,25 euro op Instagram. In totaal 3.156 
weergaven van landingspagina. 

Resultaten

Aantal posts 3

Weergaven 238.001

Bereik 97.630

Klikken op link 4.631

Likes 177

Reacties 14

Gedeelde en opgeslagen 
berichten

37



Narrowcasting Citystore Arnhem

• Een week voor iedere schoolvakantie t/m 
het einde van die betreffende 
schoolvakantie heeft er een vermelding met 
foto en naam gedraaid op de narrowcasting 
schermen bij de Citystore Arnhem. Ieder 
van deze uitingen leidde naar de 
landingspagina van de campagne.

• Gemiddeld hebben 3.500 bezoekers per 
maand de uitingen op het 
narrowcastingscherm gezien.



Ook is er een brandend content artikel verschenen 
op degelderlander.nl (28 aug t/m 11 sept). Na de 
looptijd van dit artikel is er geretarged op de 
geïnteresseerde doelgroep met een Seamless XL 
banner. De resultaten zijn als volgt:

• Het artikel had een gemiddelde leestijd van 1 
minuut en 33 seconde

• Er zijn in totaal 114.407 impressies uitgeleverd

Externe media inkoop – DeGelderlander.nl

https://www.gelderlander.nl/branded/van-wereldreis-in-een-dag-tot-selfie-hotspot-je-beleeft-het-in-de-regio-arnhem~ab9e4c50/


Het artikel stond vanaf 15 mei online en is op 
verschillende manieren op hun website of via hun 
social kanaal gepusht. Een maand later waren dit de 
behaalde resultaten.

•  Vertoningen op indebuurt: 117.793 

•  Facebook-bereik  2.528 

•  Aantal keer gelezen:  759 

•  Gemiddelde leestijd:  0m 41s 

•  Doorkliks vanaf indebuurt: 21 

Externe media inkoop – Indebuurt Arnhem

https://indebuurt.nl/arnhem/doen/van-beestenboel-tot-meesterwerk-6-x-eropuit-in-en-rond-arnhem~244687/?utm_source=e-mail


• De blog met zomeruitjes stond vanaf 5 juli online.
(Inclusief 2 weken als headertip)
Bereikcijfers blog: 58.442 views, 1.448 hits en 31 kliks

• Nieuwsbrieftip in de zomervakantie special
Bereikcijfers nieuwsbrieftip zomervakantie (juli): 
1.482 keer geopend en 24 kliks

• Als extraatje meegenomen in de 2e zomervakantie 
nieuwsbrief (augustus): 1.547 total opens en 56 kliks 
(op plek 1 meest gelezen items in de nieuwsbrief)

• Meerdere social berichten met link naar blog
Bereikcijfers social media: 2.200 bereikte personen 
en 27 betrokkenheidsacties

Externe media inkoop – Kidsproof

https://www.kidsproof.nl/Arnhem/blog/leuke-zomeruitjes-in-regio-arnhem
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