V|S|t arnhem

nijmesgen

Campagne
Ontdek het Bruisende Rijk van Nijmegen

september t/m november 2022



Ontdek het Bruisende Rijk van Nijmegen ViSit arnhem
nijmegen

In het Rijk van Nijmegen bruist het! Struinen door de oudste winkelstraat van Nederland of langs de oevers van
de Waal. Je hersens prikkelen bij één van de vele musea of juist heerlijk ontspannen in de sauna. Actief op de
fiets of lekker lang borrelen in een knus café. Wat kies jij om er echt even helemaal uit te zijn dit najaar?

De doelgroep Plezierzoekers zijn via verschillende kanalen benaderd. We hebben blogger Deborah Durrfeld van
Passport The World uitgenodigd voor een 2-daagse perstrip. Vanuit de campagne Gelderse streken is er
aanvullend een advertorial met social media aandacht ingekocht op LINDA.nl. Op de VisitNijmegen website is
er een landingspagina en artikel ingezet die beide op de homepagina zijn uitgelicht. Ook hebben we met social
media advertenties ingezet voor de promotie van de campagne bij de juiste doelgroep.
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Samenvatting resultaten Visit ‘ arnhem
nijmegen

Deze campagne heeft op de Visit Nijmegen L s

platformen 163.090 mensen bereikt. Vooral via

. . . C [ 3.556
social media hebben we veel mensen bereikt. ampaghepagina
Daarnaast heeft de samenwerking met blogger Artikelen 2.039
Passport the World een ex_tra 17.422 berelk. Social Media 157 495
opgeleverd. Dit resulteert in een totaal bereik
180.512. Passport the World 17.422
TOTAAL 180.512

Daarnaast hebben we vanuit Gelderse Streken met
de uitingen op Linda.nl aanvullend 455.570

potentiéle bezoekers geinspireerd voor een bezoek :

aan het Rijk van Nijmegen. L
Voor deze campagne is een geheel nieuwe

campagnepagina aangemaakt. Daarom zijn we erg

tevreden dat we de doelstelling van 3.000
bezoekers met 3.556 unieke bezoekers ruimschoots

gehaald hebben.
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—— Paginaweergaven

* In totaal zijn er 4.509 bezoeken op de s | R
campagnepagina geweest, daarvan zijn 3.556 4.509 1.966 3.556
unieke bezoekers (doelstelling 3.000). j
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. .o 26 nov. 2022 %

* Bezoekers spendeerden gemiddeld bijna 1 0 I W s 2,29 66,38
minUUt op de Campagnepagina' U‘Isep. 14 sep 27 sep. 10 okt 23 okt. 5 nov. 18 nov.

* De meeste bezoeken zijn afkomstig van de Waar komen bezoekers vandaan?
social media advertenties. Maar liefst 1.171 gounce..
bezoeken komen hier Vandaan- Via de Uitingen 2 linda / online_advertorial .3I84 49:48“:
op linda.nl komen in totaal 581 bezoekers. com 2 e ===

® Direct 5 (direct) / (none) 47 76,6%

* Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar oric el 2 s

de stadswandelingen en locaties in Nijmegen. A Lo
M 1-10/18 >

D.agrnaast waren Groesbeekse wijn, leuke Wat gebeurt er op de pagina's?

uitjes voor als het regent, de UlTagenda en de

partners het Vrijheidsmuseum en muZIEum Woar s ap gokik? preetr

populaire onderwerpen. L .
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TIJD VOOR EVENEMENTEN

De campagnepagina:
Ontdek het bruisende Rijk van Nijmegen | Visit Nijmegen
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https://www.visitnijmegen.com/najaar

Artikelen ViSit ‘ girjrmggn

Voor deze themacampagne is aanvullend een artikel geschreven
en gepromoot via de Visit Nijmegen website en social media.
Hierin zijn de partners uitgelicht samen met andere activiteiten
voor de herfstvakantie in het Rijk van Nijmegen:

e Herfstvakantie activiteiten in het Rijk van Nijmegen (visithijmegen.com)

R Nrerd ", T -
DE LEUKSTE HERFSTVAKANTIE ™ TN
ACTIVITEITEN 2022 o e e
i sl
Paginaweergave 2.751 s W ,’}“J:;'rtmlw ]
Gemiddelde leesduur 00:01:19

Gebruikers (uniek) 2.039



https://www.visitnijmegen.com/artikelen/de-leukste-herfstvakantie-uitjes

Social media

Voor de campagne zijn verschillende artikelen en pagina’s
gepromoot via Facebook en Instagram. Hierbij zetten we budget in
en targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne.

Er zijn goede resultaten behaald met een totaal aan 282.871
impressies (doelstelling 160.000), en een bereik van 157.495 mensen
(doelstelling 65.000).

De campagnedoelstelling stond op verkeer om de KPI’s te behalen.
Een verkeerscampagne wordt ook wel een CPC campagne genoemd.
De focus ligt dan op de gemiddelde kosten per klik op link, wat voor
deze campagne 0,37 cent was (het Nederlands gemiddelde is 0,44
cent).

De top 3 best gescoorde CPC advertenties
1. Passport the World (0,20 cent)
2. Vrijheidsmuseum ( 0,25 cent)

] Rijk van Nijmegen..,
3. Herfstvakantie (0,34 cent) fets voonjou?
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Externe media inkoop — Passport the World V|S|t ‘ arnhem

mjmegen
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passporttheworld a
Valkhof

We hebben voor Deborah Durrfeld van Passport The
World een blogtrip van twee dagen in het Rijk van
Nijmegen georganiseerd. In de trip is de afwisseling
tussen cultuur en natuur benadrukt. Mooie wandelingen
in de omgeving, musea, historische plekjes, culinair en
boutique hotel.

Dit heeft ze vastgelegd in een uitgebreide blog
(tweetalig), 2 Instagram posts en 37 stories, 2 Facebook
posts en 2 Pinterest boards (tweetalig).

.ou knéw in wh'at Dutch ..

Haar blogs staan nu op de eerste el v e AT R g Rkl )
pagina van Google zoekresultaten voor [ G35 = : L *
‘Nijmegen tips’ en ‘things to do in . e " Y | )

N ijmegen, I L a3 > .- Liked by puuxcoffee and others

Bereik Blog: 764
Bereik Instagram: 14.471
Bereik Facebook: 2.187

passporttheworld | recently visited Dutch city
Nijmegen. ==




Externe media inkoop Gelderse streken — linda.nl

Op de website van LINDA stond van 8 t/m 19 september een
advertorial over het Rijk van Nijmegen. Deze werd aangejaagd
op Instagram en in de nieuwsbrief op 9 september. Daarnaast
stond er van 9 t/m 22 september in hetzelfde thema een banner
op de site die extra verkeer naar de advertorial stuurde.

Advertorial
bereik: 135.411
views: 4.010

Instagram
weergaven: 48.371
klikken: 966

Banner
weergaven: 150.007

Nieuwsbrief
geopend: 121.781
klikken: 1.156

ViSit arnhem

nijmegen

CULTUUR SNUIVEN EN WIJN PROEVEN? GA E Enmmsmee
DEZE HERFST NAAR HET BOURGONDISCHE

NIJMEGEN ﬂ
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GOEIE TIP

Cultuur snuiven en wiin
ﬁroeven? Ga deze herfst naar
et bourgondische Nijmegen

e < LINDA.NL
VISIT NIJMEGEN S ek ity

Cultuur snuiven en wijn proeven? Ga deze herfst
naar het bourgondische Nijmegen

i VISIT NIUMEGEN

Ga deze herfst naar het
A bourgondische Nijmegen
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