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Regio Arnhem ademt cultuur

Een weekend in Arnhem en omgeving betekent dat je 
niet hoeft te kiezen tussen cultuur of natuur. Laat je dit 
najaar verrassen door de historie van deze regio die je 
makkelijk combineert met een wandeling door 
weelderige landschappen. Daarnaast is de regio 
Arnhem een hub voor kunst en cultuur met bijzondere 
musea en historische concertzalen. 

De doelgroep Inzichtzoekers zijn via verschillende 
platformen benaderd. Allereerst is er externe media 
ingekocht bij de Volkskrant, het AD en In Eigen Land. En 
zijn een blogger en influencer in de regio op pad 
geweest. Daarnaast is er een artikel en zijn er social
media advertenties op onze eigen kanalen ingezet voor 
de promotie van de campagne bij de juiste doelgroep. 



Samenvatting resultaten

• Bijna 1,6 miljoen personen zijn geïnspireerd 
voor een dagje/weekendje cultureel 
genieten in de regio Arnhem. 

• De campagne op social media is ook erg 
goed verlopen met ruim 366.868 impressies 
(doelstelling 130.000) en een bereik van 
ruim 171.338 mensen (doelstelling 55.000). 

• De ingekochte pagina bij het AD zorgde voor 
het grootste deel van het behaalde bereik 
namelijk 1.398.000 mensen.

• Met onze Gelderse streken campagne 
bereikten we ook nog een bijna 21 miljoen 
keer de doelgroep!

Totaal bereik

Campagnepagina 8.089

Artikelen 3.450

Social media 171.338

AD 1.398.000

TOTAAL 1.580.877



Campagnepagina

• In totaal zijn er ruim 10.699 bezoeken op de 
campagnepagina geweest, daarvan zijn 8.089 
unieke bezoekers (doelstelling 3.000). 

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 1 minuut 
en 35 secondes op de campagnepagina.

• Qua oorsprong van de bezoeken op de 
landingspagina staat op zowel plek 1 en 3 
social media advertenties. Maar liefst 3.266 
bezoeken komen hier vandaan. Op plek 2 staat 
verkeer afkomstig uit zoekmachine 
advertenties (1.756 bezoekers). 

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar 
de vermelding van het Lalique Museum (380). 
Daarnaast waren veel mensen geïnteresseerd 
in het programma van Musis (349). Ook de 
evenementen werden goed bekeken (308).



Artikelen

Voor deze themacampagne is 1 artikel geplaatst op de landingspagina en gepromoot op social media:

• 9x leukste herfstvakantie uitjes | Visit Arnhem

1 september t/m 30 november 9X leuke herfstvakantie uitjes

Paginaweergave 4.102

Gemiddelde leesduur in minuten 2,44

Gebruikers (uniek) 3.450

https://www.visitarnhem.com/artikelen/9x-herfstvakantie-uitjes


Social media

• Voor de campagne zijn verschillende artikelen gepromoot via 
Facebook en Instagram. Hierbij zetten we budget in en 
targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. 

• In totaal zijn er ruim 366.868 impressies (doelstelling 
130.000) behaald met een bereik van ruim 171.338 mensen 
(doelstelling 55.000). 

• De kosten per klik liggen ook netjes onder de gemiddelde 
benchmark van Nederland. Namelijk 0,25 cent t.o.v. het 
gemiddelde 0,44 cent op Facebook en 1,25 euro op 
Instagram

• Deze advertenties scoorden het best op basis van kosten per 
klik (op basis van alle social posts inclusief extra inzet voor specifieke partners) :

1. Herfstvakantietips (0,16 cent)

2. Musis (0,18 cent)

3. HORA (0,26 cent)

7 september t/m 30 
november

Aantal posts 3

Weergaven 366.868

Bereik 171.338

Klikken op link 2.952

Likes 140

Reacties 17

Gedeelde berichten 29

Gemiddelde kosten per klik 0,25



Social media – Top 3



Er is een 1/1 pagina ingekocht in Het 
Algemeen Dagblad welke is verschenen 
op 30 augustus. Het bovenste gedeelte 
van de pagina is redactioneel 
ingestoken en het onderste stuk als 
advertentie met een verwijzing naar de 
landingspagina. Het AD heeft 
1.398.000 lezers per dag. 

Externe media inkoop – AD



Extra inzet voor Burgers’ Zoo

Burgers’ Zoo

Weergaven 136.774

Bereik 65.312

Klikken op link 628

• Speciaal voor Burgers’ Zoo is er 
op Instagram en Facebook een 
extra carrousel campagne 
ingezet. 

• Aanvullend is voor Burgers’ Zoo 
een radio tag-on ingekocht bij 
NPO Radio 1, NPO Radio 2 en 
ORN. 



Extra inzet voor Musis

Musis

Weergaven 79.283

Bereik 40.126

Klikken op link 1.355

• Speciaal voor Musis is op 
Facebook en Instagram een 
extra carrousel campagne 
ingezet. 

• Daarnaast heeft Musis een 
prominente positie gekregen 
in de ingekochte pagina bij het 
AD.



Extra inzet voor HORA

HORA

Weergaven 90.171

Bereik 47.481

Klikken op link 962

Speciaal voor HORA is op Facebook 
en Instagram een extra campagne 
ingezet. Bij kliks werden de mensen 
naar het artikel met HORA-hotels 
op de website geleidt.

• Fijnste hotels tijdens een weekendje Arnhem | 
VisitArnhem

https://www.visitarnhem.com/artikelen/de-fijnste-hotels-tijdens-een-weekendje-arnhem


Gelderse streken inkoop – Volkskrant & In Eigen Land

• Vanuit Gelderse streken is een 
1/1 pagina ingekocht in de 
Volkskrant, editie 23 september.
798.000 lezers per dag.

• Er is ook een 1/1 pagina 
ingekocht in In Eigen Land, editie 
3 verschenen op 13 september. 
Oplage: 20.000 exemplaren en 
deze ligt 3 maanden in de 
winkels.

De Volkskrant

In Eigen Land



Gelderse streken inkoop – Bloggers & Influencers

Mixed Grill 

Mixed Grill is een platform over kunst, cultuur, lifestyle en 
reizen. De ideale combinatie (dus doelgroep) die aansluit 
bij het thema van de campagne. Je vindt hier verdieping 
en achtergrond info.

o 21 + 22 okt. 

o Bereik: 120.000 bezoekers per maand

o Social media: 3.900 volgers op Instagram

o Opgeleverde content: 

▪ https://www.instagram.com/p/Cj_DPeII2gP/?ut
m_source=ig_web_copy_link

▪ https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0Oj
E3OTk2NjgwNzExNTM0NjYx?story_media_id=29
38658752789850606&igshid=YmMyMTA2M2Y=

▪ https://mixedgrill.nl/culturele-stedentrip-naar-
arnhem-en-omgeving/

Reis Top5

Reis Top5 biedt vooral inspiratie met mooie reiscontent. Een 
vast onderdeel op haar site is ’24 uur in’. De opgeleverde 
content biedt dan ook inspiratie om 24 uur in de regio door 
te brengen en hier natuur en stad/cultuur af te wisselen. 

o 10 + 11 nov. 

o Social media: 9.275 volgers op Instagram

o Opgeleverde content: 

▪ https://reistop5.com/24-uur-in-de-regio-arnhem-
een-culturele-ontdekkingstocht/

▪ https://www.instagram.com/p/Ck5YAD3DARi/?u
tm_source=ig_web_copy_link

▪ https://www.instagram.com/p/Ck8GNk4DeIx/?u
tm_source=ig_web_copy_link

▪ https://www.instagram.com/s/aGlnaGxpZ2h0OjE3O
Tc2MDgyMTMyODM1NTQ2?story_media_id=29684
60638156501140&igshid=YmMyMTA2M2Y=

▪ https://www.instagram.com/p/Cl4K2tjjPgC/?utm
_source=ig_web_copy_link

https://www.instagram.com/p/Cj_DPeII2gP/?utm_source=ig_web_copy_link
https://eur05.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.instagram.com%2Fs%2FaGlnaGxpZ2h0OjE3OTk2NjgwNzExNTM0NjYx%3Fstory_media_id%3D2938658752789850606%26igshid%3DYmMyMTA2M2Y%3D&data=05%7C01%7Cc.geurts%40toerismevan.nl%7C7824c88ddbf34c5ac78008dade7a0000%7C28bdaf000a444eb68c00dc0b79ae2a18%7C0%7C0%7C638066912814474990%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=RJ9OBMCuxUrCEq4EDdkb8y%2BzBuoHOzZ6euzcGf%2BrvYk%3D&reserved=0
https://eur05.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fmixedgrill.nl%2Fculturele-stedentrip-naar-arnhem-en-omgeving%2F&data=05%7C01%7Cc.geurts%40toerismevan.nl%7C7824c88ddbf34c5ac78008dade7a0000%7C28bdaf000a444eb68c00dc0b79ae2a18%7C0%7C0%7C638066912814474990%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=3%2F%2B8kGCRDOPeckv8bfpxv%2B0nPQUIBkYCuGLNrkLG8TE%3D&reserved=0
https://eur05.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Freistop5.com%2F24-uur-in-de-regio-arnhem-een-culturele-ontdekkingstocht%2F&data=05%7C01%7Cc.geurts%40toerismevan.nl%7C7824c88ddbf34c5ac78008dade7a0000%7C28bdaf000a444eb68c00dc0b79ae2a18%7C0%7C0%7C638066912814474990%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=s7aKCZ%2FdVYFhhgbNurW%2BsoNykORVJTnpeYJZcCV1iJc%3D&reserved=0
https://eur05.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.instagram.com%2Fp%2FCk5YAD3DARi%2F%3Futm_source%3Dig_web_copy_link&data=05%7C01%7Cc.geurts%40toerismevan.nl%7C7824c88ddbf34c5ac78008dade7a0000%7C28bdaf000a444eb68c00dc0b79ae2a18%7C0%7C0%7C638066912814474990%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=oU8n7A4nnkNSXnNMTtjnINg24AO0p4cKDmxXFlXzpq0%3D&reserved=0
https://eur05.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.instagram.com%2Fp%2FCk8GNk4DeIx%2F%3Futm_source%3Dig_web_copy_link&data=05%7C01%7Cc.geurts%40toerismevan.nl%7C7824c88ddbf34c5ac78008dade7a0000%7C28bdaf000a444eb68c00dc0b79ae2a18%7C0%7C0%7C638066912814474990%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=S3BcRZmKS1Czc57w7P7CkhpAGpFBR%2FTxzBT7ODB1YRc%3D&reserved=0
https://eur05.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.instagram.com%2Fs%2FaGlnaGxpZ2h0OjE3OTc2MDgyMTMyODM1NTQ2%3Fstory_media_id%3D2968460638156501140%26igshid%3DYmMyMTA2M2Y%3D&data=05%7C01%7Cc.geurts%40toerismevan.nl%7C7824c88ddbf34c5ac78008dade7a0000%7C28bdaf000a444eb68c00dc0b79ae2a18%7C0%7C0%7C638066912814474990%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=32wJzUHbbQ3DOymwCk%2BElWPudaN8mCfR2VI1ZI0Pn2w%3D&reserved=0
https://eur05.safelinks.protection.outlook.com/?url=https%3A%2F%2Fwww.instagram.com%2Fp%2FCl4K2tjjPgC%2F%3Futm_source%3Dig_web_copy_link&data=05%7C01%7Cc.geurts%40toerismevan.nl%7C7824c88ddbf34c5ac78008dade7a0000%7C28bdaf000a444eb68c00dc0b79ae2a18%7C0%7C0%7C638066912814474990%7CUnknown%7CTWFpbGZsb3d8eyJWIjoiMC4wLjAwMDAiLCJQIjoiV2luMzIiLCJBTiI6Ik1haWwiLCJXVCI6Mn0%3D%7C3000%7C%7C%7C&sdata=D3k6qDFtUZcZv0klVYd1mnckHkM1OjGeZW9C0RgkTzI%3D&reserved=0


Gelderse streken inkoop - Generiek

Een mix van offline en online uitingen is ingezet. 

• Met een spot een week lang te horen op NPO Radio 1, NPO Radio 2 en 
ORN, wat resulteerde in een bereik van ruim 2,7 miljoen mensen. 

• Een spread in het Eropuit magazine van ANWB werd verspreid in een 
extra hoge oplage van 1 miljoen. 

• De social media campagne op zowel Facebook als Instagram resulteerde 
in een bereik van ruim 453.000 mensen. 

• Display banners die via Google Ads zijn ingezet, zijn ruim 15,2 miljoen 
keer vertoond. Hiervan hebben in totaal bijna 1.400 mensen doorgeklikt 
naar de campagnepagina. Doel van deze inzet zijn impressies en niet 
direct kliks, al zijn deze natuurlijk mooi meegenomen. 

• Daarnaast hebben we een nieuwe korte video gecreëerd passend bij de 
campagne. Deze video is betaald ingezet via YouTube, gericht op de 
juiste doelgroep, en leverde een bereik op van bijna 600.000. Bijna 50% 
van de kijkers heeft de video voor 100% afgespeeld, dat is een heel hoog 
percentage.

• Een totaal (potentieel) bereik van ruim 20,1 miljoen mensen is behaald. 
Dit bereik is zo groot dankzij de relatief goedkope Google 
displaycampagne.
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