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Duik in het verleden van het Rijk van Nijmegen

Het Rijk van Nijmegen zoveel leuks en moois te bieden dat we je van harte welkom heten. Of je nu graag in het 
groen duikt of juist in de geschiedenis. En waarom ook niet gewoon allebei? Prima te combineren! De vele 
gastvrije accommodaties in de bruisende stad of in de rustige natuur maken het je namelijk erg gemakkelijk 
een weekendje (of week!) te verblijven.

De doelgroep Verbindingzoekers zijn via verschillende platformen benaderd. Allereerst is er externe media 
ingekocht bij Zin, Trouw, Eropuit en Margriet. Daarnaast zijn artikelen en social media advertenties op onze 
eigen kanalen ingezet voor de promotie van de campagne bij de juiste doelgroep. 



Samenvatting resultaten

Deze campagne heeft met de reguliere uitingen 
binnen de campagne ruim 
vijfhonderdvijftigduizend mensen bereikt.

Daarnaast hebben een aantal partners zich extra 
ingekocht waarbij diverse media is ingezet. Dit 
resulteerde in tienduizenden extra mensen die 
bereikt zijn waarbij de focus op de betreffende 
partner(s) lag.

Voor deze campagne is een geheel nieuwe 
campagnepagina aangemaakt. Daarom is het 
bijzonder dat we zoveel meer bereik hierop 
hebben gekregen dan de doelstelling was. 
Namelijk 6.104 unieke bezoekers versus 3.000 
begroot. 

Totaal bereik

Campagnepagina 6.104

Artikelen + pagina’s 1.456

Social Media 398.213

Margriet 145.000

TOTAAL 550.773*

Extra voor partners Totaal bereik

Afrika Museum 129.000

Museum Het Valkhof 129.000

Museumcollectief 332.610

Berg en Dal 156.500

Pannenkoekcollectief 44.820

* Hiernaast zijn er met de awareness campagne van Gelderse streken, binnen 
hetzelfde thema, nog eens ruim 7,8 miljoen mensen bereikt. 



Campagnepagina

• In totaal zijn er ruim 9.300 bezoeken op de 
campagnepagina geweest, daarvan zijn 6.104 
unieke bezoekers (doelstelling 3.000). 

• Bezoekers spendeerden gemiddeld bijna 1 
minuut op de campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit 
zoekmachine advertenties. Maar liefst 1.622 
bezoeken komen hier vandaan. De online 
advertorial op spoormagazine.nl (924 
bezoekers) en verkeer uit social media 
advertenties (323 bezoeken) staan op plek 2 en 
3. 

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar 
het artikel met 9x musea, de pagina over 
Romeins erfgoed en de wijnpagina. Qua routes 
staan de Berg en Dalse kroegjesroute, N70 en 
de wijnwandeling in het overzicht.  



Artikelen en pagina’s

Voor deze themacampagne zijn er 2 pagina’s en 1 artikel gepromoot:

• 9x musea in het Rijk van Nijmegen (visitnijmegen.com)

• Pannenkoeken (visitnijmegen.com)

• Berg en Dal | Officiële Toeristische Website (visitnijmegen.com)

1 maart t/m 30 
juni

9x musea Pannenkoeken Berg en Dal

Paginaweergave 629 835 581

Gemiddelde 
leesduur

00:34 00:38 00:20

Gebruikers 
(uniek)

384 699 373

https://www.visitnijmegen.com/artikelen/9-x-musea-in-het-rijk-van-nijmegen
https://www.visitnijmegen.com/zien-doen/eten-drinken/pannenkoeken
https://www.visitnijmegen.com/berg-en-dal


Social media

Voor de campagne zijn verschillende artikelen en pagina’s 
gepromoot via Facebook en Instagram. Hierbij zetten we 
budget in en targetten we specifiek op de doelgroep van de 
campagne. 

In totaal zijn er ruim 470.000 impressies (doelstelling 200.000) 
behaald met een bereik van bijna 400.000 mensen (doelstelling 
100.000). 

Deze advertenties scoorden het best:

• Musea (248 weergaven landingspagina)

• Berg en dal (234 weergaven landingspagina)

• Algemeen (131 weergaven landingspagina)

2 maart t/m 23 mei

Aantal posts 8

Impressies 526.281

Bereik 398.213

Likes 165

Reacties 12

Gedeelde berichten 33



Social media – Top 3



Social media – Extra voor partners

Speciaal voor het 
Museumcollectief en het 
Pannenkoekencollectief 
zijn extra social media 
advertenties ingezet.

Museumcollectief Pannenkoekencollectief 
(2 posts)

Impressies 82.729 110.639

Bereik 40.610 44.820



Er is een spread ingekocht in de Groen 
special van Margriet die op 31 maart 
verscheen. De oplage was 145.000 
exemplaren. De editie werd verstuurd 
naar abonnees en kwam in winkels te 
liggen.

Externe media inkoop – Margriet extra



Externe media inkoop – Trouw

Speciaal voor het Museumcollectief is 
er een halve pagina ingekocht in de 
krant Trouw in de Kunst & Cultuur 
rubriek. Deze staat elke donderdag in 
de krant. De halve pagina heeft 19 
mei, vlak voor Hemelvaart en 
Pinksteren in de krant gestaan. 

Bereik: 292.000



Externe media inkoop – Landleven

Speciaal voor de gemeente Berg en Dal is er 
een pagina ingekocht in de wandel special van 
Landleven. Deze is op 6 april verschenen. 

Oplage: 27.500



Externe media inkoop – Zin

Speciaal voor het Afrika Museum, 
gemeente Berg en Dal en Museum Het 
Valkhof is er een spread ingekocht in Zin 
magazine. Deze is op 26 april verschenen. 

Bereik: 124.000



Externe media inkoop vanuit Gelderse streken

Vanuit het project Gelderse streken heeft er in het voorjaar een 
awareness campagne gelopen met hetzelfde thema. We hebben de 
iconen, passend bij het thema, in de etalage gezet. De 
themacampagne sloot hier qua inhoud, doelgroep en timing perfect 
op aan. Binnen de Gelderse streken campagne is het volgende 
gerealiseerd: 

• Social media campagne op het kanaal Gelderse streken met bijna 
462.000 bereik binnen de doelgroep.

• Outdoor campagne met een uniek bereik van bijna 4,7 miljoen 
mensen. Deze mensen zijn vervolgens geretarget met online 
banners. Hiermee zijn nog eens ruim 178.000 mensen opnieuw in 
aanraking gekomen met het Rijk van Nijmegen. 

• Advertorial in NS SPOOR (in de print en digitale versie). Bereik van 
2,4 miljoen mensen. 

• Online advertorial op zin.nl. De advertorial is 203 keer bekeken 
met een gemiddelde leestijd van 2.13 minuten. Daarnaast is de 
campagne ook opgenomen in de nieuwsbrief (33.018 abonnees) 
en is er een FB post verschenen. 

Rijk van Nijmegen: boordevol cultuur en groen - Zin.nl. 

• 1/1 pagina in de Eropuitgids. Deze verscheen 29 maart bij de 
Kampioen in een oplage van 1.000.000 exemplaren. 

Totaal bereik van ruim 7,8 miljoen. 

https://www.zin.nl/2022/04/26/rijk-van-nijmegen/
https://www.zin.nl/2022/04/26/rijk-van-nijmegen/

