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Kinderpret in de regio Arnhem

Op zoek naar de leukste kinderuitjes in regio Arnhem? Geniet van beestachtige topattracties, musea, gave 
(speel)bossen en de mooiste natuurgebieden. Geniet na van een gezellig dag in een van de vele restaurants.

De doelgroep Harmoniezoekers zijn via verschillende platformen benaderd. Allereerst is er externe media 
ingekocht bij 100% NL, Me-to-we en Flair. Daarnaast zijn artikelen en social media advertenties op onze eigen 
kanalen ingezet voor de promotie van de campagne bij de juiste doelgroep. 



Samenvatting resultaten

Totaal bereik

Campagnepagina 4.660

Artikelen 8.397

Social media 284.567

Me-to-we 58.739

100% NL 226.246

Flair 665.854

TOTAAL 1.248.463

• Ruim 1,2 miljoen personen zijn geïnspireerd 
voor een dagje/weekendje eropuit met het 
gezin in de regio Arnhem. 

• De campagnes op social media zijn er goed 
verlopen met ruim 470.000 impressies 
(doelstelling 300.00) en een bereik van ruim 
284.000 mensen (doelstelling 150.000). 

• De blogpost op me-to-we.nl behaalde een 
zeer goede gemiddelde leestijd van 5 
minuten en 37 secondes.



Campagnepagina

• In totaal zijn er ruim 6.300 bezoeken op de 
campagnepagina geweest, daarvan zijn 4.660 
unieke bezoekers (doelstelling 4.000). 

• Bezoekers spendeerden gemiddeld 1 minuut 
en 36 secondes op de campagnepagina.

• De meeste bezoeken zijn afkomstig uit 
zoekmachine advertenties. Maar liefst 1.162 
bezoeken komen hier vandaan. Organisch 
zoekverkeer (570 bezoekers) en verkeer uit 
social media advertenties (482 bezoeken) staan 
op plek 2 en 3. 

• Vanuit de campagnepagina is veel geklikt naar 
het artikel met kinderuitjes en de 
vermeldingen van De Spelerij, Eusebiuskerk en 
Museum Arnhem. Ook naar de pagina over 
Kastelen bijna 200 keer geklikt.



Artikelen

Voor deze themacampagne zijn 5 artikelen geplaatst op de landingspagina en gepromoot op social media:

• https://www.visitarnhem.com/artikelen/met-het-gezin-een-dagje-de-regio-arnhem-in

• https://www.visitarnhem.com/artikelen/buitenuitjes-kinderen-arnhem

• https://www.visitarnhem.com/artikelen/activiteiten-meivakantie-arnhem

• https://www.visitarnhem.com/artikelen/wat-is-er-te-doen-met-pasen

• https://www.visitarnhem.com/artikelen/leuke-musea-met-kinderen-in-de-regio-arnhem

1 maart t/m 30 juni Met het gezin een 
dagje de regio 
Arnhem in

Buitenuitjes met  
kinderen

Wat is er te doen 
met Pasen

De leukste 
activiteiten in de 
meivakantie

Leuke musea met 
kinderen*

Paginaweergave 1.695 1.841 4.782 2.423 225

Gemiddelde 
leesduur

00:38 01:39 01:19 01:03 01:01

Gebruikers (uniek) 1.355 1.534 3.619 1.715 174

* Niet betaald gepromoot op social media, alleen op landingspagina geplaatst

https://www.visitarnhem.com/artikelen/met-het-gezin-een-dagje-de-regio-arnhem-in
https://www.visitarnhem.com/artikelen/buitenuitjes-kinderen-arnhem
https://www.visitarnhem.com/artikelen/activiteiten-meivakantie-arnhem
https://www.visitarnhem.com/artikelen/wat-is-er-te-doen-met-pasen
https://www.visitarnhem.com/artikelen/leuke-musea-met-kinderen-in-de-regio-arnhem


Social media

Voor de campagne zijn verschillende artikelen gepromoot via 
Facebook en Instagram. Hierbij zetten we budget in en 
targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. 

In totaal zijn er ruim 470.000 impressies (doelstelling 300.00) 
behaald met een bereik van ruim 284.000 mensen (doelstelling 
150.000). 

Deze advertenties scoorden het best:

• Meivakantie (960 weergaven landingspagina)

• Paasartikel (608 weergaven landingspagina)

• Kinderuitjes (262 weergaven landingspagina)

28 maart t/m 3 juli

Aantal posts 14

Weergaven 470.250

Bereik 284.567

Klikken op link 3.569

Likes 109

Reacties 6

Gedeelde berichten 45



Social media – Top 3



Er is een spread ingekocht in de 
Uit&Thuis Jong Gezin special van 
100%NL die op 11 mei verscheen. De 
oplage was 100.000 exemplaren. De 
editie werd verspreid in een 
actiemechanisme via van Haren, 
Top1Toys, de leesmap en leestafels. 

Externe media inkoop – 100%NL Magazine

Daarnaast had regio 
Arnhem een positie 
in het Uit&Thuis
100%NL Magazine 
die verscheen op 24 
maart in een oplage 
van 75.000.



Externe media inkoop – 100% NL Online

De advertorial uit de Jong Gezin Special is doorgeplaatst op de website 
van 100%NL. Het artikel kan je hier lezen en bekijken.

Daarnaast is het online gepromoot via een Facebook post en Instagram 
story. Dit leverde de volgende resultaten op:

• 2.183 weergaven artikel

• 47.079 bereik Facebook post

• 1.984 bereik Instagram story

https://www.100pmagazine.nl/lifestyle/uitjes-en-reizen/dit-is-de-leukste-regio-om-samen-met-je-kinderen-te-ontdekken/


Externe media inkoop – Me-to-we.nl

Op me-to-we.nl is een blogpost gepubliceerd, met daarin speciale 
aandacht voor De Spelerij, Museum Arnhem en Burgers’ Zoo. Het 
artikel kan je hier lezen en bekijken. Dit leverde de volgende 
resultaten op:

• Weergaven: 3.800 (doelstelling 2.500)

• Unieke weergaven: 3.500

• Gemiddelde leestijd: 5 minuten, 37 secondes

Daarnaast is het online artikel gepromoot via een Facebook post en 
Instagram story. Dit leverde de volgende resultaten op:

• Bereik: 55.239

• Clicks naar artikel: 3.331

https://www.me-to-we.nl/cultuur-klauteren-en-vissen-kijken-de-3-leukste-uitjes-bij-arnhem/


Gelderse streken inkoop – Topic Talks / Flair

Vanuit de campagne Gelderse streken is 
ingekocht: 2/1 pagina in de Topic Talks, een 
glossy lifestyle magazine, dat gedistribueerd 
wordt met de Flair. Dit magazine heeft een 
bereik van 416.000 mensen. 

Aanvullend liep er een bannercampagne op 
de top 5 vrouwenwebsites om traffic te 
genereren naar de campagnepagina op 
visitarnhem.com. Dit leverde 249.854 
impressies op en 143 clicks naar de 
campagnepagina.



Extra inzet voor Burgers’ Zoo

Burgers’ Zoo

Weergaven 249.552

Bereik 155.167

Klikken op link 1.639

Speciaal voor Burgers’ Zoo is op 
Instagram een extra stories
campagne ingezet. 



Extra inzet voor HORA

HORA

Weergaven 186.991

Bereik 162.439

Klikken op link 365

Speciaal voor HORA is op 
Facebook en Instagram een 
extra campagne ingezet. 



Extra inzet voor Pannenkoekencollectief

Pannenkoeken
collectief

Weergaven 93.459

Bereik 42.823

Klikken op 
link

511

Speciaal voor het 
Pannenkoekencollectief is op 
Facebook en Instagram een 
extra campagne ingezet.


