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Ultiem ontspannen in het Rijk van Nijmegen

Struin door de oudste winkelstraat van 
Nederland en stap binnen bij de tofste 
winkeltjes. Bezoek een van de toffe musea 
of duik de prachtige natuur in en waan je in 
het buitenland. Voor een goed gevulde 
maag strijk je neer bij een van de hippe 
lunchzaakjes of heerlijk verwarmde 
terrassen. Plan een datum en kom het 
bruisende Rijk van Nijmegen zelf beleven!

De doelgroep Plezierzoekers is via 
verschillende platformen benaderd met de 
content. Naast onze eigen kanalen zoals 
visitnijmegen.com en social media is ook 
extern media ingekocht bij o.a. YouTube, &C 
en is er een influencer op bezoek geweest. 



Samenvatting resultaten

Totaal bereik

Campagnepagina 15.584

Artikelen 1.642

Social media 300.083

Video advertising 738.702

&C 356.552

100%NL 19.267

TOTAAL 1.431.830*

De campagne heeft een hoog bereik 
gerealiseerd onder de Plezierzoekers. 
Bijna 1,5 miljoen personen zijn 
geïnspireerd voor een weekendje 
ontspannen in het Rijk van Nijmegen.

Het aantal bezoekers op de 
campagnepagina op 
visitnijmegen.com is heel hoog 
geweest in de drie maanden. Dat 
heeft te maken met een grote video-
campagne waar veel traffic vandaan 
is gekomen. 

* Excl. PR en daarnaast zijn er met de awareness campagne van Gelderse streken, 
binnen hetzelfde thema, nog eens bijna 2,5 miljoen mensen bereikt. 

Extra voor partners Totaal bereik

Instastory Museum Het Valkhof 77.127



Campagnepagina

• Bijna 21.300 bezoeken op de campagnepagina, 
waarvan 15.584 unieke bezoekers (doelstelling 4.000 
bezoekers). Dat is boven verwachting, maar heeft 
ook te maken met een verkeerde instelling in de 
video-campagne wat in groot voordeel is geweest 
voor deze campagne en het aantal kliks naar de 
pagina. 

• De gemiddelde tijd die men op de landingspagina 
doorbracht is met een gemiddelde van 15 seconde 
laag. Ook het aantal pagina’s waar ze naar hebben 
doorgeklikt is laag en het bouncepercentage hoog. 
Bezoekers vanuit de video-campagne zijn dus niet 
direct enorm geboeid geraakt op de site. 

• De meeste bezoekers hebben op de artikelen geklikt 
die op de pagina stonden. De routes scoorden het 
beste, zoals vaak. 



Artikelen

Voor deze themacampagne zijn 2 artikelen geschreven:

• Samen ontspannen https://www.visitnijmegen.com/artikelen/lekker-opladen-samen-ontspannen-in-het-rijk-van-nijmegen

• Combinatie van natuur en stad https://www.visitnijmegen.com/artikelen/combinatie-van-natuur-en-stad-in-nijmegen

Beide artikelen zijn voor hetzelfde bedrag aangejaagd via social media. Het is duidelijk te zien dat het artikel over de 
combinatie tussen stad en natuur veel beter heeft gescoord. 

Samen ontspannen Stad & natuur

Paginaweergave 821 1.583

Gemiddelde leesduur 00:00:29 00:01:30

Gebruikers (uniek) 443 1.199

https://www.visitnijmegen.com/artikelen/lekker-opladen-samen-ontspannen-in-het-rijk-van-nijmegen
https://www.visitnijmegen.com/artikelen/combinatie-van-natuur-en-stad-in-nijmegen


Social media

Voor de campagne zijn verschillende artikelen en de 
campagnepagina gepromoot via de social media kanalen. 
Hierbij zetten we budget in en targetten we specifiek op de 
doelgroep van de campagne. De primaire doelstelling van 
de campagne is gefocust op websiteverkeer, secundair 
awareness. 

Er heeft zowel op Facebook als op Instagram campagne 
gedraaid voor het thema. Vanwege de verscherpte 
maatregelen zijn we drie dagen eerder gestopt maar dat 
heeft gelukkig weinig invloed gehad op het eindresultaat. 

In totaal zijn er 300.093 impressies behaald (doelstelling 
400.000). Dit heeft te maken met de gemiddelde CPC 
kosten van € 1,17 per actie (de Nederlandse benchmark ligt 
op € 0,64). De CTR score (doorklikratio van klikken op link) 
ligt op 2,28% per weergave (de Nederlandse benchmark 
1,92%). Kwantitatief hebben we de doelstelling dus niet 
gehaald maar de kwaliteit van de campagne was wel boven 
benchmark! 

17-9 t/m 26-11

Totaal impressies 300.093

Aantal posts 15

Weergave organisch 5.063

Weergave betaald 295.020

Bereik organisch 5.041

Bereik betaald 138.104

Klikken 1.616

Likes 256

Reacties 10

Gedeelde/opgeslagen 
berichten

29



Er is 1/1 advertentie in het blad &C 
geplaatst die op 13 oktober in de 
winkels verscheen. 

Deze titel heeft een drukoplage van 
55.000 exemplaren en een bereik van 
222.000 personen per editie. 

Externe media inkoop – &C



Op andc.tv is een advertorial geplaatst met 
hyperlink naar een campagnepagina (12 
oktober). 

Dit artikel is aangejaagd middels de 
nieuwsbrief, een Facebook teaser en twee 
Instagramstories swipe-up. Ook heeft er een 
aankondiging op de homepage gestaan (zie 
hieronder voor het voorbeeld). 

Het artikel heeft een bereik gerealiseerd van 
2.291 lezers (benchmark 1.500). In het 
totaal heeft de campagne op de online 
kanalen van &C 136.552 mensen bereikt en 
183.064 weergaven gegenereerd. 

Externe media inkoop – &C

Na deze tips wil je onmiddellijk 
een bezoek brengen aan 
Nijmegen - &C (andc.tv)

https://www.andc.tv/item/advertorial-lifestyle-travel-na-deze-tips-wil-je-onmiddellijk-een-bezoek-brengen-aan-nijmegen


Op 100pm.nl is een advertorial
geplaatst met hyperlink naar een 
campagnepagina. 

Dit artikel is aangejaagd op Facebook 
en Instagram. 

In totaal zijn er met de campagne op 
de online kanalen van 100pm.nl 
19.267 lezers bereikt. 

Externe media inkoop – 100% NL

Bourgondisch en hip: 
déze regio heeft alles! 
- 100%NL Magazine 
(100pmagazine.nl)

https://www.100pmagazine.nl/lifestyle/ontdek-nijmegen-in-48-uur/


Voor het optimaal kunnen benaderen van de doelgroep is ervoor 
gekozen om een video te laten maken. Door twee versies te testen 
konden we nog beter inspelen op de behoefte van de doelgroep. 

De video’s zijn ingezet op social media (Facebook en Instagram) en 
via YouTube. Primair was de doelstelling awareness, secundair traffic 
naar de campagnepagina. De campagne heeft gelopen van 12 
oktober t/m 12 november. 

De onderste video (avondshot eerst) heeft beter gepresteerd qua 
uitkijkratio. 

Op de volgende pagina staan de rest van de resultaten. 

Externe media inkoop – Video advertising



De resultaten zijn onder te verdelen in de campagne voor de 
awareness (zo lang mogelijk bekijken van de video) en het 
genereren van traffic (kliks naar de campagnepagina). 

• Awareness

In totaal zijn er 634.537 mensen bereikt. Dit aantal, en de kliks 
en aantal vertoningen, is veel hoger dan verwacht door een 
instellingsfout op social media in voordeel van de campagne. 
Op YouTube is een overperformance behaald op zowel completed
views (87%) als views (28%). Social heeft een hoog uitvallende
CTR. Beide laten zien dat de doelgroep erg geïnteresseerd was in 
de video’s. 

• Genereren traffic

Er waren 2.026 klikken begroot maar de campagne heeft 
uitzonderijk goed gescoord waardoor er 6.605 extra kliks zijn 
gerealiseerd (totaal 8.631)! Dit laat zien dat de doelgroep de 
advertenties ver bovengemiddeld interessant vond. De best 
presterende uiting staat hiernaast. 

Externe media inkoop – Video advertising

YouTube

Bereik 175.881

Kliks 413

CTR 0,14%

Views 301.459

Completed views 126.426

Social

Vertoningen 1.198.069

Bereik 458.656

Kliks 10.852

CTR 0,91%

Views 766.167

Social

Vertoningen 274.024

Bereik 104.165

Kliks 8.631

CTR 3,15%



Programma: 
Vrijheidsmuseum, 
Wijnbouwcentrum, 
Sanadome (incl
overnachting), Museum 
Het Valkhof, Ooypoort
en De Waagh. 

Publicaties: 

• Blog op mapofjoy.nl: 
128 views

• Instagram story (in 
highlights)

• Instagram post (3 x)

Externe media inkoop – Influencer Map of joy



Speciaal voor Museum Het Valkhof is een Instagram story geplaatst 
en met budget aangejaagd onder de juiste doelgroep. Er zijn bijna 
220.000 impressies uitgeleverd en ruim 77 duizend mensen bereikt.  

SPECIAAL VOOR MUSEUM HET VALKHOF – Instastory

22-10 t/m 31-10

Totaal impressies 218.279

Aantal posts 3

Weergave organisch 598

Weergave betaald 217.681

Bereik organisch 598

Bereik betaald 77.127

Klikken 126



Pers / PR

The Times, Nijmegen duurzame destinatie. 
12 sustainable destinations doing good for the planet 
- Times Travel (thetimes.co.uk)

Vriendin. Oplage: 83.800

ANWB Kampeerkampioen, 7 pagina’s Arnhem/Nijmegen. Oplage: 41.134

https://www.flowmagazine.nl/duurzaam-natuur/routes/bente-op-
avontuur-ik-liep-de-mooiste-tocht-van-nederland-n70-wandelroute.html

Heel veel publicaties rondom de opening van de nieuwe wandelnetwerken in 
o.a. Druten en Overbetuwe.

https://www.thetimes.co.uk/travel/holiday-types/sustainable-escapes/sustainable-destinations-doing-good-for-the-planet
https://www.flowmagazine.nl/duurzaam-natuur/routes/bente-op-avontuur-ik-liep-de-mooiste-tocht-van-nederland-n70-wandelroute.html


Externe media inkoop vanuit Gelderse streken

Vanuit het project Gelderse streken heeft er in het najaar 
een awareness campagne gelopen met hetzelfde thema. We 
hebben de iconen, passend bij het thema, in de etalage 
gezet. De themacampagne sloot hier qua inhoud, doelgroep 
en timing perfect op aan. Binnen de Gelderse streken 
campagne is het volgende gerealiseerd: 

• Social media campagne op het kanaal Gelderse streken 
met 650.871 bereik binnen de doelgroep.

• 2/1 pagina in Enjoy!, het magazine van Transavia. Dit 
magazine ligt drie maanden lang in alle vliegtuigen. 
Transavia heeft veel reizigers die in het bijzonder 
stedentrips hoog waarderen. Het magazine heeft een 
bereik op van 1.800.000 passagiers

• OutdoorBloggers, beter bekend als de zes leukste 
outdoorvrouwen van Nederland, hebben een estafette 
door Arnhem, Nijmegen en de Veluwe gemaakt. Elke dag 
bewandelde een andere outdoorvrouw een ander traject 
en gaven zij het stokje aan elkaar door. De 
OutdoorBloggers hebben hun ervaringen vastgelegd in 
mooie blogs en op social media.

Totaal bereik van bijna 2,5 miljoen. 


