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48 uur in de regio Arnhem 

De herfst is een heerlijke tijd om er even tussenuit te gaan! De stad staat bekend om de vele musea die het rijk 
is (en shoppen natuurlijk!). En op een kleine afstand vind je ruimte en rust in de wijde omgeving. Ideale 
ingrediënten voor een weekendje weg in de regio Arnhem! 

De doelgroep Inzichtzoekers is via verschillende platformen benaderd met de content. Naast onze eigen 
kanalen zoals visitarnhem.com en de social media is ook extern media ingekocht bij o.a. SPOOR (van de NS), 
Landleven, Columbus en Zin. 



Samenvatting resultaten

Totaal 
bereik

Campagnepagina 11.592

Artikelen 948

Landleven 815.000

Columbus Magazine 246.000

Spoor Magazine 900.000

Zin 206.800

Facebook 309.278

TOTAAL 2.489.618*

* Excl PR en daarnaast zijn er met de awareness campagne van Gelderse streken, binnen hetzelfde thema, 
nog eens ruim 2,6 miljoen mensen bereikt. 

De campagne heeft een hoog bereik 
gerealiseerd onder de Inzichtzoekers. 
Bijna 2,5 miljoen personen zijn 
geïnspireerd voor een weekendje 
weg in de regio Arnhem.

Het aantal bezoekers op de 
campagnepagina op visitarnhem.com 
is heel hoog geweest in de drie 
maanden. Dat heeft te maken met de 
campagne van DPG die veel traffic 
heeft gerealiseerd. 



Campagnepagina

• Ruim vijftien duizend bezoeken op de 
campagnepagina, waarvan 11.592 unieke bezoekers 
(doelstelling 4.000 bezoekers). Dat is boven 
verwachting en heeft te maken met een campagne in 
samenwerking met DPG (Gelderse streken) met als 
doel traffic en veel social media aandacht om extra 
bezoekers naar de campagnepagina te verleiden. 

• De meeste bezoekers zijn dus ook afkomstig van de 
campagne in samenwerking met DPG (Gelderse 
streken) en de social campagnes. De campagne met 
DPG verklaard ook de eerste piek in de grafiek. De 
tweede piek is een nieuwsbrief van Landleven die 13 
oktober verstuurd is en veel kliks heeft opgeleverd. 



Artikelen

Voor deze themacampagne zijn 3 artikelen geschreven:

• Met het gezin een dagje de regio Arnhem in! (visitarnhem.com)

• Musea in de regio Arnhem | Visit Arnhem

• Prachtige theaters in Arnhem voor een avondje uit - Visit Arnhem

De artikelen zijn niet gepusht via social media. Dat verklaart de relatief lage paginaweergaven en gebruikers/lezers. 

1 september t/m 30 november Met het gezin een 
dagje de regio in

Musea Avondje uit

Paginaweergave 537 392 215

Gemiddelde leesduur 00:01:09 00:01:08 00:03:08

Gebruikers (uniek) 444 336 168

https://www.visitarnhem.com/artikelen/met-het-gezin-een-dagje-de-regio-arnhem-in
https://www.visitarnhem.com/artikelen/de-leukste-musea-in-de-regio-arnhem
https://www.visitarnhem.com/artikelen/prachtige-theaters-in-arnhem


Social media - Facebook

Voor de campagne zijn verschillende artikelen gepromoot via Facebook. Hierbij 
zetten we budget in en targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. 

Er is ingezet op zoveel mogelijk verkeer naar de campagnepagina op 
visitarnhem.com te leiden. Dit zie je duidelijk terug in het aantal gerealiseerde kliks.

De doelstelling van minimaal 300.000 impressies is behaald, in totaal 309.278. 

Op basis van de CTR en CPC zien we dat de uiting over de wandelrouteplanner het 
beste heeft gepresteerd: 320 weergaven van landingspagina, 29.744 weergaven van 
advertentie. 

08-09 t/m 26-11 Facebook

Totaal impressies 309.278

Aantal posts 8

Weergave organisch 4.837

Weergave betaald 304.441

Bereik organisch 4793

Bereik betaald 87.637

Klikken 2.653

Likes 376

Reacties 15

Gedeelde berichten 40



Externe media inkoop – Landleven

1/1 advertorial (sponsored redactioneel artikel) in het magazine 
Landleven die op 24 september verschenen is. 
Oplage van 125.000 exemplaren en bereik van 680.000 lezers

Daarnaast zijn er nog drie advertorials geplaatst in de nieuwsbrieven van 
september, oktober en november van Landleven. Elke uiting met een 
andere insteek passend binnen het thema. Doel was om bezoekers naar 
de campagnepagina op visitarnhem.com te trekken. 
De nieuwsbrief heeft 135.000 abonnees.

15/9, 1.284 kliks 13/10, 1.270 kliks 10/11, 335 kliks



Externe media inkoop – Columbus Magazine

2/1 pagina branded content in de Citytrip
special van Columbus magazine. Deze 
speciale editie, geheel in het teken van 
citytrips in binnen- en buitenland, 
verschijnt op 17 september. Columbus 
belicht de bestemmingen vanuit het 
perspectief “weg van de massa”. Daar 
past de bestemming Arnhem perfect in! 

Columbus magazine, special Citytrips: 
bereik van 215.000 lezers.



Externe media inkoop – Columbus Magazine

Er is een online doorvertaling van 
de printversie naar een online 
artikel op Columbusmagazine.nl 
gemaakt. Hierin is een verwijzing 
gemaakt naar de 
campagnepagina. Ook is dit 
artikel aangejaagd op de 
Facebook en Instagram kanalen 
van Columbus. In de nieuwsbrief 
van Columbus (verscheen 23 
september) linkten we direct naar 
de campagnepagina op 
visitarnhem.com. 

Columbus online artikel + 
aanjaging: 500 lezers op het 
artikel, 30.500 bereik via social en 
nieuwsbrief



Externe media inkoop – SPOOR Magazine

Een advertorial in (de digitale versie van) SPOOR magazine. SPOOR 
is het loyalty magazine voor reizigers met inspirerende verhalen, 
slimme ideeën en aantrekkelijke aanbiedingen. Ze laten reizigers 
Nederland op een verrassende manier zien. 

De advertorial wordt geschreven door de SPOOR-redactie met 
inspiratie, tips en/of nieuwtjes.

Deze uitgave verscheen op 24 september, alleen digitaal met een 
bereik van 900.000.

Resultaten:

• De advertorial valt net buiten de top 10, met een mooie 11e 
plaats als best gelezen artikelen van alle rubrieken.

• De advertorial behaalde 12.174 page views, waarvan 8.199 
uniek. De gemiddelde leestijd (time spend) was 27 seconden.

• De advertorial verscheen ook in de Special en behaalde 3.394 
page views, waarvan 2.436 uniek. De gemiddelde leestijd (time 
spend) was 26 seconden.



Externe media inkoop – Zin

4/1 pagina branded content in het tijdschrift Zin. Dit is een artikel wat 
redactioneel oogt, maar wij leveren de content. Het artikel verscheen 
in de editie van 12 oktober. Bereik van 167.000 lezers



Externe media inkoop – Zin

2 advertorials in de nieuwbrief van Zin. Een in 
september en een in oktober. Beide met een 
andere insteek qua content, uiteraard passend 
binnen het thema. Doel van deze inzet is het 
genereren van traffic naar de campagnepagina 
op visitarnhem.com. 

Een van de advertorials van Zin staat volledig in 
het teken van het Kröller-Müller Museum.

Nieuwsbrieven: 2 x 39.800 abonnees

16/9, 143 kliks

14/10, 644 kliks



Pers / PR

ANWB Kampeerkampioen, 7 pagina’s Arnhem/Nijmegen. Oplage: 41.134

Vriendin. Oplage: 83.800

Touractief september. Oplage: 35.000. 10 pagina’s in blad en 10 pagina’s 
in het bijbehorende routeboekje. 

Heel veel publicaties rondom de opening van de nieuwe wandelnetwerken in 
de regio Arnhem en Overbetuwe.

Vrijetijdskrant. Oplage: 53.000, bereik: 132.500



Gelderse streken

Vanuit het project Gelderse streken heeft er in september een awareness campagne gelopen 
met hetzelfde thema. We hebben de iconen, passend bij het thema, in de etalage gezet. De 
themacampagne sloot hier qua inhoud, doelgroep en timing perfect op aan. Binnen de 
Gelderse streken campagne is het volgende gerealiseerd: 
• Samenwerking met DPG: de focus lag op awareness creëren en bereik genereren. Tijdens 

de awareness fase van de campagne is ½ pagina in de Volkskrant en Trouw ingezet. Dat 
heeft een bereik van 735.000 (Volkskrant) en 325.000 (Trouw) opgeleverd. Om de 
doelgroep te informeren is een advertorial op ADR (AD.nl + 5 regionale titels) geplaatst. De 
teasers voor de advertorial leverde een bereik op van bijna 1.147.000, ruim 2.500 mensen 
kwamen bij de advertorial uit. 

• Social media campagne op het kanaal Gelderse streken met  392.063 bereik binnen de 
doelgroep.

• Tot slot hebben OutdoorBloggers, beter bekend als de zes leukste outdoorvrouwen van 
Nederland, deelgenomen aan een estafette door de Arnhem, Nijmegen en de Veluwe. Elke 
dag bewandelde een andere outdoorvrouw een ander traject en gaven zij het stokje aan 
elkaar door. De OutdoorBloggers hebben hun ervaringen vastgelegd in mooie blogs en op 
social media. 

Totaal bereik van ruim 2,6 miljoen. 


