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Ontdek de parels van het Rijk van Nijmegen

Kom een weekend naar het Rijk van Nijmegen en ontdek de parels 

De doelgroep Verbindingzoekers is via verschillende platformen benaderd met de content. Naast onze eigen kanalen zoals 
visitnijmegen.com en social media is ook extern media ingekocht bij o.a. ANWB, Trouw, Plus en fietsen123.nl. 



Samenvatting resultaten

Totaal bereik

Campagnepagina 5.042

Artikelen 4.833

Social media 504.047

ANWB 1.477.296

Trouw.nl 700.279

Plus 606.079

TOTAAL 3.297.576*

Ondanks dat de campagne startte in 
een periode van lockdown hebben 
we door een verlenging van de 
campagne goede resultaten kunnen 
boeken. 

Bijna 3,3 miljoen personen zijn 
geïnspireerd voor een 
dagje/weekendje Rijk van Nijmegen.

* Excl. PR en daarnaast zijn er met de awareness campagne van Gelderse streken, 
binnen hetzelfde thema, nog eens ruim 4,8 miljoen mensen bereikt. 

Extra voor partners Totaal bereik

Trouw – Afrika museum 325.000

Fietsen123.nl – Via Romana 123.324

Influencer Jessica de Korte  – Via 
Romana

Social media – Via Romana 81.890

Via Romana pagina 3.047



Campagnepagina

• Bijna 7.300 bezoeken op de campagnepagina, 
waarvan 5.042 unieke bezoekers (doelstelling 3.000 
bezoekers). Dat is boven verwachting, zeker gezien 
de lockdown gedurende de campagneperiode. 

• De gemiddelde tijd die men op de landingspagina 
doorbracht is met 2 minuten en bijna 50 seconde erg  
goed. 

• Bezoekers hebben gemiddeld naar ruim 6 pagina’s 
doorgeklikt, dat is een mooie score. 

• Opvallend is dat de offline uitingen in Plus en ANWB 
veel traffic hebben opgeleverd naar de 
campagnepagina op visitnijmegen.com. Dat geeft aan 
de deze titels qua thema en doelgroep goed passen 
bij de campagne. 

• De meeste bezoekers hebben op de artikelen geklikt 
die op de pagina stonden. De wandelingen scoorden 
het beste, zoals verwacht. Maar ook culturele uitjes 
en een weekendje ontspannen staan in de top 8. 



Artikelen

Voor deze themacampagne zijn 3 artikelen geschreven:

• https://www.visitnijmegen.com/artikelen/culturele-uitjes-rijk-van-nijmegen

• https://www.visitnijmegen.com/artikelen/de-mooiste-korte-wandelingen-in-het-rijk-van-nijmegen

• https://www.visitnijmegen.com/artikelen/weekendje-ontspannen-in-nijmegen

Voor alle artikelen geldt dat de promotie via de social kanalen bijna alle traffic veroorzaakt. Het artikel met de wandelingen 
schiet eruit, zoals gedurende de gehele corona-periode scoren de artikelen met deze onderwerpen veruit het beste. 

Culturele uitjes Mooiste korte 
wandelingen

Weekendje 
ontspannen

Paginaweergave 991 3.922 1.418

Gemiddelde leesduur 00:01:22 00:02:14 00:01:12

Gebruikers (uniek) 727 3.032 1.074

https://www.visitnijmegen.com/artikelen/culturele-uitjes-rijk-van-nijmegen
https://www.visitnijmegen.com/artikelen/de-mooiste-korte-wandelingen-in-het-rijk-van-nijmegen
https://www.visitnijmegen.com/artikelen/weekendje-ontspannen-in-nijmegen


Social media

Voor de campagne zijn verschillende artikelen en de campagnepagina gepromoot via de social 
media kanalen. Hierbij zetten we budget in en targetten we specifiek op de doelgroep van de 
campagne. 

Er heeft zowel op Facebook als op Instagram campagne gedraaid voor het thema. We zijn in 
maart gestart maar moesten ook gelijk weer afschalen vanwege de toen geldende 
coronamaatregelen. Eind mei hebben we de campagne weer opgestart. 

In totaal zijn er 504.047 impressies behaald (doelstelling 400.000). De advertentie waarin we de 
musea centraal stellen is het best bekeken, namelijk 107.231 weergaven. Daarop volgt de 
landingspagina van de themacampagne met 75.890 weergaven. De advertentie weekendje 
ontspannen heeft gezorgd voor de meeste likes, namelijk 190. 

23 mrt t/m 2 jul

Totaal impressies 504.047

Aantal posts 22 (11 FB en 11 Insta)

Weergave organisch 6.426

Weergave betaald 497.621

Bereik organisch 6.300

Bereik betaald 233.790

Klikken 5.237

Likes 767

Reacties 64

Gedeelde berichten 97



4/1 pagina in de Eropuit gids van ANWB. 
Deze is 30 maart verschenen en zat bijgevoegd in een deeloplage van de Kampioen. Oplage: 1 miljoen exemplaren (gezinnen 
met kinderen, aangevuld met emtpy nesters. 60% randstad en overige verdeeld over de rest van het land). 

Externe media inkoop – ANWB Eropuit gids



Het artikel uit de eropuitgids is online doorvertaald
naar een artikel op anwb.nl. Deze is medio mei live 
gezet en wordt op diverse pagina’s gepromoot. Het 
artikel blijft online staan. 
https://www.anwb.nl/eropuit/dagje-
uit/nederland/gelderland/nijmegen

In totaal heeft het artikel 2.872 pageviews en 2.628 
unieke bezoekers gehad in de campagneperiode. De 
gemiddelde leestijd van het artikel is 2 minuten en 32 
seconde. 

Het artikel is ook meegenomen in de Eropuit Ne-
mailnieuwsbrief. Op 3 juni is het artikel over het Rijk 
van Nijmegen meegegaan en de nieuwsbrief is 
verstuurd naar 474.668 abonnees. 2.157 hebben 
geklikt naar het artikel op anwb.nl. 

Externe media inkoop – ANWB.nl dossier

https://www.anwb.nl/eropuit/dagje-uit/nederland/gelderland/nijmegen


Op Trouw.nl heeft een advertorial gestaan (redactioneel 
gesponsored artikel). Deze is 17 mei online geplaatst en 
blijft een jaar online staan. Middels banners is het artikel 
aangejaagd onder de juiste doelgroep (697.741 
impressies).  

Binnen de campagneperiode is het artikel 2.596 keer 
gelezen door 2.538 unieke bezoekers (doelstelling 2.500). 
De gemiddelde leestijd was 1 minuut en 22 seconde. 139 
lezers hebben verder geklikt naar de campagnepagina op 
visitnijmegen.com.  

Externe media inkoop – Trouw.nl



In de Plus reisspecial stond 1/1 pagina 
met de parels van het Rijk van 
Nijmegen. Deze special is 26 maart 
verschenen bij de oplage van 196.000 
exemplaren bij Plus magazine. 

Het artikel is ook doorvertaald naar 
een online advertorial op 
plusonline.nl. Deze heeft van 17 mei 
tot 17 juni online gestaan en is 
aangejaagd via de nieuwsbrief 
(407.952 abonnees).

https://www.plusonline.nl/reizen-vrije-tijd/48-uur-in-het-
rijk-van-
nijmegen?preview_key=d3d848af08d42cfca173594fe697e9
3a&t=1619631746

In totaal zijn er 2.127 pageviews 
gegenereerd (doelstelling 1.500) en 
485 kliks naar de campagnepagina op 
visitnijmegen.com. 

Externe media inkoop – Plus

https://www.plusonline.nl/reizen-vrije-tijd/48-uur-in-het-rijk-van-nijmegen?preview_key=d3d848af08d42cfca173594fe697e93a&t=1619631746


Speciaal voor het Afrika Museum is een ½ 
pagina advertentie geplaatst in de Trouw van 
20 mei (op de cultuur pagina van de krant). 

Bereik: 325.000 lezers

SPECIAAL VOOR AFRIKA MUSEUM – Trouw



Via Romana pagina

Er is een special Va Romana pagina 
gebouwd op visitnijmegen.com. Deze is in 
de periode van 1 januari t/m 31 juli 2021 
6.406 bekeken door 3.047 unieke 
personen. Deze bleven lang op de pagina 
lezen (3 minuten en 10 seconde) en 
hebben doorgeklikt naar 4,62 pagina’s. Dat 
is beide zeer goed! 
De pagina blijft online staan. 

Social campagne

De social media campagne was gericht op 
verkeer naar de eigen pagina op 
visitnijmegen.com en is een van de best 
scorende campagnes van 2021. Er zijn 
1.251 kliks gegenereerd tegen een lage 
investering. 

SPECIAAL VOOR VIA ROMANA 

27 mei t/m 12 jul

Totaal impressies 81.890

Aantal posts 3 (2 x FB en 1 x Insta)

Weergave organisch 8.275

Weergave betaald 73.615

Bereik organisch 8.264

Bereik betaald 21.725

Klikken 1.251

Likes 145

Reacties 17

Gedeelde berichten 25



• Advertorial fietsen123.nl

Op het platform van fietsen123.nl is een 
artikel geplaatst over de Via Romana. Deze 
heeft live gestaan van 17 mei tot 18 juni en 
2.332 pageviews gehad. 349 lezers hebben 
geklikt naar de eigen pagina op 
visitnijmegen.com/via-romana.

Het artikel is ook gepromoot via de 
nieuwsbrief met 120.992 abonnees. 2.079 
mensen hebben vanuit hier doorgeklikt naar 
de advertorial op fietsen123.nl. 

• Inzet van influencer Jessica de Korte 

Fietsvlogger Jessica heeft twee etappes van 
de Via Romana gefietst en uitgebreid verslag 
gedaan in twee verschillende blogs. 
Onderweg heeft ze diverse dingen in de 
regio bezocht.  

SPECIAAL VOOR VIA ROMANA 

https://mooistefietsroutes.nl/via-romana-2/

https://mooistefietsroutes.nl/via-romana/

https://mooistefietsroutes.nl/via-romana-2/
https://mooistefietsroutes.nl/via-romana/


Pers / PR

Vrije tijds krant. Oplage: 43.000, bereik: 107.500

Droomplekken.nl: 190.000 unieke bezoekers per 
maand, Facebook: 138.300 volgers, Insta: 26.700 
https://www.droomplekken.nl/nederland/n70-
wandelroute/

Kampeer Kampioen april: 50x de leukste uittips
in Nederland. Oplage 41.134 exemplaren

TV programma Hier zijn de Van Rossems. https://www.npostart.nl/hier-zijn-de-van-rossems/15-05-2021/VPWON_1320417
856.000 kijkers

Margriet 24 juni.  Oplage: 129.833

https://www.droomplekken.nl/nederland/n70-wandelroute/
https://www.npostart.nl/hier-zijn-de-van-rossems/15-05-2021/VPWON_1320417


Externe media inkoop vanuit Gelderse streken

Vanuit het project Gelderse streken heeft er in mei een 
awareness campagne gelopen met hetzelfde thema. We 
hebben de iconen, passend bij het thema, in de etalage 
gezet. De themacampagne sloot hier qua inhoud, en timing 
perfect op aan. Binnen de Gelderse streken campagne is het 
volgende gerealiseerd: 

• Social media campagne op het kanaal Gelderse streken 
met 738.101 weergaven binnen de doelgroep.

• 1/1 pagina in de NS SPOOR print + digitaal. Oplage print: 
400.000, oplage digitale editie 2.300.000. 

• Er heeft een 2-pagina’s groot gesponsored artikel 
gestaan in de ‘Fijne zomer in eigen land’ special die 
verspreid is bij het AD Bereik: 1,4 miljoen mensen.

• Nicolette van Dam en Bas Smit (beide bekende grote 
influencers) hebben een ontdekkingstour door 
Nederland gemaakt; Nederland heeft alles. Nijmegen 
heeft een prominente rol gekregen in het bezoek van 
Bas & Nicolette aan de Gelderse streken. Op de 
Instagram kanalen is verslag gedaan van het bezoek en 
er is een boek gemaakt waar er tot nu toe al 80.000 van 
zijn verkocht. 

Totaal bereik van ruim 4,8 miljoen. 


