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Op ontdekking in de regio Arnhem

Op ontdekking in de regio Arnhem! Deze themacampagne was gepland in de maanden maart, april en mei. Wegens de 
Corona-maatregelen die in het begin van de campagneperiode nog geldig waren, hebben we de einddatum van de campagne 
verlengt naar 12 juli. 

De doelgroep Harmoniezoekers is via verschillende platformen benaderd met de content. Naast onze eigen kanalen zoals 
visitarnhem.com en de social media is ook extern media ingekocht bij o.a. Vriendin, DagjeWeg.NL en 100% NL. 



Samenvatting resultaten

Totaal bereik

Campagnepagina 7.156

Artikelen 5.460

Social media 859.774

Vriendin 615.870

100% NL 243.958

DagjeWeg.NL 1.433.123

TOTAAL 3.165.341*

Ondanks dat de campagne startte in 
een periode van lockdown hebben 
we door een verlenging van de 
campagne goede resultaten kunnen 
boeken. 

Ruim 3,1 miljoen personen zijn 
geïnspireerd voor een 
dagje/weekendje eropuit met het 
gezin in de regio Arnhem. 

* Excl PR en daarnaast zijn er met de awareness campagne van Gelderse 
streken, binnen hetzelfde thema, nog eens ruim 6,3 miljoen mensen 
bereikt. 



Campagnepagina

• Ivm de omstandigheden hebben we de campagne 
anderhalve maand verlengt tot medio augustus. Dit 
was nodig omdat we pas vanaf de tweede stap van 
het openingsplan (i.z. het versoepelen van de 
corona-maatregelen) de meeste media-inzet hebben 
gedaan. Dat was medio mei.

• Dat is ook duidelijk te zien in de grafiek hiernaast. 
Het verkeer kwam toen pas goed op gang. 

• In totaal zijn er bijna 11.000 bezoeken op de 
campagnepagina geweest, daarvan zijn 7.156 unieke 
bezoekers (doelstelling 6.000). 

• De meeste bezoekers zijn afkomstig van 
DagjeWeg.NL waar we een campagne hebben 
ingekocht. Maar liefst 2.089 bezoeken komen daar 
vandaan. 

• Opvallend is dat er op de campagnepagina veel 
geklikt is op de partner-vermeldingen. Vooral 
Buitenplaat Beekhuizen, Kasteel Doorwerth en 
Roadhouse zijn populair geweest. 



Artikelen

Voor deze themacampagne zijn 3 artikelen geschreven:

• https://www.visitarnhem.com/artikelen/met-het-gezin-een-dagje-de-regio-arnhem-in

• https://www.visitarnhem.com/artikelen/buitenuitjes-kinderen-arnhem

• https://www.visitarnhem.com/artikelen/leuke-musea-met-kinderen-in-de-regio-arnhem

1 maart t/m 15 aug Met het gezin een 
dagje

Buitenuitjes met  
kinderen

Leuke musea met 
kinderen 

Paginaweergave 2.480 4.161 359

Gemiddelde leesduur 00:01:30 min 00:03:21 min 00:01:29 min

Gebruikers (uniek) 1.951 3.237 272

https://www.visitarnhem.com/artikelen/met-het-gezin-een-dagje-de-regio-arnhem-in
https://www.visitarnhem.com/artikelen/buitenuitjes-kinderen-arnhem
https://www.visitarnhem.com/artikelen/leuke-musea-met-kinderen-in-de-regio-arnhem


Social media

Voor de campagne zijn verschillende artikelen gepromoot via de social media kanalen 
(Facebook en Instagram). Hierbij zetten we budget in en targetten we specifiek op de 
doelgroep van de campagne. 

Er is ingezet op zoveel mogelijk verkeer naar de campagnepagina of artikelen op 
visitarnhem.com te leiden. Dit zie je duidelijk terug in het aantal kliks.

• We zijn in maart 2021 met de eerste advertenties gestart (max 1 à 2) en sindsdien 
heeft het een tijdje stilgelegen vanwege de toen geldende coronamaatregelen

• Eind mei hebben we de campagne weer opgestart tot en met begin juli. Musea en 
dierentuinen mochten hun deuren weer openen en aan die informatie had de 
doelgroep behoefte. 

• De advertentie waarin we GLK uitlichten heeft het best gescoord van alle 
advertenties binnen deze themacampagne: 
178.689 bereik en 237.803 weergaven. 
De daaropvolgende best bekeken advertentie 
is het artikel geweest: leuke musea met 
kinderen (158.656 bereik en 189.815 weergaven).

• Het meest aantal klikken op links is het artikel 
‘met het gezin een dagje de regio Arnhem in’ 
(in totaal 1.958 kliks). 

• De advertentie waarin Burgers’ Zoo werd getagd
kreeg de meeste likes, namelijk 183. 

• In totaal zijn er 859.774 impressies behaald 
(doelstelling 400.000).

16 maart t/m 11 
juli

Totaal impressies 859.774

Aantal posts 21

Weergave organisch 6.459

Weergave betaald 853.315

Bereik organisch 5.945

Bereik betaald 622.306

Klikken 5.479

Likes 515

Reacties 70

Gedeelde berichten 53



Externe media inkoop – Vriendin

In Vriendin magazine is twee keer een 
2/1 pagina ingekocht. Deze edities zijn 
op 11 mei en 1 juni verschenen. 

Mediawaarde € 30.200 
Oplage: ruim 67.000 per editie
Bereik: 558.000 per editie



Vanaf 17 mei heeft er een online advertorial op Vriendin-
online.nl gestaan: https://www.vriendin.nl/nieuwtjes/8x-de-
allerleukste-uitjes-in-arnhem-met-de-hele-familie/. Deze is 
371 keer gelezen met een gemiddelde leestijd van 36 
seconde. Dit artikel is extra gepromoot via: 

• Inzet van de nieuwsbrief

• Facebook posts

• Instagram story

Externe media inkoop – Vriendin.nl

Branded item Nieuwsbrief Facebook Instagram Nieuwsbrief 

Datum 17 mei 19 mei 17 mei 17 mei 29 juni

Bereik 371 22.664 8.751 3.063 23.021

Uniek bereik 179

Gem. leestijd 00:36 min

Likes 3

Reacties

Gedeelde berichten

Klikken 42 52 29 65



Externe media inkoop – 100% NL magazine

In de Jonge gezinnen special van 100% 
NL is een en 2/1 pagina ingekocht. Deze 
is op 12 mei verschenen en verspreid via 
van Haren, Top1Toys, de leesmap en 
leestafels in een oplage van 100.000 
exemplaren.



Vanaf 25 juni zijn er vijf verschillende artikelen geplaatst op 100pmagazine.nl. 
Elke keer met een andere insteek passend binnen het thema. 
In het overzicht hieronder staan de resultaten. In totaal zijn de artikelen 11.644 
bekeken (doelstelling 10.000). De promotie via Facebook heeft een bereik 
gegenereerd van 179.258. 

• https://www.100pmagazine.nl/lifestyle/beste-uitjes-zonnig-weekend/

• https://www.100pmagazine.nl/lifestyle/regio-arnhem/

• https://www.100pmagazine.nl/lifestyle/prachtige-accommodaties/

• https://www.100pmagazine.nl/lifestyle/buitenuitjes-met-kinderen/

• https://www.100pmagazine.nl/lifestyle/uitjes-met-slecht-weer/

Externe media inkoop – 100%NL online

Beste uitje zonnig 
weekend

Tips voor 
Pinksterweekend

Prachtige 
accommodaties

Buitenuitjes met 
kinderen

Uitjes met slecht 
weer

Datum 1 april 21 mei 4 juni 18 juni 2 juli

Paginaweergaven 
artikel

1.403 1.939 3.018 3.110 2.174

Unieke 
paginaweergaven 
artikel

1.273 1.831 2.748 3.018 1.900

Facebook bereik 56.587 35.858 28.307 19.302 39.204

https://www.100pmagazine.nl/lifestyle/beste-uitjes-zonnig-weekend/
https://www.100pmagazine.nl/lifestyle/regio-arnhem/
https://www.100pmagazine.nl/lifestyle/prachtige-accommodaties/
https://www.100pmagazine.nl/lifestyle/buitenuitjes-met-kinderen/
https://www.100pmagazine.nl/lifestyle/uitjes-met-slecht-weer/


Externe media inkoop – DagjeWeg.NL

Bij DagjeWeg.NL is een grote campagne ingekocht gericht op het generen van traffic 
naar de campagnepagina op visitarnhem.com. De volgende uitingen zijn ingezet: 

1. UITgelicht campagne 17 mei - 15 aug

2. XXL campagne 17 mei - 15 aug

3. Billboard campagne 19 mei - 25 mei (Pinksteren)

4. XXL campagne 17 mei - 23 mei 2021 (Pinksteren)

5. Billboard campagne - week 22 en 25

6. XXL campagne 28 jun - 25 jul (Zomervakantie)

In totaal zijn er 1.433.123 views uitgeserveerd (doelstelling 850.000) en 2.054 kliks 
naar de campagnepagina op visitarnhem.com gerealiseerd. Hieronder de resultaten 
per uiting: 

1 2 3 4 5 6

Views 17.182 34.139 20.945 255.642 1.093.431 11.784

Uniek 12.058 24.061 14.306 154.608 610.414 7.709

Clicks 100 174 162 350 1.225 43

Unieke 
CTR

0,79% 0,84% 1,26% 0,23% 0,19% 0,39%



Radio

Vanaf 25 mei heeft er een radiocampagne gedraaid op Sky Radio en de regionale zenders (met uitzondering 
van de provincies Groningen, Friesland en Drenthe). 

Het betrof een hoofdspot van 15 seconde en verschillende tag-ons van 10 seconde voor de volgende 
partners:

• Buitenplaats Beekhuizen 

• De Spelerij & De Uitvinderij

• Pannenkoekencollectief 

• Burgers' Zoo 

Hiermee is een totaal bereik gerealiseerd van ruim 2,6 miljoen mensen binnen de doelgroep. 



Pers / PR

Vrije tijds krant. Oplage: 53.000. Bereik: 132.500

Max magazine. Oplage 191.634.

ANWB Kampioen. Oplage: 3.682.323, bereik: 4.500.000



Externe media-inkoop via Gelderse streken

Vanuit het project Gelderse streken heeft er in mei een awareness campagne gelopen 
met hetzelfde thema. We hebben de iconen, passend bij het thema, in de etalage 
gezet. De themacampagne sloot hier qua inhoud, doelgroep en timing perfect op aan. 
Binnen de Gelderse streken campagne is het volgende gerealiseerd: 

• Radio 
Vanaf 25 mei heeft er een radiocampagne gedraaid op Sky Radio en de regionale 
zenders (met uitzondering van de provincies Groningen, Friesland en Drenthe). Het 
betrof een spot van 15 seconde. Hiermee is een totaal bereik gerealiseerd van 
bijna 2,6 miljoen mensen binnen de doelgroep (zie ook pagina 12). 

• Er heeft een 2-pagina’s groot gesponsored artikel gestaan in de ‘Fijne zomer in 
eigen land’ special die verspreid is bij het AD Bereik: 1,4 miljoen mensen.

• Redactioneel gesponsord artikel op margriet.nl en libelle.nl waarmee 65.529 
bereik is gerealiseerd via social media en 14.363 unieke views op de artikelen. 

• 1/1 advertentie in Max magazine. Bereik 210.000

• Social media campagne op het kanaal Gelderse streken met ruim 2 miljoen 
weergaven binnen de doelgroep 

• En tot slot heeft Arnhem een mooie plek gekregen in het boek van Nicolette van 
Dam en Bas Smit. Dat is gemaakt naar aanleiding van de ontdekkingstour door 
Nederland. Er zijn inmiddels ruim 80.000 boeken verkocht. 

Totaal bereik van ruim 6,3 miljoen. 


