
Themacampagne 2020

Cultureel op pad in het Rijk van Nijmegen



Cultureel op pad

Laat je in het Rijk van Nijmegen meeslepen door het rijke verleden.

De doelgroep Harmoniezoekers is via verschillende platformen benaderd met de content. Naast onze eigen kanalen zoals 
visitnijmegen.com en de social media is ook extern media ingekocht in de Flair.



Samenvatting resultaten

Totaal bereik

Landingspagina 4.406

Artikelen 1.335

Social media 85.420

Flair 385.000

TOTAAL 476.161

Met een totaal bereik van ruim 
475.000 personen heeft de 
campagne goede resultaten bereikt! 

Vooral het bezoek op de 
campagnepagina is, ondanks de 
verscherpte coronamaatregelen in de 
campagneperiode, boven 
verwachting.



Landingspagina

• Ruim 4.400 bezoeken op de campagnepagina 
(begroot 2.000). 

• De gemiddelde tijd die men op de landingspagina 
doorbracht is met bijna 2 minuten heel goed. 

• De meeste bezoekers hebben op 
‘bezienswaardigheden’ en ‘museumtips’ geklikt. De 
laatste is tevens het artikel waarin de partners zijn 
benoemd.

• We zien het bezoek na half oktober afnemen. Dat 
moment werden de coronamaatregelen weer 
verscherpt en dat trof uiteindelijk helaas ook de 
musea die moesten sluiten. De daling van het bezoek 
op de pagina ‘cultuur’ is een logisch gevolg daarvan. 



Artikelen

Voor deze themacampagne zijn 2 artikelen geschreven:

• https://www.visitnijmegen.com/artikelen/9-x-musea-in-het-rijk-van-nijmegen

• https://www.visitnijmegen.com/artikelen/culturele-uitjes-rijk-van-nijmegen

* Niet via social media gepromoot ivm sluiting musea. 

1 september t/m 30 
november

9x musea Culturele uitjes*

Paginaweergave 1.048 287

Gemiddelde leesduur 00:00:56 00:00:37

Gebruikers (uniek) 745 205

https://www.visitnijmegen.com/artikelen/9-x-musea-in-het-rijk-van-nijmegen
https://www.visitnijmegen.com/artikelen/culturele-uitjes-rijk-van-nijmegen


Social media

Voor de campagne zijn verschillende artikelen 
gepromoot via de social media kanalen. Hierbij 
zetten we budget in en targetten we specifiek op 
de doelgroep van de campagne. 

Er heeft zowel op Facebook als op Instagram (met 
een story) campagne gedraaid voor het thema.

6 oktober t/m 29 
november

Totaal impressies 85.420

Aantal posts 2

Weergave organisch 1.482

Weergave betaald 83.938

Bereik organisch 1.368

Bereik betaald 63.264

Klikken 1.515

Likes 60

Reacties 3

Gedeelde berichten 8



Externe media inkoop – Flair

In de Flair van 15 september is een ½ 
pagina advertentie ingekocht. 

We hebben een dagprogramma 
gemaakt voor de culturele hotspots in 
10 uur!

Bereik: 385.000


