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De regio Arnhem is een paradijs voor wie zich
graag in de geschiedenis verdiept.

Deze themacampagne is gevoerd in de

maanden september, oktober en november . De regio Arnhem
2020. | ademt cultuur

Verdiep je in de cultuur en bijzondere geschiedenis

van de regio Amhem

De doelgroep Inzichtzoekers is via onze eigen
kanalen (website, social, artikelen) benaderd d Emamos
met de content. Maar ook Quest Historie is
ingezet om de culturele hotspots in de regio
Arnhem onder de aandacht te brengen.
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Met een totaal berelk v rUim 1 | T

miljoen personen heeft de campagne

. Landingspagina 4.792

goede resultaten bereikt!

Artikelen 1.863

Social media 341.196
Vooral het bezoek op de Quest Historie 40.000
Campagnepagina s, ondanks de 100% NL Magazine voor 360.000
verscherpte coronamaatregelen in de  Burgers’ Zoo
campagneperiode, ver boven Instastory Burgers’ Zoo ~ 771.223
verwachting. TOTAAL 1.519.074

(387.851 exclusief speciale inzet voor Burgers’
Z00)
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Campagnepagina

—— Paginaweergaven

* De campagnepagina heeft bijna 4.800 bezoeken 200

gehad (begroot 2.000).

We zien het bezoek na half oktober sterk afnemen.
Dat moment werden de coronamaatregelen weer
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verscherpt en dat trof uiteindelijk helaas ook de

. . . 0
musea die moesten sluiten. De daling van het bezoek Toep.  lese. 2. 100d 2okt Sno  lonov

op de pagina ‘cultuur’ is een logisch gevolg daarvan. Kanaal Sessies - Bouncep..
* Bijna de helft van het bezoek kwam uit de social :
K @ Direct 3 oogle / organic 141 63,83%
mEdla Campagne. 8% :E;g::ifseam 4 geldersestreken.nl / referral 105 46,67%
[ ] Refe;rél 5 dpgmedia / brandedcontent 86 34,88%
* De meeste bezoekers hebben geklikt op de linkjes in M ©  awest/omne s o
. . . 7 google / cpc 16 62,5%
de Inleldende tekSt op de campagnepaglna' 8 Partnerupdate Visit Arnhem Nijmegen augustus / .. 8 25%
1-10/18 >

1. Airborme Museum at Hartenstein nz

2. Mederlands Openluchtmuseum 98

3. Meer Slag om Amhem 79

4. Duik in de geschiedenis 70

5. Menu 69

6. Museum Arnhem 63

7 Slag om Arnhem 59

8. Fort Pannerden 51



Artikelen

visit

arnhem
nijmegen

Voor deze themacampagne zijn 2 artikelen geschreven:

* https://www.visitarnhem.com/artikelen/duik-in-de-geschiedenis-van-arnhem

* https://www.visitarnhem.com/artikelen/de-leukste-musea-in-de-regio-arnhem

Paginaweergave 1.191 672
Gemiddelde leesduur 00:00:40 00:00:42
Gebruikers (uniek) 924 502


https://www.visitarnhem.com/artikelen/duik-in-de-geschiedenis-van-arnhem
https://www.visitarnhem.com/artikelen/de-leukste-musea-in-de-regio-arnhem

Social media

Voor de campagne zijn verschillende artikelen
gepromoot via de social media kanalen. Hierbij zetten
we budget in en targetten we specifiek op de doelgroep
van de campagne.

De advertenties hebben zowel op Facebook en
Instagram gedraaid en automatisch geoptimaliseerd voor
de beste keuze. Bij alle posts was dit overduidelijk
Facebook. Dat beeld past ook bij de media-consumptie

gedrag van de doelgroep (Inzichtzoekers) en vanuit R e

Facebook wordt over het algemeen veel sneller geklikt
op een link.

ev

Er is ingezet op zoveel mogelijk
verkeer naar de campagne
landingspagina op visitarnhem.com.
Dit zie je duidelijk terug in het aantal
kliks.

ViSit arnhem

nijmegen

Totaal impressies
Aantal posts
Weergave organisch
Weergave betaald
Bereik organisch
Bereik betaald
Klikken

Likes

Reacties

Gedeelde berichten

341.196
3

6.093
335.103
5.596
167.347
4993
729

128

63
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ADVERTORIAL

In de Quest special ‘Historie’ is een 1/1 pagina verschenen
over het levendig verleden van de regio Arnhem.

De lezers van de special kijkt verder dan waan van de dag
en heeft grote interesse in kunst en cultuur.

De oplage is 40.000 exemplaren.

Handel en wandel

SLAAP LEKKER

Stad: Chic, knus, laagdrempelig, cantraal gelegen
of meer aan de rand. De hotels in de regio Amhem

l  hebben voor ek oor een gaschikt kussen.

Natuur: In een Droomparken-huisie op de Veluwe
kom je na een dagje stadshistorie tot rust in het groen.
2 Boutique: De koning te rik in het gloadniouwe

b landgoed in de monumentale natuur van Nationaal
Park Veluwezoom.
Kijk voor meer inspiratie

whanenconners regioarnhem
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Speciaal voor Burgers’ Zoo is een pagina ingekocht in de 100%NL Magazine Jong
Gezin Special.

Deze is begin september verschenen en verspreid in een oplage van 90.000
exemplaren via o.a. Top1Toys, vanHaren en ligt op 6.000 leestafels. Het totale O p

bereik van deze editie is 360.000 personen. ;
wereldreis

bij Burgers’ Zoo

In het najaar is er van alles te
beleven in de regio Arnhem. Je
hebt er indrukwekkende kastelen,
leuke buitenactiviteiten zoals de
kaboulerwandelroute en leerzame
musea voor het hele gezin. Maar de
grootste attractie is Burgers’ Zoo.

= Een fantastische beleving voor de
~_ kinderen.En niet alleen zij zullen
die dag doorkomen meteen
glimlach van oor lol oor!

Van rotswoestijn tot
mangrove

Mook een averurike expediie doce
de meest ukerlopende nohuurgebieden
ter wereld. Op grote schoal zijn de
verchilende noturdike leefomgevingen
~an disn nogebouwd. En = ga je in
&én dag van het tropisch mgenwoud,
via de mtswoesijn en ean komalif
noar de grockie overdekia mangrove
for wereld!

| 2o cen bebngiikike ol en oo 2=
| vook op het meny kij andere deroaden
‘Wt weet je sigenlik von insacten? Kom

regioa nhem Reserveer je lijdsloten lickets op burgerszoo.n|
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Speciaal voor Burgers’ Zoo is nog een extra social campagne op Instagram opgezet.
In een Instagram story is het ‘Big Insects’ event onder de aandacht gebracht.

Onderstaande foto’s zijn ter illustratie. De Instastories zijn gemaakt met 5 korte

video’s van de levensgrote dieren in Burgers’ Zoo. Totaal impressies ~ 771.223
Het budget targetten we specifiek op de doelgroep van de campagne. Er is ingezet Aantal story’s 6
op zoveel mogelijk weergaven, dat is goed gelukt! Zie alle resultaten in het tabel

Weergave betaald 771.223

hiernaast.

Bereik betaald 343.869
Klikken 486




