
Themacampagne 2020

Kinderpret in Arnhem



Kinderpret in Arnhem

Beleef de leukste uitjes voor het hele gezin in de regio Arnhem! Deze themacampagne was gepland in de maanden maart, 
april en mei. Wegens de Corona-omstandigheden is deze helaas medio maart on hold gezet. 

Na de versoepeling van de maatregelen half mei, is de boodschap van de campagne aangepast. Vanaf 1 juni zijn we weer 
gestart met het actief benaderen van de doelgroep. We hebben de campagne verlengt tot eind augustus. 

De doelgroep Harmoniezoekers is via verschillende platformen benaderd met de content. Naast onze eigen kanalen zoals 
visitarnhem.com en de social media is ook extern media ingekocht bij o.a. Happi.kids en Happinez.nl. 



Samenvatting resultaten

Totaal 
bereik

Landingspagina 7.223

Artikelen 1.998

Social media 80.135

Happi.kids 32.500

Happinez.nl 222.478

Influencer 101.218

Viva 343.500

Instastory Burgers’ Zoo 2.073.244

TOTAAL 2.862.296

De campagne heeft, in verband met 
het coronavirus, in totaal zes 
maanden gelopen. En ondanks dat 
het tijdelijk on hold hebben moeten 
zetten, zijn er hele goede resultaten 
behaald. 

De KPI voor de campagnepagina 
online is ver boven verwachting en 
door alle media inzet zijn er bijna 
ruim 2,8 miljoen mensen bereikt!



Landingspagina

• 7.223 bezoeken op de campagnepagina (begroot 
2.000). Ivm Corona hebben we de campagne van drie 
maanden verlengt t/m augustus (dus 6 maanden). 

• De eerste helft van maart zie je de bezoeken stijgen 
(start campagne) tot dat de Corona-maatregelen van 
kracht werden, het verkeer kwam toen bijna stil te 
liggen. 

• Vanaf de tweede helft van mei (herstart campagne 
met Pinksteren) nam het bezoek gelijk weer toe. 

• De gemiddelde tijd die men op de landingspagina 
doorbracht is heel erg goed met bijna 2,5 minuten. 

• De meeste bezoekers hebben op ‘bekijk alle tips’ 
geklikt (eerste item op de campagnepagina). Dit was 
tevens het artikel waarin de partners zijn benoemd. 



Artikelen

Voor deze themacampagne zijn 2 artikelen geschreven:

• https://www.visitarnhem.com/artikelen/leuke-uitjes-in-arnhem-als-het-regent

• https://www.visitarnhem.com/artikelen/met-het-gezin-een-dagje-de-regio-arnhem-in

1 maart t/m 31 augustus Leuke uitjes als het 
regent

Met het gezin een 
dagje de regio in

Paginaweergave 1.242 756

Gemiddelde leesduur 00:00:45 00:01:07

Gebruikers (uniek) 1.034 4577

https://www.visitarnhem.com/artikelen/leuke-uitjes-in-arnhem-als-het-regent
https://www.visitarnhem.com/artikelen/met-het-gezin-een-dagje-de-regio-arnhem-in


Social media

Voor de campagne zijn verschillende artikelen gepromoot via de social media 
kanalen. Hierbij zetten we budget in en targetten we specifiek op de doelgroep van 
de campagne. 

De advertenties hebben zowel op Facebook en Instagram gedraaid en automatisch 
geoptimaliseerd voor de beste keuze. Bij alle posts was dit overduidelijk Facebook. 
Dat beeld past ook bij de media-consumptie gedrag van de doelgroep 
(Harmoniezoekers). 

Er is ingezet op zoveel mogelijk verkeer naar de campagne landingspagina op 
visitarnhem.com. Dit zie je duidelijk terug in het aantal kliks. 

3 t/m 8 maart en 
13 juli t/m 3 
augustus

Totaal impressies 80.135

Aantal posts 4

Weergave organisch 7.981

Weergave betaald 72.154

Bereik organisch 7.483

Bereik betaald 49.499

Klikken 8.926

Likes 44

Reacties 8

Gedeelde berichten 3



Externe media inkoop – Happi.kids

In Happi.kids magazine is een en 2/1 
pagina ingekocht. Deze is op 18 maart 
verschenen. 

Mediawaarde € 7.900

Oplage: 32.500



Vanaf 25 juni heeft er een online advertorial op happinez.nl 
gestaan. Deze is 4.001 keer gelezen met een gemiddelde 
leestijd van 1 minuut en 49 seconde. Dit artikel is extra 
gepromoot via: 

• Nieuwsbrief advertorial naar 140.258 abonnees (47.063 hebben deze 
geopend). Het item heeft 957 unieke clicks naar de advertorial
gegenereerd. 

• 2 Facebook posts van Happinez magazine

• 2 Facebook posts van Happi.kids

• 2 Instagram stories via Happinez magazine

• 2 Instagram stories via Happi.kids

Externe media inkoop – Happinez.nl

Facebook Happinez
magazine

Happi.kids Happinez
magazine

Happi.kids

Datum 27 juni 1 juli 4 juli 8 juli

Bereik 26.219 2.144 25.557 1.828

Likes 29 14 37 6

Reacties 3 0 2 0

Gedeelde 
berichten

6 4 1 1

Klikken 877 208 268 47

Instagram Happinez
magazine

Happi.kids Happinez
magazine

Happi.kids

Datum 27 juni 1 juli 4 juli 8 juli

Bereik 10.816 710 10.257 688

Klikken 139 30 140 30



Externe media inkoop – Influencer Ladey Lemonade

Speciaal voor Burgers’ Zoo, Spelerij, Roadhouse en het Airborne Museum hebben 
we Lady Lemonade gevraagd naar de regio Arnhem te komen voor een bomvol 
weekend plezier! Ivm het coronavirus is ze begin augustus gekomen. 

In totaal zijn er 101.218 bereikt! Haar lezers hebben zelfs ruim 3 minuten in haar 
blog gelezen. Een hele succesvolle en leuke samenwerking. 

Blog: https://www.ladylemonade.nl/stad-arnhem-uitjes-winkels-restaurant/

Instagram story: 
https://www.instagram.com/stories/highlights/17850057920239584/

Resultaten

Paginaweergaven artikel 3.980

Unieke paginaweergaven artikel 3.376

Gem. tijd op pagina 03:10 min.

Bereik Facebook + Instagram 97.238

Klikken Facebook + Instagram 5.451

Engagement social (likes, comments, shares) 1.212

https://www.ladylemonade.nl/stad-arnhem-uitjes-winkels-restaurant/
https://www.instagram.com/stories/highlights/17850057920239584/


Externe media inkoop – Viva

Speciaal voor Burgers’ Zoo en de Spelerij is een 1/1 pagina in het magazine 
Viva ingekocht. Deze is op 23 juni verschenen. 

Mediawaarde € 3.525

Bereik: 343.500



Externe media inkoop – Instastory

Speciaal voor Burgers’ Zoo is nog een extra social campagne op Instagram opgezet. 
In een Instagram story zijn de Ocean en Mangrove gepromoot.   

Hierbij zetten we budget in en targetten we specifiek op de doelgroep van de 
campagne. Er is ingezet op zoveel mogelijk weergaven, dat is goed gelukt! Zie alle 
resultaten in het tabel hiernaast. 

20 juli t/m 9 
augustus

Totaal impressies 2.073.244

Aantal story’s 2

Weergave organisch 3.166

Weergave betaald 2.070.078

Bereik organisch

Bereik betaald 715.086

Klikken 1.067


