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48 uur in het Rijk van Nijmegen



48 uur in het Rijk van Nijmegen

Dit moet je zien en doen als je 48 uur in het Rijk van Nijmegen bent. Deze themacampagne was gepland in de maanden 
maart, april en mei. Wegens de corona-omstandigheden is deze helaas medio maart on hold gezet. 

Na de versoepeling van de maatregelen half mei, is de boodschap van de campagne aangepast. Vanaf 1 juni zijn we weer 
gestart met het actief benaderen van de doelgroep. We hebben de campagne verlengt tot eind augustus. 

De doelgroep Inzichtzoekers is via verschillende platformen benaderd met de content. Naast onze eigen kanalen zoals 
visitnijmegen.com en de social media is ook extern media ingekocht in de Margriet Eropuit Special. 



Samenvatting resultaten

Totaal bereik

Landingspagina 7.826

Artikelen 7.025

Social media 316.990

Margriet eropuit special 155.000

Themanieuwsbrief Plus 384.000

TOTAAL 870.841

Ondanks dat de campagne een tijd 
on hold heeft gelegen in verband met 
het corona-virus heeft het uiteindelijk 
hele goede resultaten behaald.

De KPI voor de campagnepagina 
online is ver boven verwachting en 
door alle media inzet zijn er bijna 
900.000 mensen bereikt.



Landingspagina

• Bijna 8.000 bezoeken op de campagnepagina 
(begroot 2.000). In verband met het corona-virus 
hebben we de campagne van drie maanden verlengt 
t/m augustus (dus 6 maanden). 

• De enorme piek in het bezoek is afkomstig van de 
ingekochte digitale themanieuwsbrief van Plus, 
verstuurd naar ruim 384.000 mensen (inkoop via 
Gelderse streken).

• De gemiddelde tijd die men op de landingspagina 
doorbracht is met ruim 1,5 minuut goed. 

• De meeste bezoekers hebben op ‘bekijk onze tip voor 
culturele uitjes’ geklikt (eerste item op de 
campagnepagina). Dit was tevens het artikel waarin 
de partners zijn benoemd.



Artikelen

Voor deze themacampagne zijn 2 artikelen geschreven:

• https://www.visitnijmegen.com/artikelen/culturele-uitjes-rijk-van-nijmegen

• https://www.visitnijmegen.com/artikelen/weekendje-ontspannen-in-nijmegen

3 februari t/m 31 augustus Culturele uitjes Weekendje 
ontspannen

Paginaweergave 3.111 3.914

Gemiddelde leesduur 00:00:47 00:00:47

Gebruikers (uniek) 2.561 3.202

https://www.visitnijmegen.com/artikelen/culturele-uitjes-rijk-van-nijmegen
https://www.visitnijmegen.com/artikelen/weekendje-ontspannen-in-nijmegen


Social media

Voor de campagne zijn verschillende artikelen gepromoot via de social media 
kanalen. Hierbij zetten we budget in en targetten we specifiek op de doelgroep van 
de campagne. 

De advertenties hebben zowel op Facebook en Instagram gedraaid en automatisch 
geoptimaliseerd voor de beste keuze. Bij alle posts was dit overduidelijk Facebook. 
Dat beeld past ook bij de media-consumptie gedrag van de doelgroep 
(Inzichtzoekers). 

Er is ingezet op zoveel mogelijk verkeer naar de campagne landingspagina op 
visitnijmegen.com. Dit zie je duidelijk terug in het aantal kliks. 

10 t/ 12 maart en 
13 juli t/m 30 
augustus

Totaal impressies 316.990

Aantal posts 4

Weergave organisch 7.347

Weergave betaald 309.643

Bereik organisch 6.949

Bereik betaald 166.505

Klikken 4.066

Likes 201

Reacties 22

Gedeelde berichten 23



Externe media inkoop – Margriet eropuit Special

In de Margriet Special ‘’ Eropuit’ is een 
en 2/1 pagina ingekocht. Deze is op 13 
februari verschenen. 

Mediawaarde € 7.325

Bereik: 155.000 



Externe media inkoop – themanieuwsbrief Plus

Vanuit het project Gelderse streken is er extra media ingekocht ter ondersteuning 
van deze campagne. 

Op 11 mei is er een themanieuwsbrief van Plus verschenen met het thema ‘De 
rijke omgeving van Nijmegen – De oudste stad van Nederland’. De nieuwsbrief is 
verzonden naar 384.197 ontvangers en is 255.613 keer geopend. 

In de nieuwsbrief zijn artikelen van Plus en van VisitNijmegen opgenomen. In 
totaal zijn er 17.045 kliks gegenereerd waarvan 5.410 naar de campagnepagina 
op visitnijmegen.com.  

Aantal kliks

48 uur in het Rijk van Nijmegen 2.017

Ontdek cultureel Rijk van Nijmegen 784

Heerlijk ontspannen 2.102

Banner naar geldersestreken.nl 507


