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Vergaderen dichtbij stad en groen

Een meeting in de regio Arnhem of het Rijk van Nijmegen bied je gegarandeerd genoeg ruimte voor 
creativiteit, health, hightech en energy. Kies je voor een locatie in het bruisende centrum of liever in 
alle rust met uitzicht op de mooiste vergezichten? En mogelijkheden te over als je besluit om wat 
langer in de omgeving te blijven. 

De doelgroep mkb (managementteam en directiesecretaresses) en eventplanners zijn geïnspireerd 
om hun (meerdaagse) meeting, training en/of congres in de regio’s te organiseren. Hiervoor is een 
mix aan media ingezet, waaronder een campagnepagina, LinkedIn advertentie, Google 
searchcampagne, e-mailmarketing, branded content op onder andere deondernemer.nl en events.nl, 
online banners, 2/1 pagina in het magazine Arnhem Business en Nijmegen Business, en een digitaal 
magazine van events.nl. 



Bereik

De campagne heeft een (potentieel) 
bereik gerealiseerd van ruim 1,3 
miljoen mensen onder de doelgroep 
mkb (managementteam en 
directiesecretaresses) en 
eventplanners.

Totaal (potentieel) 
bereik

RAN Business 39.509

Uitingen DPG 1.254.790

Uitingen events.nl 25.105

Uitingen Convention Bureau Veluwe 
Arnhem Nijmegen

43.514

Totaal 1.362.918

Begrippenlijst

• (Pagina)weergaven / impressies = De keren dat de content is weergegeven op een scherm. Het kan zijn dat één persoon de content vaker 

dan één keer ziet.

• Unieke bezoekers / bereik = Het aantal unieke personen dat de content heeft gezien.

• Open rate = Het aandeel van de ontvangers dat een e-mail heeft geopend, uitgedrukt in een percentage.



RAN Business

Als print uiting is 2/1 pagina ingekocht bij het 
magazine Arnhem Business én Nijmegen 
Business. Deze magazines worden per editie en 
titel gezien door 17.500 mensen.

Hetzelfde artikel is ook online gepubliceerd en 
gepusht via social media. Dit leverde 
gezamenlijk 4.809 weergaven op.

https://issuu.com/ranmedia.nl/docs/arnhembusiness_02-2023_dig
https://issuu.com/ranmedia.nl/docs/nijmegenbusiness_02-2023_dig?e=41555205/96393783
https://issuu.com/ranmedia.nl/docs/nijmegenbusiness_02-2023_dig?e=41555205/96393783
https://ranbusiness.nl/artikelen/zakelijk-bijeenkomen-dichtbij-stad-en-groen-hier-moet-je-zijn/


DPG – branded content en seamless image

Het branded content artikel op deondernemer.nl leverde 
2.973 paginaweergaven op. De gemiddelde leestijd was 
00:43 minuut. Er werd doorgeklikt door 126 mensen

Om traffic te genereren naar het artikel werd er een banner
geplaatst in het juiste umfelt en getarget op de doelgroep.
Dit vond plaats op de volgende platformen: Trouw, Het 
Parool, de Volkskrant, AD, nu.nl en de ADR titels (regionale 
nieuwsplatformen). Dit leverde 871.624 impressies op.

De aanvullende inzet van een seamless image leverde 
380.193 impressies op. Hiervan hebben 1.374 personen 
doorgeklikt naar de landingspagina.

https://www.deondernemer.nl/personeel/branded-content-zakelijk-bijeenkomen-regio-arnhem-rijk-nijmegen-dichtbij-stad-in-groen~4365662?utm_source=dpgmedia-ondernemer&utm_medium=brandedcontent&utm_campaign=toerisme_veluwe&utm_content=smarticle_ondernemer


Events.nl – online magazine

Het online magazine is hier te bekijken.

Ruim 24.000 mensen hebben het magazine in 
de mail ontvangen. Ruim 32% (7.805 mensen) 
hebben het magazine geopend. 

Vanuit de website events.nl is het magazine 
nog geopend door 578 mensen. 

https://highprofileevents.maglr.com/convention-bureau-veluwe-arnhem-nijmegen1/ontdek-regio-arnhem-en-het-rijk-van-nijmegen?utm_source=High+Profile+Events+-+Inspiratiemagazine+bestand&utm_campaign=3f06f7704d-EMAIL_CAMPAIGN_2023_03_10_10_44&utm_medium=email&utm_term=0_-3f06f7704d-%5BLIST_EMAIL_ID%5D


Events.nl – redactioneel artikel

Het online artikel is hier te bekijken.

Ruim 500 mensen hebben het artikel gelezen. 
Hiervan hebben 5 mensen doorgeklikt naar de 
campagnepagina. 

https://www.events.nl/nieuws/zakelijk-bijeenkomen-dichtbij-stad-en-groen-hier-moet-je-zijn


Campagnepagina

De campagnepagina heeft de volgende resultaten behaald tijdens de campagneperiode:

• Er zijn 1.962 weergaven geweest op de campagnepagina. Hiervan zijn 1.617 unieke bezoekers.
• De gemiddelde tijd op de landingspagina was 3 minuten en 26 secondes.
• Er is een piek in weergaven te zien tussen 27 februari en 26 maart. Dit is te verklaren doordat meeste betaalde 

uitingen in maart werden gepubliceerd. Zo startte de social campagne eind februari, kwam de uitingen via High 
Profile Events uit in de maart en lag de nadruk van de campagne van DPG ook in maart.

• Het meeste verkeer op de landingspagina is afkomstig via de banners bij DPG, de Google Search campagne en 
het online magazine van High Profile Events.

https://www.conventionbureau.nl/nl/zakelijke-locaties-regio-arnhem-rijk-van-nijmegen


LinkedIn campagne

Via onze eigen LinkedIn pagina liep een betaalde 
advertentie in de campagneperiode. Dit 
resulteerde in:

• 66.260 weergaven
• 41.159 unieke gebruikers bereikt 
• 53 clicks

De campagnedoelstelling van min. 20.000 
weergaven is behaald. In totaal zitten we op 
66.260 impressies, driedubbele meer dan de 
opgestelde KPI. Dit zien we ook terug in het CPM 
(Cost Per Mille, belangrijke KPI bij een 
bereikdoelstelling) resultaat, waar de kosten 
onder het gemiddelde van Nederland liggen. 



Nieuwsbrief

Onze eigen nieuwsbrief richt zich 
op eventplanners. In het openingsblok is 
uitgebreid aandacht besteed aan de 
campagne en het bijbehorende online 
magazine gemaakt door High Profile 
Events. De nieuwsbrief had de volgende 
resultaten:

• Verstuurd naar 738 mensen
• Open rate van 18%
• 90 keer geklikt door 21 unieke 

gebruikers 
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